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RESUMO

O artigo discute as mudancas editoriais e estétichservadas no telejornalismo
contemporaneo, tomando como objeto de estudo agmagJornal do Aimoco da RBS TV.
O telejornal, que passou por uma reestruturacdo2@h® tanto em forma quanto em
conteudo, passou a trabalhar a factualidade eretenimento a partir de uma perspectiva
difusa, na qual os limites sdo pouco claros. Aiseao programa foi operacionalizada em
dez edicOes a partir da combinacdo de métodositpiamas e qualitativos.

Palavras-chave:Telejornalismo. Entretenimentdornal do AImo¢coRBS TV.

ABSTRACT

The article discusses the aesthetic and editan@hges observed in contemporary television
journalism, taking as an object of study in thegoam Jornal do Almocoproadcasted by
RBS TV. The newscast, that underwent restructumng010 both in form and in content,
started to work actuality and entertainment frofnzzy perspective, in which the boundaries
are unclear. The analysis program was implememtadn editions from the combination of
quantitative and qualitative methods.

Keywords: TV Journalism. Entertainmentornal do Almocolnteractivity. RBS TV

1 INTRODUCAO

De acordo com a Ultima pesquisa realizada peladtutstBrasileiro de Pesquisa e
Estatistica (IBGE) em 20690 numero de televisores nas residéncias ultrapaesde
geladeiras no Pais. O grande sucesso se confirlnalsance das redes de TV abertas no
pais. O sinal de televisdo comecou a ser difundidaede no Brasil no fim da década de 60
gracas as ligacdes por micro-ondas e as transmissdesatélite (REZENDE, 2002). Com o
tempo, a comunicacdo em rede se aprimorou e, aat#mo sinal de televisdo chega a
praticamente todos os recantos do Brasil. A Redbdd;lcom suas 122 emissoras afiliadas,

cobre 99,91% dos domicilios com seu sinal no Brasil
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*Dados disponiveis em: <http://seriesestatisticgs.dov.br/series.aspx?vcodigo=PD331&t=taxa-de-
analfabetismo-de-pessoas-de-15-anos-ou-mais-desidaticesso em: mar. de 2011. Os dados apontam que
95,67% dos lares brasileiros possuem aparelhogldeisfio; no mesmo periodo o indice de geladeirds é
93,41%. O radio também foi superado pelo encantamsaimagem. Em 2008, 88,91% das casas possuiam o
aparelho. No Rio Grande do Sul, o nimero de doiwsctiom televisdo € maior. Eram 97,6% em 2009.
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Todo esse encantamento da populagédo pelo meiastetevpara Ciro Marcondes
Filho (2000), deve-se a credibilidade dada pelagea das imagens. O autor ainda aponta
que a facilidade de entendimento das mensagensntitaaas € um dos componentes que
concorrem para a popularizacdo do veiculo. “A maxoa TV € a de que nela ndo pode
existir nada de complexo, complicado, ‘dificil’, ejudé trabalho ao telespectador”
(MARCONDES FILHO, 2000, p. 87).

Pela importancia da televisdo no Brasil, o telgbsmo também adquire grande
valor como principal meio de informacédo. O jornalis de televisdo, segundo Rezende
(2002), é de grande relevancia pelo fato de atiagirpublico muitas vezes iletrado, sem
habito de leitura e pouco interessado pela notfo@s que 0 consome enquanto espera O
inicio da novela. O autor afirma que o telejormabisrepresenta a principal forma de
democratizacao da informacao.

De acordo com Caparelli e Lima (2000), entre osmlegramas mais assistidos da
televisdo brasileira, quatro sdo de informdc@oRede Globo é lider de audiéncia no pais: a
emissora chega a quase 100% das residéncias ipaaside possui afiliadas em todos os
estados, possibilitando insercdo de programasmaigiona grade. No Rio Grande do Sul, a
RBS TV (Rede Brasil Sul) é afiliada da Rede Glatmfyrindo também Santa Catarina.

Fundada em 1962, a RBS T\jue inicialmente era chamada de TV Gaucha
configura-se como uma grande rede de comunica¢cdRimd@rande do Sul. Integrante do
Grupo RBS, que engloba radios, jornais e portaisalieia na interngia emissora tem, de
segunda a sextduas horas de programacéo local na grade de pragéantda Rede Globo.
No sabado, o tempo aumenta para trés horas e niogmia programacao regional tem cerca
de 2h30min. A emissora prioriza a veiculagcdo dgypamas de informacéo, sendo que a
maioria de suas producdes tem carater jornalistico.

A RBS TV possui 11 pracas de retransmissao de soaiterior do Estado, sendo a
cabeca de rede sediada em Porto Alegre. Essa @én@magpossibilita uma cobertura em 496
dos 497 municipios gauchos. Cada praca possuinpetms 15 minutos diarios dedicados ao
telejornalismo dentro dos programas de alcancedesitgproduzidos pela emissora. Essas
caracteristicas contribuem para qUBRBS TVse mantenha como lider de audiéncia no Rio
Grande do Sul.

Um desses programas dedicados a informacéo éjarmalelornal do Almogpno ar
desde 6 de marco de 1972. A mais antiga producéalistica da RBS TV tem duracéo de 45

* Esses dados sdo de uma pesquisa realizada eng@éGponta que todas as producées sdo da Rede, Globo
sendo trés programas de ficcao e trés de variedades
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minutos e, segundo site da emissora, € um programa marcado pela mandogamial e
descontraida de apresentar as noticias.

O Jornal do Almogaomeca por volta das 12 hor&sveiculado de segunda a sabado
e reune assuntos diversos como cultura, variedamesjcais, entrevistas ao vivo e
comentérios, além de temas da atualidade, compentane os fatos ocorridos durante a
manha.

No entanto, a pesquisa empreendida observou gesamlge ter como caracteristica
a informalidade e variedade nos assuntos abordam@sograma desde sua criacdo, houve,
nos ultimos meses, uma alteragdo principalmenteonteddo abordado. Além disso, apods a
mudanca no cenério da producgdo, também ocorref@nagies estéticas. Inaugurado no dia
22 de novembro de 2010, o estudio de gravacao ypassser maior e a agregar novas
tecnologias, como o uso de teldePads, ao programa. Dessa forma, a interatividade com
os telespectadores passou a ser mais exploradaartk gessas mudancas foi possivel
verificar a aproximacdo quase simbidtica entrecie# entretenimento e a presenca forte do
entretenimento e das noticiiesturesou soft news

Por fim, encontram-se as consideracdes finais t@agom as conclusdes obtidas

por meio do estudo realizado.

2 METODOLOGIA
Na obtencédo dos resultados da pesquisa utilizaeaassseguintes metodologias:
analise de conteudo e entrevista em profundidadem Kase nestes métodos foi criada uma

metodologia prépria de andlise, conforme seré eixatio também neste capitulo.

2.1 Anélise de conteudo

A metodologia da analise de conteudo desenvolvewesdestados Unidos no inicio
do século XX. De acordo com Bardin (1977), nestacap método era utilizado para medir
quantitativamente o material jornalistico. ConforBardin (1977), esta metodologia € um
conjunto de técnicas de analise das comunicacoesigarando-se como um instrumento
marcado por uma grande disparidade de formas da@hmo campo de aplicacdo muito

vasto desta area.

® 0 iPad é um ‘iPhonegigante”, mas ndo tem funcées de celular, embosagser usado para chamadas por
meio da internet (com uso de programvadP). O aparelho navega na internet por meio de casezém fio
(Wi-Fi e 3G) eBluetoothpara se comunicar com periféricos, como tecladesbzams sem fio.
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A analise de conteudo é marcada pela valorizac&alddos quantitativos. Segundo
Setubal (1999), esses dados obtidos por meio deufés estatisticas € defendido por uma
corrente de pesquisadores que afirma que, desse,fas resultados sdo mais objetivos e

exatos do que a metodologia qualitativa.

2.2 Entrevista em profundidade

Além da analise de conteudo foi utilizado, pareenbfio de alguns dados sobre as
mudancas editoriais déornal do Almog¢oo método da entrevista em profundidade com o
chefe de redacéo da RBS TV, Gerson Cruz, com eclieie do programa, Raul Ferreira e
com um dos editores, Luiz Anténio Barbara.

Este método subdivide-se em trés tipos: abertaabenta e fechada. Nesta pesquisa
utilizou-se a entrevista semiaberta. Duarte (20di8)que a “entrevista como método de
pesquisa explora um assunto a partir da buscafdeniacoes, percepcdes e experiéncias de
informantes para analisa-las e apresenta-las defestruturada”.

2.3 Estudo do Jornal do Almoco

Para realizar a analise do telejordatnal do Almocgo (JAjoram selecionados dez
programas no periodo entre os meses de julho ¢cad®f011. No primeiro momento, foram
gravadas 30 edi¢ces e fez-se uma andlise rapidasdedicdes para que fossem escolhidas
aguelas que mais representassem a presenca dter@niento na producdo do noticiario.
Também, a partir desta pesquisa exploratoria, paoigrama foi dividido em categorias de
conteudo como: escalada, reportagem, nota colmtigvista, esporte, comentario, agenda,
previsdo do tempo. Assim foi possivel visualizamescas que mais aparecem no programa.
A partir desta definicdo foi possivel operacioralia analise de forma mais dinamica. Assim
como refere Rose (2004), “é impossivel descrevdr tjue esta na tela. As decisdes devem
ser orientadas pela teoria” (p. 349).

A partir disso, analisaram-se as marcas editogaes evidenciavam a presenca do
entretenimento no conteudo d@d. Para isso, foi feito um mapeamento de cada edicéao
indicando o contetdo de cada uma e classificancmm factual ou ndo factual e dividindo
em tabela conforme as categorias explicitadas adtaalelo a isso, fez-se a contagem do
tempo de cada conteddo para a obtengcdo de dadostaiens. Apos, realizou-se o célculo
percentual de cada categoria, utilizando regrarég, tm que o assunto veiculado era
equiparado ao tempo total do programa (inclusiven as intervalos comerciais). Assim

obteve-se a porcentagem de cada contetdo em raatgialidade do programa veiculado.
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Apos, foi feito um levantamento a qual editoriat@ecia cada um dos contetdos veiculados,
ou seja, verificou-se quantas vezes aparecerantiasas@ébre comportamento, beleza e moda,
por exemplo.

Depois da apuragéo dos dados quantitativos, hoevezamento dos mesmos com a
analise qualitativa. E deste cruzamento foram elgs® cinco grupos: entretenimento,
factualidade, interatividade, esporte, agenda. &isiado ocorreu porque tais peculiaridades
apareceram com mais frequéncia durante a realizé@esquisa quantitativa. A partir disso,
foram pontuados os resultados com base nos dathi$ssos e na teoria explicitada ao
longo do trabalho. Para isso, foi elencada, demtse categorias, um conteudo que
representasse de forma mais clara as peculiaridddss grupos. Por exemplo, no
entretenimento, optou-se por uma reportagem de ediddo que elucidasse de forma mais
contundente a presenca desta caracteristica naprag

2.5 Andlise quantitativa
Em virtude do namero restrito de paginas, dentrdezsanalisadas, escolhemos as

cinco primeiras para expor neste artigo. Abaixaeagas informacdes:

2.5.1 Dia 4 de julho de 2011

Neste dia, o contetudo ndo-factual se sobrepbecamafaAlém de representar apenas
33,97%, é apresentado como assunto do dia 0 esgagendo é consideradhard newsE
importante observar os numeros das reportagensjuidso que foram veiculadas durante a
edicdo duas eram factuais e duas nao-factuaismpagéfactuais, que eram sobre a passagem
integrada de 6nibus em Porto Alegre e sobre a imgotdo do Pdlo Tecnologico de Séo
Leopoldo, representaram apenas 8,23% do tempadimtabticiario. Enquanto as ndo-factuais
— sobre envolvimento de policias com trafico degdsoe a preocupacéo de adolescentes com
corpo perfeito — ocuparam 17,8% do tempo totalAoou seja, praticamente o dobro do
tempo. Ha de se considerar, no entanto, que o tasdarpolicia é relevante e atual, mas nao

se configura como uma matéria factual.

2.5.2 Dia 8 de julho de 2011

A edicéo do dia 8 de julho ilustra perfeitamenteowo perfil editorial daJA. Neste
dia, a producédo dedicou apenas 18,9% do tempodot@rograma aos conteudos factuais,
engquanto o tempo para assuntos ndo-factuais comasp 53,12%. A categoria que ocupa

mais tempo é a reportagem, com 27,22%. S&o quattérias sobre assuntos relacionados a
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comportamento, moda, cotidiano e cinema, ou sejatrariamente a edicdo anterior, as

reportagens ndo sao de policia, estdo voltadastegienimento e os temas sdo mais brandos.

2.5.3 Dia 18 de julho de 2011
Em contraste com as duas edi¢cdes analisadas amieni@, no dia 18 de julho o

factual ganhou mais espaco, ainda que nao lemth news mas na maior parte com esporte,
que ocupou 21,81% do tempo total. Isso porquegerdiat o entdo treinador do Sport Clube
Internacional Paulo Roberto Falcéo, e o vice-pezdiEl de futebol do clube, Roberto Sigma,
foram demitidos. Além da presenca de Paulo Britcestadio, o repérter Mauricio Saraiva
também participou comentando as saidas. Al#$so, houve veiculacdo ao vivo de uma
entrevista realizada com o presidente do clube, fglaza sobre as demissbes. Tal fato,
portanto, justifica o tempo destinado aos assuitisais. Conforme ja foi comentado neste

trabalho, o esporte ndo se configura cdram news.

2.5.4 Dia 20 de julho de 2011

Mais uma vez, o conteudo factual aparece a freat@mab-factual, mas dizendo
respeito asoft news Nesta edi¢do, boa parte do programa foi dedieadBia do Amigo,
comemorado no dia 20 de julho. Para isso, foi zadda uma enquete na rua na qual as
pessoas falaram sobre a data e o poeta e cromibtécibe Carpinejar foi entrevistado por
Cristina Ranzolin sobre o tema. Neste dia, tamb&snnotas cobertas ocuparam bastante
tempo do programa (11,5%). Normalmente, o tempdirdeo a elas € menor, mas nesta
edicdo foram 12 noticias veiculadas como nota tapbadmero superior também a média,

gue fica em torno de sete notas.

2.5.5 Dia 23 de julho de 2011

Por ser uma edi¢do de sabado, até compreende-seumavempo maior dedicado a
assuntos nédo-factuais. Porém, o indice de apen&%ol8 muito pouco para um telejornal
diario. Neste dia, houve cinco reportagens, das@penas uma era factual. Esta, porém, era
sobre o inicio das gravacbes da novAlavida da Genteem Porto Alegre. Mostrar os
bastidores de gravacdo de um folhetim, apesarzge o de formatos jornalisticos, envolve
muito mais o entretenimento do que a informacaemAldisso, foram inseridas duas
entrevistas no programa: uma que faz parte do gdadRespondsobre calvicie e outra com

o cantor Moraes Moreira. Por isso, o0 tempo da eisteeficou em 27,89%.
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2.6 Andlise qualitativa
Abaixo seguem o0s grupos em que foram analisadaa oath das categorias
elencadas nesta pesquisa. A analise utilizara dssdguantitativos fazendo um cruzamento

qualitativo desses resultados.

2.6.1 Entretenimento

Durante a apuracdo dos dados quantitativos, n@&aue boa parte dos contetdos
veiculados noJornal do Almocosédo voltados para o comportamento ou tém caré&er d
entretenimento. S&o datos-omnibusconforme refere Bourdieu (1997). Para o autormé u
problema quando esse tipo de conteudo se tornarmiednte nos noticiarios televisivos, haja
vista que sao noticias que distraem e interessdm rtmindo, mas nao produzem polémica.
“Os fatos-omnibuséo fatos que ndo devem chocar ninguém, que nédvem disputa, que
nao dividem, que formam consenso, mas de modai&ahgo tocam em nada de importante”
(BOURDIEU, 1997, p. 23). Dessa forma, torna-ser@gsante objetivar essa frequéncia nas
pautas voltadas asoft newse aosfatos-omnibusha medida em que o produto se oferece
sendo um telejornal. Vé-se que o factual € rarprograma, o que surpreende num programa
que é voltado para informacdao.

Neste contexto, a reportagem veiculada no diajdlde de 2011 ilustra o caso. Com
o0 tema “adolescentes em busca do corpo perfeitofgpmrtagem mostra os problemas
psicolégicos que este objetivo pode causar e mameexemplos os transtornos bulimicos e
anoréxicos. Para isso, entrevista maes e jovedrs, @& especialistas no assunto.

Assim, a matéria se encaixa no conceito citadoBoorrdieu (1997). Sem duavida, o
problema é um fato que acomete a sociedade. Niestastreportagens envolvendo temas nao
factuais ocuparam 17,8% do programa. O conteld@mdmlassuntos de comportamento e

entretenimento ocuparam 37,92%, sendo que o teotglacbrresponde a 71,89%.

2.6.2 Factualidade

No decorrer da analise das edicdesldmotou-se que as noticias factuais estdo, em
sua maioria, concentradas noalmocdes®. Sdo, em média, poucos minutos que 0s
telespectadores séo informados do que aconteceiltimaas horas no Estado. Cada programa
tem em média sete notas cobertas, com duracdo e anamenos 30 segundos cada,

® Nota coberta — texto lido por algum integrantgodaucdo com apoio de imagens — que traz os paiisciptos
que ocorreram durante a manha no estado. O conételmassado pelas pracas que enviam também odexto
apoio.
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totalizando cerca de 2 minutos por programa. T@mlwista que a duracéo total #tmrnal do
Almocoé 45 minutos, o tempo destinado atrmo¢cdescorresponde a 7,4%. Na maioria das
vezes, as notas cobertas apresentam conteudogigactu

Quando ocorre um fato considerado de maior releagrara os editores, fecha-se
uma matéria. Conforme o chefe de redic&erson Cruz, oalmogdesconseguem dar conta
dos principais fatos do dia. “Muitas vezes néo aleena deslocar um repdrter para cobrir
uma pauta que uma nota coberta pode divulgar asmat6es em nenhum prejuizo”, destaca
Cruz.

Além dos almog¢fes h4 algunsVTs que contém assuntos factuais, mas que séo
voltados aos artistas de televisdo, musica, ou s@@ noticias do dia; no entanto, nao
correspondem hard newsQuanto as notas cobertas, a editoria que norggiadaucao é a de
policia. Entre os dez programas analisados, foinulados 46 fatos policiais.

Com objetivo de esclarecer os usuérios sobre aagass integrada, a matéria
cumpre um dos papéis do jornalismo, conforme T2@t0), que € a prestacdo de servico.
Para o autor, o noticiario televisivo € um “elenoegtie interfere na vida social e politica do
pais” (TEMER, 2010, p. 108).

Além de ser recorrente nadmocdesa editoria de policia também foi tema de seis
reportagens nos dez programas analisados. No dde j8lho a explosao de um cofre no
pedéagio de Farroupilha norteou a producdo. Nestérimdaem-se o conceito terd newso
fato ocorre, a equipe de producdo vai até o lotat, a captacdo das imagens e,
posteriormente, a edicdo da matéria para entréelernal mais proximo. No entanto, nesta
edicdo, foi a Unica reportagem com conteudo factya correspondeu a 3,59% do tempo
total do programa. As outras trés matérias ndaddiocuparam 22,85% dos 45 minutos de
JA.

2.6.3 Interatividade

Um dos carros-chefe, desde que foi implantada @meflacdo editorial dJA em
maio de 2010, foi a interatividade com os telegmntes. Com o advento das novas
tecnologias, o publico tem a possibilidade de pigdr do programa também por meio da
internet. Antes das inovacdes tecnolOgicas, 0s sneé® participacdo ficavam restritos ao

envio de cartas ou uso de telefone.

" Entrevista concedida no dia 30 de setembro. Amsibnoro 54min59s.
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O quadraJA Responde entrevista com especialistas sobre assuntossdvem que
a audiéncia participa enviando perguntas geldatter ou telefonando — entrou este ano no
programa e € o melhor exemplo de interatividads. d¢a edicdes analisadas, somente no dia
25 de julho ndo houve a participacédo de especaaisio quadro interativo quando houve uma
entrevista com o editor do jornaero Hora, comentando a morte da cantora Amy
Whinehouse. Em média, o quadro ocupa cerca de b78#ntpo total do programa em que o
publico pode intervir na hora que quiser, sejatpl@fone ou pelo Witter.

O assunto mais abordado d8 Responde& o comportamento. Em sete dos dez
programas analisados a pauta era relacionada .aAssantos como Transtorno Obsessivo
Compulsivo (TOC), traicdo virtual, amizade, horgswmarelagcédo entre pais e filhos sdo alguns

exemplos. Também houve entrevista sobre calviargreais de estimacéao.

2.6.4 Esporte

Apesar de ser exibido um programa especializad@esportes depois do Jornal do
Almoco, o programa apresenta, na maioria das vez@simeiro bloco, noticias sobre a dupla
Gre-Nal e uma chamada com os destaque§ldbo Esporte Para o chefe de reportagem,
Gerson Cruz, o esporte é elemento primordial parsacar a audiéncia do programa. “Nao
adianta mostrar noticias sobre o futsal, a auchémaer saber sobre Grémio e Internacional”,
conta Cruz.

A opinido do chefe de redacédo vai ao encontro aodiz Bourdieu (1997) sobre a
televisdo aberta, em que tudo deve dar lucro intipee do conteddo a ser veiculado. Para o
autor, na hora de conquistar a audiéncia vale ttAlanentalidade-indice-de-audiéncia esta
em todas as cabecas de uma emissora. [...] O noeécaetonhecido como instancia legitima
de legitimacdo” (BOURDIEU, 1997, p. 37).

Neste contexto, Coutinho (2006) lembra que o tatejoé um produto da industria
cultural, ou seja, uma mercadoria a venda que saatar lucro. A noticia é o seu principal
produto e ela precisa se adequar aos padrées @atiauar sendo rentavel. “O negécio do
telejornalismo néao é o jornalismo. As grandes raftetelevisdo aberta tém como negdcio a
atracdo dos olhares da massa para depois vendédamunciantes” (BUCCI; KEHL, 2004,
p. 131).

Os conteudos da editoria de esportes ocupam, emmanisk do tempo total do

programa.
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2.6.5 Agenda

Outro quadro fixo do programa € a agenda cultwa\vkntos que ocorrem em Porto
Alegre e no Estado. O conteudo veiculado nessergu@ipa, em média, cerca de 4% do
tempo total do programa. Precedido por uma vintefarogramacéo entra, em média, sete
vezes durante o programa e tem duracéo de aproamede 15 segundos.

A maior parte da programacéao veiculada ocorre ertoPdegre e esté relacionada a
shows musicais. Nas dez edi¢cdes estudadas, a napacaceu 30 vezes como sugestao de
evento, ou seja, em 46,8% das 64 agendas veicubadas sobre musica. Neste contexto, o
programa procura oferecer conteudo diversificada divulgacédo de show de artistas como
Maria Rita até Sorriso Maroto e Porca Véia Para o editor-chefe, Raul Ferreira, essa
multiplicidade de oferta de diferentes atracGesbtam foi inserida como uma quebra de

paradigma no momento da reformulagéo.

Tivemos que pensar que as pessoas tém gostosnditetes e que ndo podemos
propor 0s nossos gostos aos telespectadores. Aaague pensamos em atingir as
classes C, D e E. Para isso, precisamos introdeaiteddos culturais que
agradassem também a essa parcela da populacaorgierig

Fonseca (2010) define essa mudanca como uma ggratéercadoldgica das
empresas de comunicacdo. Para o autor, tal progéameio se identifica como jornalismo
dito sério, consumido principalmente pelas clagsesB. Na visdo do autor, a popularizagdo
€ vista como uma desqualificacdo da audiéncia. ata omes (2006), tal forma de

interpretacdo € uma armadilha:

[...] ou levamos a sério apenas a TV que seja dignatencdo da parcela mais culta
da populagdo, e saimos garimpando, a partir dériost estéticos, exemplos de
quando a TV produziu o melhor de si, ou reiteramatenincia da TV comercial,
popular, de baixa qualidade e, junto com ela, s#ligp. (p. 6)
A agenda nao se configura como contetidod newse esta mais voltada para o
entretenimento. Pode ser vista também como o quediwu (1997) classifica comfatos-

omnibus que n&o dividem opinido e tomam tempo do programa

3 CONSIDERACOES INTERPRETATIVAS
Os movimentos da producao telejornalistica tendese aeinventar em termos de
linguagem para néo perder publico diante do advefdocomunicacdo mediada por

computadores; os noticiarios produzem hibridoseeminformacédo e o entretenimento. Neste

® Entrevista concedida pelo editor-chefeJdonal do AlmogpRaul Ferreira, em 30 set. 2011. Arquivo Sonoro
54min41s
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contexto, os telejornais apresentam conteldosljsticas e de entretenimento de modo que
as informacdes das editorias de esporte, variedadesiportamento vao ganhando espaco.

Bourdieu (1997) classifica esse fenbmeno como uapersalorizacdo dofatos-
omnibus que s&o responsaveis por ocupar tempo sem rafaesealquer tipo de disputa ou
atrito. Ja autores como Dejavite (2006) dizem quedwento desse tipo de conteudo,
classificado por ela comamoticias ligths evidenciam um novo paradigma no fazer
jornalistico. A autora defende que a mistura ejurealismo e entretenimento faz parte de
uma estratégia para continuar atraindo os teleagp@es e aumentar a audiéncia. Ja Barthes
(1964) classifica esses assuntos cdaibdivers Para o autor, noticias relacionadas a fatos
bizarros e espetaculares correspondem ao coneeiermo. Ainda de acordo com o autor, a
linha entre telejornalismo e entretenimento senfgirg€nue e esta se tornando cada vez mais
difusa.

Ainda no contexto de alteragbes, entra em cena aaolegia. Com o
desenvolvimento da comunicacdo digital — que sefigima tdo instantanea quanto a
mensagem televisiva e torna possivel a multimikale — os noticiarios também precisam se
transformar.

As bancadas deram lugar as diversas telas espallpalo estidio, que ganhou
dispositivos méveis, como o uso detebooks iPads Para além das modificacfes fisicas,
houve também os editoriais com maior interatividattes telespectadores e recursos
multimidias como a transposicdo do programa najiatpara o site da emissora. O usuario
que visita a pagina tem acesso ao telejornal, asdbres da producao, a texto e eventuais
fotografias que foram produzidas durante as grasaco

O tom informal, marca do programa desde a sua panmexibicdo, teve novo
impulso ano passado com uma mudanca editoriailca fi® programa. Desde maio de 2010, a
RBS TV passou a implantar um modelo de telejormalisnais popular. Segundo o chefe de
redacdo da emissora, Gerson Cruz, era necessadiozorum programa mais abrangente, que
despertasse mais interesse nas classes C, D alkerdcao foi proposta pela Rede Globo e
comecou a ser implantada no prograR#lV, sendo, apos alcancar o objetivo almejado,
disseminada para as demais afiliadas. As mudargasticiario do Rio de Janeiro foram
implementadas porque se notou que os telespectad@oeestavam entendendo os contetdos
veiculados.

A partir dessas alteracdes motivadas pela Globay@mambro de 2010 & mudou
de cenério e implementou de vez o novo perfil editoPara além das modificacbes na

linguagem, o tipo de contetdo também se alteroundiiias factuais ficaram restritas aos
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almocdese as editorias de comportamento e variedadesrpasgaganhar mais espagco com
reportagens e entrevistas. Outra novidade foier¢d® do quadrdA Respondejue promove
maior interatividade com os telespectadores jaajaediéncia pode participar por meio da

internet e pelo telefone do programa.

4 CONSIDERAQ@ES FINAIS

A partir dessas alteracdes, o telejornal pass@da ¢ez menos dar valor as noticias
factuais. Com o preenchimento do tempo com conteaitado a comportamento, beleza,
moda, variedades em geral, os assuntos polémicesgoa ter cada vez menos espago. Ao
invés de discutir politica em uma entrevista qugpaamais de seis minutos, opta-se por falar
sobre horéscopo, por exemplo. Tais assuntos até&npoatrair a audiéncia, o que é
extremamente importante para televisdo, mas raponaim 0 programa por conta deste,
originalmente, se oferecer como um telejornal diériportantohard news

Neste sentido, destaca-se também o esporte, quecaghariamente ndA. Nota-se
como o tempo destinado a editoria cresceu e temuistado grande espaco, haja vista que
logo apds ha um programa s6 desta tematica. Taltmgma visada exploratoria, sem dados
precisos, € possivel dizer que, na maioria dassyezeinformacgdes veiculadas Jséo as
mesmas que aparecem K@&lobo Esporte A justificativa da emissora para a presenca
constante do esporte é o aumento na audiéncia.

Com base neste estudo, também € possivel afirneaog@lmocdespoderiam ser
revistos. ARBS T\ a Unica emissora do Rio Grande do Sul que padspiacas no interior.
Porém, resume tudo o que ocorreu durante a manhé&stadlo em pouco mais de dois
minutos, reduzindo a possibilidade de coberturdorargéncia no interior, fora da regiéao
metropolitana.

Além disso, apresentar tudo que foi noticia empgéoco tempo denota a pouca
importancia que o telejornal destina a informacactual, sendo que para matérias nao-
factuais o tempo chega a ser de até quatro mindtosum programa com 45 minutos, com
quatro blocos de dez, esses quatro minutos sdesstyos, ja que ocupam quase a metade de
um bloco. Comparando com o tempo total destinadoafmocdes em média 2min30s,
também ratifica a tese de que o JA ndo estd pradoupom as informacdes factuais, sendo
gue este quadro representa a factualidade do jpnagra

E passivel de entendimento que o Jornal do Almogdom de perfil, que esta mais
moderno e segue as orientacdes da Rede Globo, maes wéo pode ser desconsiderado € o

fato de que é um programa diario de noticias e jp@®, muitas pessoas, se configura como
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uma das poucas fontes de informagdes pelas qaaiséeh acesso. Portanto, é imprescindivel
gue a noticia seja o foco principal. Segundo oecdefreportagem da emissora, Gerson Cruz,
a informacéao factual é prioridade. Todavia, estadesapontou que ndo. Se realmente fosse
prioridade, ndo teria um percentual tdo pequengorograma.

Com base neste levantamento, foi possivel congligroJA assumiu o carater muito
mais de revista eletrbnica, como se tratasse deragrama com periodicidade mais espagada
do que diéaria, diferente, portanto, do telejornaldicionalmente pensado. Ou seja, um
programa que deveria de ter por objetivo entretardi€ncia no horario do meio-dia trazendo
as chamadasoticias lightsconceituadas por Dejavite (2006). E, a0 mesmo ¢emmcura
trazer alguns fatos do dia, mesmo que em menolaesca

Como um problema de pesquisa nunca se esgotanesgaento de hibridizagdo da
informac&o referencial com o entretenimento vatgado o debate quando se trata de discutir
o telejornalismo. Em funcdo de atender a audiénesia parece ser uma tendéncia
continuamente forte nos telejornais, produzindostjoeamentos que apontam para onde e
qual formato vai se atingir no rumo desta direcBo.como telejornal integrante da
programacdo da TV aberta, esta, por sua vez, umaessdo publica, podera estar
contribuindo para a emancipacao do cidadéo e pdebate publico na medida em que cada

vez menos deixa claro onde termina a noticia e oon®ca o entretenimento.
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