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RESUMO: Com amparo metodoldgico da Narratologia, da Estética da Recepcao e da
Gramatica do Design Visual, este estudo € uma analise da forma como os anuncios do
Itat Personnalité na revista Piaui, textos multimodais, apropriam-se de alguns principios
da narrativa literdria. Para tanto, foram estabelecidas relacbes entre 0s géneros
publicitério e literario, apreciando questdes formais e de linguagem, a partir da analise
dos textos verbais e visuais, cotejando a estética publicitaria a do microconto — vertente
abreviada do conto. A conclusdo mostra como o género Publicitario tem buscado fazer,
através da narrativizacdo dos anuncios, a colagem entre narratario e consumidor,
aproximando essas duas instancias para criar uma identificacdo do leitor-consumidor
com o personagem apresentado pela narrativa.



