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No sabado, dia 12 de maio deste ano, o Curso de Comunicacao Social e a A4-
Agéncia Experimental de Comunicacao organizaram e realizaram a segunda edicao
do evento que busca estimular e aproximar os alunos do Curso de Comunicacao
Social de Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc) as praticas de mercado. O
projeto tem como objetivos possibilitar aos alunos do curso de Publicidade e
Propaganda um contato direto com situacbes de mercado; possibilitar esaa
experiéncia de mercado aos académicos das demais habilitagbes do Curso de
Comunicacao Social; estimular a integracao do curso e dos alunos com profissionais
e empresas de mercado, além de promover o Curso de Comunicacao Social da
UNISC junto a comunidade local. O evento acontece anualmente, e mantém o mesmo
nome, apenas alterando a edicdo. “ll Correria — uma campanha em oito horas” tem
como formato um concurso criativo. Ao mesmo tempo em que estimula o
envolvimento e a participacdo dos académicos com o curso, constitui-se em um
desafio criativo no momento em que estimula a aplicacao dos conhecimentos obtidos
em sala de aula. No dia do evento, as equipes foram recebidas no campus sede da
Unisc, e, as 9h, iniciou-se a abertura do concurso. Apos uma breve apresentacao, foi
entreque a todas as equipes inscritas o brieffing da campanha, formulado pelos
coordenadores do evento. O cliente dessa edicao foi a AAPECAN — Associacao de
Apoio a Pessoas com Cancer de Santa Cruz do Sul. Seguindo a programacgao, ao
longo do dia, os alunos puderam receber orientacdo dos professores do curso, que
atuavam como consultores externos, com o compromisso de nao se envolver
diretamente na execucao das atividades. As equipes também poderiam utilizar,
através do agendamento prévio com os monitores, os estldios e laboratérios do
Curso de Comunicacédo. Caso a equipe necessitasse se ausentar do campus, deveria
fazé-lo juntamente com o monitor. As 17 horas, todas as equipes entregaram os
materiais produzidos. Foi exigido, como pecga obrigatoria, um anuncio de jornal e um
anuncio para a radio. As equipes tinham de 5 a 10 minutos para as apresentagoes. A
banca de jurados foi formada pelo Prof. Adriano Moritz, que representava a parte
académica, o Assessor de Comunicacdao da AAPECAN Santa Cruz do Sul, Lusardo
Ramos Jr., e Horacio Villacorta, da Agéncia Santo Cristo ST de Porto Alegre. Ao final
das apresentacoes, a banca se reuniu, de forma fechada, para decidir, com base no
brieffing, a melhor campanha, que foi premiada com kit tecnolégico, com pecas
personalizadas do evento. A todos os patrticipantes foi entregue, antes da premiacao
oficial, uma lembranca que continha caneca e potinho de café personalizados. A
campanha aprovada pelo Cliente tinha como ideia principal sensibilizar as pessoas,
aproximando-as da associacao. Teve como frase “Seja Engenheiro da SuperAcao!”.
O evento obteve uma repercussao positiva nos meios de comunicagao da regiao,
dentre eles, Gazeta do Sul e Diario Regional. Além disso, o blog do Curso de
Comunicacao Social foi um grande promovedor do evento, |4 se encontram, inclusive,
as pecgas produzidas no concurso, assim como fotos do evento, o regulamento, entre
outros aspectos. Isso foi pensado para aproximar, ainda mais, os académicos do
blog. Apoés a realizacao do evento, foram feitas algumas acdes pos-evento, como
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agradecimentos e parabenizacoes. Além disso, foi criado e divulgado no blog do
Curso de Comunicacao Social um recado de agradecimento e, ao mesmo tempo, de
que este tera novas edicoes.
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