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CONSTRUCAO DE MARCA REGIONAL: UM ESTUDO DE CASO DA
LOGOMARCA DA AGROINDUSTRIA YOROWA/ASHANINKAS NO
TERRITORIO DO VALE DO JURUA / AC — BRASIL.

César Leandro de Christo Hundertmarck - Doutorando PPGDR/UNISC; Jaime Miguel Weber
— Doutorando PPGDR/UNISC; Régis Dattein Solano — Mestrando PPGDR/UNISC.

RESUMO

Este artigo apresenta um estudo de caso a partir do uso da concepc¢ao de analise bibliografica
e busca apresentar a producdo de uma logomarca ligada a agroindistria de
yorowa/ashaninkas e seus aspectos fundamentados através de uma economia verde e das
visBes da doutrina sobre o marketing sustentavel e direcionado pelas questdes econdmicas,
sociais e ambientais. Deste modo, divide-se em cinco secdes; a parte introdutoria que
apresenta um apanhado geral do trabalho; a metodologia que demonstra a constitucicdo
académica do artigo cientifico; o referencial teérico que da subsidio para as questdes
econdmicas, sociais e 0s conceitos ambientais e de marketing utilizados na formulacéo da
logomarca, tanto ao nivel histérico quanto de natureza; a descri¢cdo do estudo de caso, que
dispde da producdo académica da logomarca da agroinddstria; e por fim sdo apresentadas
algumas consideracfes relativas ao estudo de caso e a formalizacdo da logomarca e seu
alinhamento as visdes empresarais (ecoldgicas). A metodologia utilizads fixa-se por dois
campos, a metodologia tedrica baseada em revisdo bibliografia analitica e a metodologia
pratica, construida através das pesquisas com a comunidade estudada e de desenvolvimento
pratico da logomarca frente as visGes socioambientais observadas no referencial tedrico.
Como resultado, apresenta-se uma logomarca fundamentada a partir das cores culturais da
agroindustria e das simbologias utilizadas na regido. Tendo em vista a proposta inicial que era
de producdo de uma logomarca fixada a partir das diretrizes doutrinarias e das visdes
ecoldgicas ambientais e também das perspectivas empresariais, a logomarca produzida induz
discernimento sustentavel e economia e marketing verde.

Palavras-chave: Logomarca. Agroindustria. Economia verde. Marketing. Sustentabilidade.
INTRODUCAO

Teoricamente o marketing verde constitui-se de uma série de atividades que utilizam
processos mercadolégicos em alinhamento com visfes ambientais, atividades de producgéo e
servico e com desenvolvimento social humano (CALOMARDE, 2000). Assim, é uma busca
constante da valoracdo empresarial das questdes humanas, éticas e naturais, buscando o
alinhamento mercadoldgico empresarial as exigéncias humanas de desenvolvimento de longo
prazo. E, assim, um desafio organizacional continuo (POLONSKY, 1994).

Junto ao marketing verde, tem-se um agrupamento de atividades gréficas que au-
xiliam nos resultados institucionais frente as suas visdes da economia verde e de modelos de

sustentabilidade, e assim, a logomarca surge como uma ferramenta de ampliacdo da
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capacidade institucional de disseminar sua mensagem aos colaboradores e assessorados por
suas atividades (NASSAR & FIGUEIREDO, 1995). Sua formag&o, dentro deste aspecto, deve
sempre buscar o alinhamento com as necessidades e inferéncias da corporagdo — e ganha
foco principal quando esta adentra-se dentro de uma economia com responsabilidade, onde
a imagem virtual e gréfica da instituicdo tem peso dentro de suas a¢Bes no mercado, na
sociedade e no meio ambiente. Desta forma, ao seu desenvolvimento, é necesséario o
reconhecimento das missfes e premissas empresariais e de uma analise tedrica de
importancia.

Deste modo, considerando a importancia da logomarca para a definicdo visual dos
aspectos intra e interespecificos institucionais, e tendo em vista a notoriedade do marketing
verde para instituicdes locais de desenvolvimento, este documento visa apresentar, através
de um estudo pratico e de uma revisao bibliogréfica analitica, as etapas e toda a producéo
final de uma logomarca com fundamento em conceitos de economia e questdes ambiental e
social de uma agroindustria localizada na cidade de Marechal Thaumaturgo, no Acre - Brasil,
pertencente aos indios Ashaninkas.

Por consequéncia, divide-se em: (1) introducdo, aqui compreendida como todos os
objetivos do documento e sua importancia; (2) metodologia, onde apresenta-se toda
constitucicdo académica do artigo cientifico; (3) referencial teérico, onde fomenta-se as
guestbes econdmicas, sociais e 0s conceitos ambientais e de marketing utilizados na
formulacdo da logomarca; (4) estudo de caso, que dispbe da producdo académica da
logomarca; e (5) conclusdo, que apresenta uma finalizacdo quanto a formalizacdo da
logomarca e seu alinhamento as visdes empresarais (ecologicas). A proposta inicial que era
de producdo de uma logomarca fixada a partir das diretrizes doutrinarias e das visdes
ecoldgicas ambientais e também das perspectivas empresariais, € notavel que a logomarca
produzida induz discernimento sustentvel e economia verde e uma preocupagdo com as

marcas regionais do territério no qual se localiza a agroindustria.

METODOLOGIA

No campo da metodologia, este artigo cientifico se orienta por duas compreensdes,
a metodologia tedrica e a metodologia pratica. Dentro dos fundamentos da metodologia
tedrica, o processo académico utilizado é o de revisao bibliografica e analise literaria analitica
de confronto; assim, teorias, autores e doutrinadores da area foram confrontados a fim de
obter a maximizacao dos fundamentos histéricos e conceituais de sistema econdmico, teorias

ambientais e alinhamento meio-ambiente e economia; sempre visando contribuir para a

X SEMINARIO INTERNACIONAL SOBRE DESENVOLVIMENTO REGIONAL — Atores, Ativos e Instituicdes: O
Desenvolvimento Regional em perspectiva
15, 16, 17, 23 e 24 de setembro de 2021



.

y K
‘\I X Seminario Internacional/sobre \
[= A\
- Desenvolyimente regignal
‘ , Atores, Ativos \ /
= e Instituigdes: \\
‘\I 0 Desenvolvimento e f
Regional em perspectiva N
Dlas 15,16, 1

Graduagso em Desenvolvimento Regi

producdo prética da logomarca. E neste caso, todos artigos/doutrinas utilizados foram
retirados de plataformas como a Scielo, Google Academics e BNDigital, nos quais foram
aplicadas as palavras-chave: economia sustentavel, economia verde; teorias ambientais;
ecodesenvolvimento; markeing e logomarca verde, desenvolvimento sustentavel e teoria de
sistemas economicos e ambientais.

Os critérios de inclusdo do documento foram: os artigos publicados a partir de 1980
[inferéncias tedricas classicistas definidas]; os artigos alinhados e direcionadaos a reviséo do
documento; e os documentos que ndo fossem formatizados a partir de uma revisdo de
literatura [objetivo desta andlise]. Ja os critérios de exclusao foram: as producdes que néo
fossem de linguagem portuguesa, inglesa ou espanhola; as publicagcbes abaixo de
dissertacfes ou teses, e doutrinas; os trabalhos ndo publicados oficialmente em revistas com
cunho economico-ambiental ou institucional.

Ja no que tange, propriamente dito, a metodologia pratica, esta se constituiu a partir
de uma andlise e realizacdo da logomarca através de reunides presenciais ocorridas na regido

onde a agroindUstria desenvolve suas atividades.

REFERENCIAL TEORICO: ECONOMIA E MEIO AMBIENTE

E notavel, as vistas de Becker (2005), que a visdo académica das ciéncias sociais,
frente aos resultados e producdes ambientais e ecoldgicas, € amplificada, diversificada e
policromética, isto €, ao longo do tempo e da evolu¢cdo humana formou-se a partir de inimeras
concepcOes e ideologias, fundamentadas a partir das situgdes sociais em vivéncia pelos
teoristas. E deste modo, tendo em conhecimento tal visdo multifacetada sob as questdes
sociais e seus entendimentos doutrinarios, faz-se Util e necessario observar, através de um
embate histérico conceitual de socioeconomia ambiental, em que pese todas as suas frentes
de entendimento (BECKER, 2005), todas as visdes doutrindrias que constituem tal conceito.
Tais disposi¢cGes encontram-se justificadas neste artigo, por periodo e conceitualizacao —

frisando todos 0s aspectos hecessarios ao uso no complexo empresarial e marca ecologica.

CLASSICISTAS DO SECULO 19: MALTHUS, MARX E MILL

Thomas Robert Malthus (1766-1834), buscou entender que “a populacdo tendia a
crescer em progressdo geométrica em funcdo de uma suposta correlacdo direta entre
fecundidade e renda”; e neste campo, havia necessidade de controle econémico/financeiro
para que ndo houvesse uma explosédo populacional, tendo em vista que maiores recursos

traziam maior quantidade de casamento, filhos e menor disponibilidade dos primeiros. A visdo
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do autor, assim, se opunha ao planejamento familiar e econdmico, sendo que uma economia
sustentavel advinha do “freio positivo” e “freio preventino”, ou seja e respectivamente, das
taxas de mortalidade ou aumento da idade ao casar (“freio preventivo”) (KRUGMAN, 1995).

No mesmo periodo, tem-se ainda as visées de economia verde de Marx (1818-1883),
gue visava posicdo contraria a Malthus, ao entender o conceito de mais-valia, a partir da
perspecc¢éo de produtividade do trabalho.

Tem-se ainda, no campo classicista, as visdes de John Stuart Mill (1806-1873), que
atentou-se, primariamene, para as limitacdes bioldgicas e territoriais de longo prazo, e assim,
ao entender que o crescimento ilimitado do Produto Interno Bruto (PIB) e da populacao seriam,
no longo prazo, uma impossibilidade histérica e que o “Estado estacionéario” deve prevalecer,
num futuro préximo ou ndo, no mundo (MILL, 1848), exprimiu que, assim como a terra, 0
crescimento econdmico, populacional, os recursos e a exploracdo tem e devem ter limites,
sob penalidade de colapso futuro. Mill, no campo dos classicistas trouxe visdo inovadora,
defendendo ndo apenas as visdes humanisticas e econdmicas, mas impondo um competi¢ao
negativa contra o patrimonial natural.

Na andlise classicista, portanto, nota-se que as questdes ambientais, socioambientais
e biodiversidade n&o sofreram demasiada preocupacao, a ndo ser pelas visées de John Mill
ao defender o patrimonial natural e recursos limitados. Assim, € possivel entender que néo
houve questionamentos de processos massificados de explora¢éo de recursos naturais nem
guanto as visdes éticas, mercadolbgicas ou sistematicas do uso pelo homem dos recursos a

sua volta e da conscientizagdo deste.

SECULO 20: REVOLUCAO SOCIOAMBIENTAL

No século seguinte aos classicistas, as producdes e visdes devidamente focadas na
economia sustentavel surgiram somente a partir do fim da 2° guerra mundial, em 1945,
guando os problemas ambientais, de superproducéo industrial e de esgotamento de secursos
surgiram em foco na Europa e na América (HARVEY, 2000), devido ao estrago causado pelas
guerras em contextos histérico seguidos. Assim, neste periodo de explosdo demogréfica e
calamidade publica econémico-ambietal, surgiu o interesse publico, politico e cientifico em
tematicas ligadas a economia sustentavel, ambiental e de longo prazo (JAMENSON, 2000).

Neste horizonte, incorreram teorias neoclassicas como a Alfred C. Pigou (1877-1959),
qgue, frente a teoria do bem-estar, buscou analisar 0 mercado pela eficiéncia do processo
produtivo, e assim definiu, de primeira denotacdo na ciéncia econémica, o conceito de

internalizacdo das externalidades (MAN YU, 2001), onde entendia que “todos os efeitos
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involuntarios das atividades produtivas, tanto individuais como empresariais, Sao
denominadas externalidades, as quais podem ser positivas e/ou também negativas”. Para o
autor, 0 meio ambiente e a producdo possuem relacdo intima e faz-se necessidade de
interferéncia do Estado, como um ator jurisprudéncia, de controlar as ac6es econdmicas frente
ao meio ambiente, tanto através da taxacao de externalidades negativas quanto na auditoria
do processo produtivo. Foi no campo da teoria do autor que, ap6s 1960, surgiram os taxativos
de poluicdo, politicas de reducdo gradativas e instituicdo de organizagbes de controle
internacional, fatores condicionais para o desenvolvimento de organizacoes, tratados e
politicas coletivas focadas no campo ambiental da economia.

Deste modo, a era moderna de teoria sobre economia e meio ambiente nao teve
contribuicbes somente de Pigou, obtendo respostas também dos movimentos sociais que
ganharam forga a partir das revoltas de 1960 e das politicas ambientalistas que tiveram
surgimento constitucional no periodo. Foi neste mesmo contexto que surgiram as primeiras
classificacbes ligadas ao desenvolvimento verde: (1) economia ecolégica, (2)
desenvolvimento sustentavel e (3) ecodesenvolvimento (KOSELLECK, 2006), além, é claro,
da economia do meio ambiente (ambiental), que se baseia nos aspectos de visao classiscista
ja apresentados, e ja tinha fomentacdo — embora néo clara — dentro da corrente classicista.

A definicdo de desenvolvimento sustentavel, expressa no reconhecido Relatério
Brundtland, é toda e qualquer atividade que “satisfaz as necessidades do presente sem
comprometer a possibilidade das geragdes futuras satisfazerem suas préprias necessidades”
(WCED, 1987), e € amplamente entendida por Donella et. al. (1972), na definicdo dos Limites
de Growth e por Hans Jonas (1903-1993), que defende que os principios da precaucédo e
responsabilidade, onde a sociedade deve reconhecer, por meio de seus modelos econdmico-
sociais, os limites maximos de aceitacdo de acdes a fim de precaver-se de danos irreversiveis,
sempre pensando no aspecto de responsabilidade de meio ambiente frente ao modo
econdmico.

Neste campo, € perceptivel que o desenvolvimento sustentavel, dentro da vertente de
economia verde, defende o comprometimento do homem com as visdes do futuro ambiental
e correlaciona a necessidade, mais uma vez, de politicas de invervencgao.

Quanto ao segundo conceito que fora desenvolvimento no periodo moderno, € sabido
gue a economia ecoldgica, bastante diferentes do desenvolvimento sustentavel, busca
avaliar-se por um campo multidisciplinar que néo tem foco apenas no desenvolvimento futuro,
mas nas perspectivas cientificas do presente e, inclusive, do passado (BOURGUIGNON,

2002). E assim, distingue-se de economia ambiental por ndo possuir uma base fundamentada
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da economia neoclassica, buscando reconhecer a interdependéncia da economia e
dos ecossistemas naturais ao longo do espaco e do tempo (JAMENSON, 2000). Por
consequéncia, Ropke (2004) a caracteriza dentro de um aspecto evolutivo frente ao que
conhece-se por desenvolvimento sustentavel e também frente a teoria classica, quando esta
se fomenta a partir de uma teoria de sistemas?!, visando estudar a relacdo dos meios
econdmicos-financeiros e politicos com o meio ambiente (propriamente ditos numa viséo
guantiativa), os geosistemas e trocas ecolédgicas desiguais, todos os erros humanos, a
gualidade e quantatividade populacional e, principalmente, os ciclos naturais previstos no
globo (ROPKE, 2004, p.36-42).

Nesta visdo, exprime-se o0s entendimentos de Georgescu-Roegen (1971), que
entende, em meio a profuséo do que chama-se de economia ecoldgica, esta como um sistema
baseado no principio da conservacdo da matéria-energia, e afirma que:

A natureza é o suporte vital da humanidade, mas ainda falta grande
conhecimento sobre a natureza e as relagfes entre as sociedades e o seu
meio. Portanto, existe a incerteza sobre as consequéncias das ac¢des atuais,
gue por sua vez significa assumir principios de precaucdo e abordagens
abertas a participagdo social, jA que o conhecimento cientifico € insuficiente,
assim, deve-se produzir cultura ecolégica na sociedade tdo quanto
desenvolver principios éticos que encaixe o homem dentro do meio ambiente,
maximizando seus resultados e minimizando seus impactos dentro do ultimo.
Neste ponto, todas ciéncias sdo validas, por consequéncia (Georgescu-
Roegen, 1971, p.8).

s

Desta forma, é percepetivel que a economia ecologica responde-se pelo
reconhecimento da perda ambiental frente as atividades econémicas, mesmo que em pouca
guantidade. E, assim, impetra necessidade de métodos de valoracdo ambiental, reproducéo
de indices e indicadores ambientais, praticas e atividades académicas que buscam
aprimoramento e desenvolvimento do meio ambiente na concepg¢do social humana e
harmozinagéo do passado, presente e futuro do campo social, econdmico-politico e ambiental
(ROEGEN, 1971; ROPKE, 2004).

O conceito de ecodesenvolvimento foi introduzido por Maurice Strong (1972) e
largamente difundido por Sachs, a partir de 1974 (Godard, 1991), ao qual define que, para
qualquer pais ou uma regido especifica, o ecodesenvolvimento significa:

[...] Um desenvolvimento enddgeno e dependente de suas proprias forcas,
tendo por objetivo responder a problematica da harmonizagdo dos objetivos
sociais e econdmicos do desenvolvimento com uma gestédo ecologicamente

1 A teoria geral de sistemas (TGS) foi criada a partir da filosofia cientifica de Ludwig von Bertalanffy,
em seus trabalhos publicados entre 1950 e 1968.
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prudente dos recursos e do meio, pensando NOs processos € em Seus
resultados (RAYNAUT e ZANONI, 1993, p.7).

Por consequéncia, o ecodesenvolvimento deixa patente ao desenvolvimento
econdmico propriamente dito, buscando focar-se no desenvolvimento social e estipular a
solidariedade sincronica entre os objetivos do Estado, das grandes corporagfes, do campo
social e educacional e, em principal, do meio ambiente (SACHS, 1991). Possui grande
similaridade com o desenvolvimento sustentavel — que se foca ha perspectiva futura de visao
e num campo biolégico-cientifico.

Contudo, destoa-se do mesmo em duas visfes: (X) Visao politica, onde percebe-se
gue, enquanto o ecodesenvolvimento pressupfe uma preocupacao nitida com aspectos
econbmicos, sem, a0 mesmo tempo, desconsiderar contextos ambientais e sociais, 0
desenvolvimento sustentavel foca-se na natureza e seus valores ciclicos, de ordem e padrao
(no respeito sobre eles); e (Y) Visdo de avaliacdo ecolbgica, para o desenvolvimento
sustentavel, o meio ambiente ndo pode ser avaliado monetariamente j& para o
ecodesenvolvimento este € um dos pilares de formacao da economia verde (RAYNAUT e
ZANONI, 1993; ROPKE, 2004).

Cabe salientar, assim, nesta visdo moderna, que tanto ecodesenvolvimento quanto o
desenvolvimento sustentavel defendem as préaticas de conscientizacdo e valoragdo dos
principios ambientais frente ao mercado (ROPKE, 2004).

Portanto, ao aspecto da visdo moderna da economia verde, nota-se um olhar
introspectivo ndo observado na visdo classica: as no¢des sociais e a preocupacao direta com
conscientizacdo, precaucdo e reconhecimento das problematicas e do uso desenfreado
ambiental. Tal perspectiva surge das grandes conferéncias do periodo e do surgimento das
teorias apresentadas, que trazem as esferas econdmico-politicas e financeiras a durabilidade

organica de seus sistemas que tém, sim, limites.

SECULO 21: CONCEPCAO DE UMA ECONOMIA VERDE

Ja a partir dos anos 2000, as probleméaticas da doutrina teérica buscaram novos
entendimentos e o conceito de globaliza¢éo das atividades; isto €, ha a necessidade, em todo
e qualquer setor humano, de processos fomentados a partir da visdo ecologica e do meio
ambiente (CECHIN, 2010). Assim, a concepc¢do unifica os preceitos da visdo moderna de
ecodesenvolvimento, desenvolvimento sustentavel e economia ecoldgica, comprimindo seus

fundamentos, a depender do campo analisado.
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Neste horizonte, cabe trazer o entendimento de economia verde que, é
uma economia que resulta em melhoria do bem-estar da humanidade e igualdade social, ao
mesmo tempo em que reduz os riscos ambientais e a escassez ecologica

Neste campo, a economia verde vem solidificar as acbes tedricas doutrinarias dos
decorrentes periodos ao globalizar o entendimento de atividades e processos econdmicos e
sociais com desenvolvimento natural da flora, fauna e recursos inorganicos do planeta
(PEATTIE, 2014). E trouxe consigo varios aspectos teoricos amplificados, como: (1)
concepcdo ideoldgica do marketing verde; (2) erradicacdo dos problemas sociais e
reconhecimento de demandas populacionais; (3) sistematizacdo da ecologia; (4) punicao
transparente; (5) impressao do conceito de responsabilidade; (6) visdo educacional base; (7)
desenvolvimento limitado ao ambiente; (8) busca pela sustentabilidade; (9) entrosamento
juridico de economia e ecoldgica; (10) politicas de residuo/decrescimento; (11) pegada
ecologica e (11) tomada de consciéncia (TACHIZAWA, 2008; PEATTIE, 2014). Certamente
ainda ha muita discussao quanto aos seus campos de atuacdo, mas em consenso faz-se
capaz de exprimir que se transcorre por diversas areas de analise, mixadas no histdrico
complexo conceitual de economia e meio ambiente.

E importante, dentro desta visdo, assimilar as definicdes de Cechin (2010) para

maximo aprimoramento de suas funcdes, que fomenta que a economia verde:

N&o possui um alinhamento doutrindrio especifico, sempre buscando
englobar os varios aspectos ja discutidos anteriores, como as visdes de Mill
e Marx até as concepg¢Bes de Donela e Hans, passando pelas visbes dos
anos 1950-2000, onde grandes tratados/convencdes prontificaram-se de
varios campos da teoria ambiental e econdmica. Assim, busca materializar a
necessidade de modificar as visbes do mercado a partir do campo
sistematico, social, econémico, mercadologico e, até mesmo, politico, e foca
na finitude dos recursos naturais, em todos 0s servigos ecossistémicos e em
seus limites planetarios, dados e reconhecidos pela ciéncia, levando em
consideracéo atividades de producdo, distribuicdo e consumo humano, e
seus lugares na cadeia de atuacdo contra um desenvolvimento irresponsavel
e desproporcional a capacidade de recursos planetaria (CECHIN, 2010,
p.44).

Fica claro, portanto, que a visdo contemporénea da relacdo meio ambiente e sistemas
econdmicos, através da economia verde, ndo possui identidade fundamentada, mas sim uma
visdo desfocada, importando dentro dos principios neoclassicos até os fundamentos
sistematicos da economia ecoldgica, do ecodesenvolvimento e do desenvolvimento
sustentavel. E uma visdo matematica e quantitativa ao mesmo tempo que é doutrinaria e

fundamentada em aspectos humanos e cientificos (TACHIZAWA, 2008).
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No gue tange ao objeto de estudo deste artigo, 0 é possivel notar bastante capacidade
intuitiva dentro da economia verde tdo quanto € notavel que o processo moderno também
contribuiu (sob a génese) para sua formacéao e importancia sistematica. Desta forma, visada
gue sua concepcao advém do processo histério aqui supramencionado, a préxima secao
realiza uma analise tedrica de seus fundamentos e, principalmente, de suas aplicagces na

relacdo ao meio ambiente e economia, visando o aspecto da producéo de logomarca.

MARKETING VERDE E SUSTENTABILIDADE EMPRESARIAL

A concepcao base do marketing verde e da sustentabilidade empresarial advém das
visfes iniciais da teoria moderna, onde remonta-se, a partir de 1970 pelo caos conceituado
nas grandes economias, a necessidade de desenvolver sustentabilidade empresarial, ou seja,
de prezar por politicas de longo prazo, com ado¢ao e melhoria na imagem institucional e de
reducdo de externidades negativas®. Na visdo de Barbieri (2003, p.19), as teorias de
marketing verde que surgiram a partir da teoria moderna de desenvolvimento sustentavel, ao
implicarem no uso dos recursos fisicos de modo mais eficiente e eficaz (em acgdes
administrativas ou de producdo) e imprimirem maior esforco para compreender, dominar e
reduzir problemas ambientais, constituiram-se como uma das fundamentagbes mais
embasadas e profundas da histéria da ciéncia, filosofia e tecnologia, e da relagdo meio
ambiente com as visfes, missfes e objetivos empresariais. E assim, o marketing verde surgiu
como uma ferramenta educativa que aumentou o alcance das teorias modernas (aqui
apresentadas) e suas visdes sociais, de mercado, economia e meio ambiente (BARBIERI,
2003). Por consequéncia, teve e tem implicacBes dentro da visdo contemporanea de
economia verde.

O marketing, por si s0, é a execuc¢édo de atividades de negdcios que dirigem o fluxo de
bens e servicos do produto, imagem, instituicdo ou fato ao consumidor, e assim “delimita um
processo social e gerencial pelo qual individuos e grupos obtém o que necessitam e desejam
através da criacao, oferta e troca de produtos de valor com outros” (KOTLER, 2009 p. 27). O
marketing surge em 1900, mas suas preocupacdes ambientais perfazem-se apenas apds 0s
anos 50.

Neste horizonte, segundo Kotler (2009), no inicio dos anos 1950, em razao das

inferéncias socioambientais, as empresas seguiram orientadas pelo marketing societal, que

2 Teoriade Alfred C. Pigou (1877-1959) que, frente a teoria do bem-estar, buscou analisar o mercado pela eficiéncia
do processo produtivo, penalizando as instituicdes econdmicas que perfaziam externalidades negativas ao meio
ambiente, sob forma tributaria ou pecuniaria matematica.
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impetrava nestas o dever de, além de entregar valor fisico aos clientes e satisfazer suas
necessidades e desejos, considerar as visdes éticas da relacao sociedade, meio ambiente e
economia. Assim, todo pensamento meramente econdmico predominante nas organizacdes
voltou-se para a questéo social e ambiental, movimentando sua area de marketing, criacao
de valor e risco, e producdo de marca.

Por fim, ainda neste campo de conceitualizacdo e surgimento do marketing verde,
cabe trazer as visdes de Polonsky (1994), que entendeu que:

[...] O marketing verde consiste no conjunto das atividades concebidas para
produzir e facilitar a comercializa¢éo de qualquer produto ou servigo, com a
intencdo de satisfazer necessidades e desejos humanos, porém causando
impacto minimo ao meio ambiente; e busca assim conceitos de
sustentabilidade, ecodesenvolvimento, economia em minimo, economia
sustentavel e visdo ambiental, inferindo em logos e processos midiaticos que
buscam a educacao social e ambiental, e em produtos/servi¢cos ou atos que
aumentam as perspectivas sociais locais, a redugdo de riscos ambientais e a
elevacdo do desenvolvimento humano em pequenas sociedades ou polos
com baixo indice de desenvolvimento humano (POLONSKY, 1994, p.44,
grifo do autor).

Deste modo, cabe entender que marketing verde, além de sofrer influéncia direta das
conceitualizagbes da era moderna de desenvolvimento da relagdo meio ambiente e economia;
aprimorou seus entendimentos a partir do ano 2000, quando ganhou notoriedade dentro da
academia, tendo em vista sua diminuicdo de risco imagem e sua influéncia direta nos
resultados econdmicos e nas visdes de mundo empresariais.

E possivel entender que, no contexto contemporaneo, o marketing verde surge a partir
da sustentabilidade empresarial, isto €, com o aumento e importancia dos conceitos
ecoldgicas e da relacdo pacifica entre economia e meio ambiente, ndo ha previséo (a0 menos
em teoria) para producles instituicbes que ndo estejam alinhadas aos objetivos
contemporaneos sustentaveis (ROPKE, 2004).

Voltando, por fim, ao aspecto tedrico, conforme Gonzaga (2005), as atividades
desempenhadas pelo marketing verde devem sempre pressupor minimos impactos
ambientais negativos (externalidades de Pigou), criando riquezas através das mudancas de
habitos de consumo instaveis e ndo positivos e do aumento da consciéncia social e de
desenvolvimento local humano; e assim sendo, deve focar na produgdo de mudancgas sociais
no pensamento dos influenciados por suas acdes. Cabe lembrar, na perspectiva de Peattie
(1992), que deve priorizar também as influencias educacionais de suas producbes e,
principalmente, a comunicagao pacifica e socioecolégica em suas atividades sustentaveis e

de socio desenvolvimento.
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E neste campo de minimos impactos e de desenvolvimento humano que Dias (2007)
apresenta algumas atividades especificas para o marketing verde atual, como: (1)
redirecionamento da escolha dos consumidores, (2) reorientagdo dos compostos; (3)
producdo de imagem institucional e desenvolvimento de pequenas comunidades®; (4)
incorporacdo de objetivos gerais frente ao ambiente/empresa; e (5) promocgédo do
desenvolvimento humano globalizado e especifico (na regido onde as instituicdes se
encontram e produzem efeitos econdmico-financeiros).

Assim, o marketing verde surge ndo apenas como um processo mercadolégico, mas
de gestdo que vai desde a formacéo empresarial (e sua constituicdo visual) até a reproducéo
de sua imagem corporativa e formagéo de produtos; e assim sendo, infere-se em todas as
areas da sustentabilidade, aplicando nelas os principios da economia verde, das teorias
classicas, das teorias modernas (1950) e das visBes contemporaneas mercadoldgicas,
sempre através de acdes de: (a) planejamento e execucdo do composto de marketing, (b)
imagem institucional, (c) producao, (d) distribuicdo, (e) promocéo, (f) embalagem e viséo
técnica, (g) recuperagéo de produtos, (h) desenvolvimento humano local e (i) promoc¢éo de
sentimento de pertencimento (DIAS, 2007; LOPES, 2014 e BARBIERI, 2003).

Dentro deste campo, portanto, é notavel que o processo de producao de logomarca
surge como um dos fatores competentes de alinhamento empresarial as visdes ambientais e

de socio responsabilidade exigidas nos parametros contemporaneos.

A LOGOMARCA COMO FUNDAMENTO ECOLOGICO

E notavel que a marca é um sinal institucional que produz no consumidor a capacidade
de distinguir os produtos ou servi¢cos de uma empresa frente as realizacdes de outra; e assim,
através de sua funcdo mercadoldgica de facilitar a identificacdo, acaba por inferir, aos
consumidor final, a responsabilidade afetiva com o meio ambiente e com o desenvolvimento
social.

Dentro do aspecto da economia verde, as vistas de Nassar & Figueiredo (1995), o
processo de producado de logomarca deve buscar inferir dentro dos consumidores uma visdo
humana que vai além do lucro, mas adentra nos aspectos de desenvolvimento e preocupacéao
ambiental, social, econbmica e estrutural com a sociedade onde uma empresa estd instituida.

E assim, o autor afirma que:

3 A producédo de imagem institucional e desenvolvimento de pequenas comunidades tem fundamento
tedrico na importancia de criagdo de logomarca, tendo em vista que este surge a partir dos
aperfeicoados pelo marketing verde; e assim sao os fundamentos contemporéaneos de realizacdo deste
artigo.
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Os olhos da sociedade e dos consumidores querem ver 0 que move a
empresa além do lucro. As linguagens da propaganda, rela¢des publicas,
jornalismo, atendimento ao consumidor, lobby, agindo de forma conjunta e
integrada, devem mostrar a personalidade da empresa para o social em todas
suas acdes, nos campos éticos, na importancia local, no desenvolvimento
humano e nas esferas sociais e de preocupacdo ambiental (NASSAR &
FIGUEIREDO, 1995, p. 12).

E nesta visdo que a logomarca entra como uma porta de entrega para que 0 con-
sumidor reconheca a presencga e o valor de uma economia verde para uma instituicdo, quando
esta “produz dentro do campo e identidade visual a importancia de sua formagao na sociedade
onde estd instalada e suas preocupagcdes com esta” (NASSAR & FIGUEIREDO, 1995). E
assim sofre influéncias das visbes modernas de ecodesenvolvimento tdo quanto da
importancia econdmica da teoria de sistemas e da economia ecoldgica na aplicacdo
contemporanea.

Neste horizonte, Torquato (2002) alinha ainda que “a identidade visual sempre
corresponde a personalidade de uma empresa, decomposta ha linha de produtos, em sua
cultura organizacional, em seu porte e grandeza, na sua tradicdo e histéria, em todo seu
guadro de recursos humanos” e, por consequéncia “deve ser figurada a partir dos objetivos e
missfes empresariais, da comunidade em que esté inserida e de todos os seus desejos e
missdes futuras”. E uma simbologia e uma representagdo da esséncia de uma empresa.

Como estrutura base, Pebén (2003) afirma que os elementos constitutivos de uma
identidade visual (focada na producdo de uma misséo e objetivo social para sociedade em
gue se compdem) deve conter:

(...) elementos basicos como o logotipo, o simbolo, a marca, as cores
institucionais e o alfabeto institucional, além de outros eventuais elementos
acessorios, que sao aplicados em itens especificos (material de papelaria,
letreiros, uniformes, sinalizacéo, embalagens, grafica ambiental etc.). Estes
veiculos séo chamados de aplicagdes (PEON, 2003, p. 13).

E no campo da economia verde, Calomarde (2000) alinha estes pensamentos
afirmando que os logotipos devem buscar assimilagfes naturais com as instituices e seus
objetivos sociais e tecnoldgicos, fixando o uso de objetos importantes para sua constituicao
ou de simbologias culturais que assimilem seus objetivos com o mercado. E, assim, afirma
que “a criacao do logotipo e da logomarca busca harmonizar e apresentar a instituicdo para a
sociedade em que habita e deve sempre buscar um desenvolvimento sustentavel real” (In,
2000, p.44).

Por fim, Ottman (1994), no que tange a constituicdo de uma logomarca verde, que

busca simbolismos estratégicos sociais e de importancia regional, afirma que toda producéo
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desta deve reger-se pelos principios éticos legislativos, ndo auferindo a¢des as quais uma
empresa ndo esta envolvida, e sempre buscando apresentar o0 macro fundamento socio
responsavel de uma organizacao; isto €, a importancia social, ambiental ou educacional que
uma instituicdo tem para com seus respectivos colaboradores, funcionarios e clientes.

E notavel, portanto, que os principios base da formac&o do logotipo abarcam-se dentro
das visbes da economia verde e dos respectivos e intuitivos entendimentos histéricos da
relacdo do meio ambiente com a economia. E, assim, entendendo a importancia das
simbologias e do uso de paleta de cores correlacionadas com o meio ambiente (JOHR, 1994),
a proxima secdo apresenta um estudo de caso de formacdo de logomarca para uma

agroindustria regional, tendo em vista as aplicagfes tedricas aqui abordadas.

ESTUDO DE CASO

Este estudo de caso trata-se da composicdo, visual-tedrica, de uma logomarca para
uma agroindustria, a partir das conceitualizagfes de economia verde e dos aspectos teorias
classicos, neoclassicos, modernos e contemporaneos apresentados, tendo em vista as visées
mercadoldgicas de Pedn (2003), Calomarde (2000) e Torquato (2002).

DO OBJETO DE ESTUDO

Trata-se de um estudo visual da Agroindustria Yorowa/Ashaninkas, localizada no Vale
do Jurua, em Marechal Thaumaturgo no Estado do Acre (Brasil). Sabe-se que a Agroindustria
Yorenka Atame/Yopari esta localizada as margens do Rio Jurud, situada a margem direita do
Rio Jurua, quase na foz do rio Amonia, na cidade supramencionada. Assim, encontra-se
préximo ao local onde foi construida a Agroindastria de Polpas, localiza-se o Centro de

Treinamento Yorenka - que pertence a Associacao Apiwtxa — Ashaninka.

MATERIAIS E METODOS

Para a criagdo da logomarca da Agroindustria Yorenka Atame, foi necessario o
deslocamento até a cidade de Marechal Thaumaturgo e, posteriormente, até a aldeia
Ashaninka no Rio Aménia. O motivo de tal deslocamento se deu em funcéo da busca in loco
da oportunidade de conhecer, visualizar e discutir ideias com os futuros empreendedores,
além de encontrar as liderancas da Tribo Ashaninka para obter outras e maiores informacg6es
sobre a regido, os produtos finais e os valores culturais da comunidade em questéo, visando

0s aspectos humanisticos e de desenvolvimento.
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Esse encontro possibilitou a discussdo de algumas propostas para a logomarca e
também o reconhecimento do ambiente onde foi construida a agroindistria de polpas de
frutas, objeto central de criacdo da logomarca. Nele, foram realizadas fotografias digitais de
simbolos, chapéus indigenas, colares, itens e pulseiras locais bem como das instalacdes da
processadora de polpas de frutas da Agroindustria Yorenka Atame.

As informacdes utilizadas foram obtidas através de um roteiro de perguntas, que foi
elaborado e executado durante a reunido. Neste, procurou-se reconhecer as informacdes que
fornecessem subsidios significativos para a criagdo da logomarca, tais como: (1) cores
representativas para a comunidade; (2) simbolos; (3) concorrentes; (4) publico-alvo; (5) metas
da agroindustria de polpas — a curto, médio e longo prazo; (6) atributos; e (7) portfolio a ser
trabalhado (presente e futuro).

Posteriormente a esta primeira percep¢do ambiental, foram ainda realizados trés
encontros com as liderangcas Ashaninkas na cidade de Rio Branco (AC), para ajustes e
aprovacao da logomarca Yorowa, em local indicado pelos mesmos. Cabe salientar que frisou-
se, na producao da logomarca, aspectos humanisticos/ambientais para criagcao de valor frente
a comunidade afetada.

Quanto aos materiais utilizados para formalizacdo da logomarca dentro de uma visao
verde, ecoldgica e socioresponsavel, foi possivel coletar as seguintes ferramentas a partir da
cessao pelo Tesoureiro da Apiwtxa — Associacao Ashaninka, Isaac Pyanko:

A) Cooperativa Agroextrativista Ashaninka do Rio Aménia — AYOPARE:
Chapéu indigena: Logomarca da Cooperativa Agroextrativista Aydpare.

Figura 1: Logotipo da Cooperativa Agroextrativista Ashaninka

N

- e,
- >«

Fonte: César Leandro de Christo Hundertmarck, fotografia (2019)

B) Associacdo Ashaninka do Rio Amodnia: Logomarca da Associacdo Ashaninka do Rio
Amaonia — Marechal Thaumaturgo / AC: Logomarca criada pelos membros da Associacéao.

Figura 2: Associacao Ashaninka do Rio Amdnia
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Fonte: César Leandro de Christo Hundertmarck, fotografia (2019)

C) Associacao Ashaninka do Rio Amoénia: Figuras obtidas em colares, pulseiras e chapéus
— Ashaninkas.

Figura 3: Colar Ashaninka; Pulseira Ashaninka; Bolsa Ashaninka; Chapéu Ashaninka

Fonte: César Leandro de Christo Hundertmarck, fotografia (2019)

Na sequéncia serdo abordados alguns aspectos da pesquisa pratica desenvolvida

entre fevereiro de 2019 até sua concepcéo final em junho de 2019.

RESULTADOS E DISCUSSAO

De modo geral, tendo em vista as premissas de Peodn (2003), procurou-se, ao criar o
nome fantasia, o desenvolvimento de uma palavra de facil em leitura, escrita, soletracéo,
memorizacao e ainda, que proporcionasse uma referéncia a localidade e a cidade onde esta
sediada a agroindustria: Marechal Thaumaturgo (AC). Ademais a isto, proferiu-se também o
uso de frutas e suas simbologias, tendo em vista que o processo de formacao de identidade
cultural e social faz-se importancia para a qualidade da logomarca produzida (PEON, 2003;
CALOMARDE, 2003).

De primazia, apesar da pesquisa de campo ter buscado conhecer artesanatos,
simbolos e cores da comunidade Ashaninka, a opcao final foi, através das reunibes, de
selecionar um nome comercial (fantasia) que estivesse de acordo com a cor preferencial da

comunidade Ashaninka — vermelha e com aspectos sociais, econdmicos e culturais da regido

X SEMINARIO INTERNACIONAL SOBRE DESENVOLVIMENTO REGIONAL — Atores, Ativos e Instituicdes: O
Desenvolvimento Regional em perspectiva

15, 16, 17, 23 e 24 de setembro de 2021
15



.

y K
‘\I X Seminario Internacional/sobre \
[= A\
- Desenvolyimente regignal
‘ , Atores, Ativos \ /
= e Instituigdes: \\
‘\I 0 Desenvolvimento e f
Regional em perspectiva N
Dlas 15,16, 1

Graduagso em Desenvolvimento Regi

onde esta possuira sede: a cidade de Marechal Thaumaturgo (AC), no Vale do Jurua. Assim,
em principio, elaborou-se uma lista onde constavam propostas para o nome fantasia — nome
comercial, as quais sobressairam-se como possibilidades: (1) Yorenka Polpas; (2) Ayopare
Polpas; (3) Frutos da Mata; (4) Frutau ou Fruthau polpas; (5) Polpas d'Aldeia; (6) Sabor da
Mata; (7) Jurua Polpas e (8) Yorowa Polpas.

Este entendimento central advém, fora as perspectivas praticas da comunidade,
também das doutrinas de Calomarde (2000), Pe6n (2003) e Torquato (2002) que, ao
centralizarem toda producgdo visual e de logomarca no campo da economia verde e do
desenvolvimento sustentavel, inferem, em conjunto, que logotipos (ou logomarcas) que
buscam maximizar as caracteristicas culturais/sociais das localidades especificas tendem a
alinharem-se com maior facilidade ao desenvolvimento responsavel e as metas, missbes e
objetivos da nova economia. E neste horizonte que o fomento de palavras locais remonta
préaticas de ecodesenvolvimento e de economia ecolégica, tanto na visao logistica quanto na
vis&o social.

Apoés examinar-se as alternativas que foram propostas, optou-se pela escolha do nome
Yorowa, cujo significado no dialeto Ashaninka significa Jurua, local onde se localiza a cidade
de Marechal Thaumaturgo — Vale do Jurug, a aldeia Ashaninka e, as futuras instalagcdes da
Agroindustria de polpas. Esta visdo traz uma no¢do dos conceitos basicos de logotipo,
simbolo, marca, cores institucionais e do alfabeto institucional de Pedn (2003), que exprime
gque estes conceitos trazem uma identidade visual. Assim, ao definir o uso da palavra e das
cores culturais, traz-se valor institucional e socio responsavel para tal agroindustria. Cabe
salientar, além disso, que futuramente a marca escrita possibilita a insercdo de imagens
graficas de outros produtos comercializados, néo fixando a logomarca numa Unica visao
cultura da comunidade Ashaninka.

Para a criacdo da marca Yorowa foi utilizado, como um ponto de partida, o grafismo
da cobra (desenho Ashaninka), colocado abaixo da marca, remetendo a uma cesta, que € a
sintese de um dos utensilios mais usados no dia a dia da tribo. O grafico busca uma aluséo
aos aspectos ambientais, a cultura tradicional e ao respeito aos animais que séo produzidos
na regido além de imprimir um importante fator de producéo da regido, que € a cesta. E assim,
tal entendimento se alinha as visdes de marketing verde de Torquato (2002) que entende que
“a identidade visual sempre corresponde a personalidade de uma empresa, decomposta na
linha de produtos, em sua cultura organizacional, em seu porte e grandeza, e na sua tradicdo
e histéria [...]". Cabe aqui por também que, ao imprimir as questdes sociais, ecoldgicas e
humanas da comunidade, o a producéo da cesta e a visdo gréfica da cobra buscam-se
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também dos entendimentos de Nassar & Figueiredo (1995) que inferem que “todo o processo
de producédo de logomarca deve buscar, dentro dos consumidores, uma visdo humana que
vai além do lucro e adentra nos aspectos de desenvolvimento e preocupacdo ambiental,
social, econdmica e estrutural com a sociedade onde esta”.

Além destes aspectos graficos, decidiu-se também o uso de folhas, que remetem ao
alimento que brota na terra local, ao fruto e a tudo que é cultivado pela tribo e transformado
em produto de venda, com valor socioambiental. Estas mesmas folhas lembram um cocar ou
penas do chapéu utilizado pelos indigenas — outra caracteristica de promocédo sociocultural
da logomarca.

Ja no que tange as cores utilizadas, teve: (1) o laranja, que conota o alimento, o fruto,
e a cor quente que estimula o apetite — assim, assume-se tanto dentro da teoria ambiental de
desenvolvimento socio responsavel qguanto no impeto dos objetivos dos 4Ps do marketing; (2)
0 marrom, das letras, cor de seriedade, e do compromisso que remete a terra, a cestaria, a
palha, as sementes e o verde das folhas; (3) o vermelho, a cor mais significativa para a cultura
Ashaninka. A letra (fonte) — possui um tragco que lembra a escrita indigena, seus desenhos.
Estes grafismos e estéticas focam-se nas visfes dos autores mencionados, ao implicar em
criacdo de valor cultura, ambiental e socioeconémico para a populacdo social. Alinham-se,
assim, as visdes do marketing e da economia verde.

Considerando tais aspectos, portanto, gerou-se o grafismo e logomarca final, que é
apresentado na Figura 4, abaixo.

Figura 4: Logomarca — Yorowa Agroindustria de Polpas - Cooperativa Ayfpare

Fonte: Autor (2020)

Assim, de primazia, ao entendimento de que a fungéo principal da marca € de facilitar
a identificacdo do consumidor ndo tdo somente da empresa, mas de suas missdes e
fundamentos, € possivel compreender que, ao englobamento das fun¢des culturais graficas e
tipografias de escrita, a logomarca produzida atinge seu prospecto base: apresentar a visao
de socio responsabilidade e de economia verde em concorrente busca pela Yorowa

Agroindustria de Polpas, da Cooperativa Aydpare. E neste aspecto, ao nivel doutrinario, é
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perceptivel a busca pela instituicdo estudada de aspectos que se alinhem as visfes tedricas
aportadas a partir do campo moderno de Alfred C. Pigou, no que concerne a eliminar as
externalidades, e dos movimentos sociais de 1960, que buscavam politicas de ampliacédo
ambiental e de alinhamento produtivo com o meio ambiente. Tais premissas sao visionadas
pela agroindustria estudada tdo quanto sdo fomentadas na logomarca produzida a partir dos
campos graficos determinados.

Conforme Nassar & Figueiredo (1995), aos olhares dos consumidores, a logomarca
produzida também infere linguagens que vado além da propaganda de lucro, mostrando a
personalidade empresarial (simbologias indigenas), a visdo social (utilizacdo das cores e
frutos produzidos e da cesta [elencando a funcdo de produzir trabalho e desenvolvimento
humano]), e a preocupagéo ambiental (a0 remontar que suas atividades sdo realidades em
comunidades alinhadas a visdo da economia verde, do desenvolvimento sustentavel e de uma
economia ecolégica).

Outro fator, por fim, que fortifica as visées da logomarca em alinhamento com as
teorias doutrinérias apresentadas, é a producao simplificada em 1D que, a partir da visédo de
Polonsky (2004), remete-se a conceitos verdes, ao estudo e promocao social, a visdo
ambiental da comunidade e, principalmente, a atividade primaria (artesanato e producéo
primaria) desenvolvimento pela regido local.

Portanto, é possivel inferir que ha despejo doutrinario-tedérico dentro do ponto de vista
de formacdo da logomarca produzida tanto ao fato de que essa emite uma sensibilidade
ecoldgica intrinseca quanto a visdo, propriamente dita, das missdes e objetivos da

agroindustria, que é fomentar o aspecto humano-social e ambiental da comunidade local.

CONCLUSAO

Considerando as visGes conceituais, historicas e doutrinarias apresentadas sob a

perspectiva da relacdo sistema econOmico-meio ambiente, é possivel concluir que a
logomarca produzida projeta-se dentro das visbes empresariais de sustentabilidade da

Yorowa Agroindustria tdo quanto alinha-se a economia verde contemporanea.
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