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Resumo: O presente estudo aborda o impacto das novas tecnologias de informagéao
como mecanismo de prevengdo ao consumo exagerado, a partir da necessaria
educacao para o consumo na modernidade. Assim, sdo pontuados e discutidos os
principais aspectos que circundam o avango tecnoldgico frente ao consumo
desenfreado, mas principalmente seus reflexos em criangas e adolescentes.
Cotejados estes aspectos, apresenta-se a globalizagcdo ligada ao estado de
consumo em que se vive, onde |he sao atribuidas as incertezas e insegurancas de
todos os individuos, e com isso, essa determinada ideia e vontade de consumo
incontrolavel. E desta forma, ao constatar as insuficiéncias das politicas publicas
atuais, apresenta-se a necessaria implementagcao de uma educacgao voltada para o
consumo consciente como forma de garantir e efetivar direitos fundamentais, uma
vez que se mostra essencial que o cidadao seja educado para um mundo do
consumo, com a principal finalidade de aumentar o nivel de consciéncia dos
individuos para que possam enfrentar os obstaculos do mercado atual.
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Abstract: This study addresses the impact of new information technologies such as
prevention mechanisms to consumerism, from the need for consumer education in
modernity. So, are pointed and discussed the main aspects that surround
technological advancement against rampant consumerism, but mostly your reflexes
in children and adolescents. Collated these aspects, it presents the state connected
to the consumption of globalization in which we live, where you are assigned to the
uncertainties and insecurities of all individuals, and with that, this particular idea and
will of uncontrollable consumption. And thus, to realize the shortcomings of current
public policies, presents the necessary implementation of an education for conscious

consumption as a way of securing and effecting fundamental rights, since it shows
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essential that citizens be educated to a world consumption, with the primary purpose
of raising the level of consciousness of individuals so that they can face the
obstacles of the current market.
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CONSIDERAGOES INICIAIS

As complexidades sociais sdo uma das caracteristicas do mundo
globalizado atual, do mesmo modo as irrupgdes cientificas e tecnoldgicas, que se
desenvolveram em todos os campos do conhecimento, também sao responsaveis
pelo emaranhado de questdes que precisam ser discutidas no contexto moderno.

O processo de globalizacdo e o mundo capitalista acabam por fomentar
uma ideologia maci¢ca baseada no consumo. Por sua vez, o consumismo é posto
como uma perversidade, resultante das mazelas cultivadas pelo consumo
desenfreado, demonstrando um retrocesso na evolugao humana, em que se verifica
a perda da identidade de pessoa a custa de um grupo, ou melhor, das tendéncias
que esse grupo determina como corretas para trazer a satisfagéo pessoal.

Nessa perspectiva, este artigo tem por finalidade estudar o impacto do
avancgo tecnologico enquanto mecanismo de prevengdo ao consumo exagerado, a
partir da necessaria educacgao para o consumo na modernidade. Assim, o trabalho é
dividido em trés itens.

O primeiro busca discutir os principais aspectos que circundam o avanco
tecnolégico frente ao consumo desenfreado, mas principalmente seus reflexos em
relagdo as criangas e aos adolescentes. Num segundo momento, realiza-se uma
analise sobre a globalizacao relacionando-a ao estado de consumo em que se vive,
onde lhe s&o atribuidas as incertezas e insegurangas de todos os individuos, e com
isso, essa determinada ideia e vontade de consumo incontrolavel.

Por fim, apresenta-se a necessaria implementacdo de uma educacgao para
um consumo consciente como forma de garantir e efetivar direitos fundamentais,
uma vez que se mostra essencial que o cidadao seja educado para um mundo do
consumo, com a principal finalidade de aumentar o nivel de consciéncia dos

individuos para que possam enfrentar os obstaculos do mercado atual.
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1. 0 AVANGO TECNOLOGICO E O CONSUMO DESENFREADO

A grande depressédo em que os Estados Unidos da América ingressaram no
ano 1929 pode ser considerada como o fendbmeno que desencadeou o0 consumo
desenfreado que hoje se percebe em grande parte do planeta. A época, como
medida para sair da crise, 0 consumo comegou a ser sindbnimo de bem estar e era
entendido como uma meta prioritaria do processo civilizatério, que rapidamente foi
absorvido pela sociedade capitalista industrial.

Diante desse contexto, a capacidade aquisitiva dos individuos foi, entéo,
gradativamente, se transformando em uma medida para (des)valorizar os cidadaos
além de ser considerada como fonte de prestigio social. E a partir desse momento,
a ansia de adquirir e acumular bens deixam de ser um simples meio de realizacao
de bem-estar, passando a ser um fim em si mesmo, isto &, o proprio simbolo da
felicidade capitalista.

E desta forma, em linhas gerais, o0 consumo € classificado como aquilo que
o cidadao adquire como forma de satisfagcao de suas necessidades habituais, isto €,
“‘produtos e servigos que servem para a manutencdo de uma vida dita normal”. Por
outro lado, tem-se o0 consumismo, que diante da atual sociedade de consumo, € o
‘desejo de consumo exacerbado, no qual o individuo busca incessantemente
produtos e servigos cada vez mais supérfluos”. (PEREIRA; PEREIRA; CASTRO,
2010, p. 18).

Consequentemente, o consumo desenfreado é considerado como sendo um
desejo impulsivo, descontrolado, irresponsavel e muitas vezes irracional que
geralmente surge de forte evidéncia a partir da infancia ou na pré-adolescéncia.
Uma de suas caracteristicas, segundo a corrente da psicologia moderna, é que tem
sua origem dentro do proprio nucleo familiar, onde, em lares em que 0s pais
trabalham muito tempo fora de casa, procuram compensar esse distanciamento dos
filhos, com presentes, e isto acaba por desencadear uma n&o consciéncia acerca de
consumir produtos.

Do mesmo modo, de acordo com a psicéloga Cristina Godoy (2008, online)

“a crianga se habitua a essas gratificagcdes e quando se sente triste, vazia, insegura
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e ansiosa busca sentir-se melhor através do consumo”. Godoy afirma acreditar que
tal fenbmeno pouco varia com a mudanca de classe social. “Wemos jovens da
periferia consumindo em demasia, assim como jovens de classes sociais mais altas.
Parece ser uma compulsido quase generalizada, que em muitos casos acaba
levando a consequéncias bastante sérias”.

Inclusive, o fato de o jovem estar em processo de formagao e por isso muito
suscetivel a opiniao de outros, pode facilitar para que este se torne consumista.
Uma pesquisa feita pela Kantar Worldpanel (2010, online) revelou que familias com
jovens de 12 a 19 anos tem gastos cinco por cento (5%) maiores que o ganho
mensal. Embora tal realidade dificimente seja desencorajada devido a tendéncia
adotada pelas sociedades ocidentais de ignorar o desperdicio e focar no
aquecimento econdmico, a compra exacerbada de produtos gera consequéncias
negativas em diversas diregdes. S&do milhares de familias brasileiras endividando-se
na busca do que acreditam ser um aprimoramento do seu padrao de vida.

Portanto, a crianga e o adolescente uma vez condicionados aos estimulos
de uma sociedade de consumo desregrado, tornam-se mais vulneraveis a
publicidade e mais faceis de convencer. “Multiplica falsas necessidades, por meio de
um processo de convencimento intensificado pela midia, mediante o qual incita a
busca de mais prazer, sem qualquer referéncia” ou estimulo ao desenvolvimento de
sentimentos superiores ou valores éticos. (PEREIRA JUNIOR, 2011, p. 167).

Nesse contexto, Freire (2006, 49), assevera sobre a maxima interferéncia da
reestruturacado produtiva na sociedade capitalista, onde “foi sendo ditada uma nova
cultura e agdes politicas de inspiragao neoliberal no mundo do trabalho, que buscam
flexibilizar ao maximo nao somente as estratégias de produgdo e racionalizagao”,
por meio das novas tecnologias, das politicas publicas, dos processos de trabalho,
do tempo de giro do capital e inclusive dos padrdes de consumo, e de forma igual
com “os direitos e os compromissos do Estado para com a populagao, conquistados
no periodo anterior”.

As novas tecnologias, que surgiram em razao dos avangos tecnoldgicos das
ultimas décadas, facilitam ainda mais esse modo de viver baseado no consumo.

Portanto, ha que se delinear alguns aspectos sobre isso.
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No transcorrer da histéria, constata-se que o avango tecnoldgico tem como
marco referencial a Revolugédo Industrial, ainda que somente nas ultimas décadas
tenha passado a influenciar o modo de viver em sociedade, considera-se que a
Revolug¢do Industrial inaugurou um novo modelo de sociedade. Segundo Boff e
Berton (2011, p. 177), “os avangos tecnoldgicos influenciam a vida de todos, mesmo
daqueles que desejavam permanecer inertes diante da tecnologia”. Assim, nao
restam duvidas que as inovagdes tecnoldgicas sao profundamente identificadas com
a ideia de progresso. (DUPAS, 2006, p. 112-113)

Dessa maneira, a ideia de progresso resultou de uma agao coletiva dos
homens, para que a civilizagdo caminhasse em diregdo a uma melhoria de vida.
Ocorre que a ideia de progresso pode ser representada, também, como um
retrocesso ou declinio, a exemplo disso destacam-se as duas guerras mundiais, em
que o mundo vivenciou o risco da tirania, do militarismo, do culto a tecnologia, da
burocratizacdo, dos ataques nucleares, totalmente desnecessarios a evolugao
humana. Muita coisa poderia ter sido evitada, conforme questiona Dupas (2006, p.
71), “como teria sido a eventual decisdo de nao fabricar a bomba nuclear, apesar de
dominar o clico atdmico completo. Ou pelo menos, de ndo langa-la sobre Hiroshima
e Nagasaki”.

Dupas (2006, p. 58) também argumenta que o conceito de progresso pode
se dar de maneira diversa em fungao do periodo histérico e da forma de governo
adotada, ja que, nas palavras do autor, “para os comunistas a ideia de progresso
estava associada a sociedades sem classes”, enquanto que “para os capitalistas o
progresso estava ligado aos avangos cientificos, tecnoldgicos e econdmicos aliada
ao crescimento da produtividade do trabalho”.

Para Dupas (2006, p. 95), progresso poderia ser tido como um conceito
comparativo, vez que “[...] para os atuais fabricantes de telefones celulares e telas
de plasma, progresso significa conseguir transformar esses aparatos eletrébnicos em
objetos de desejo do maior numero de pessoas”. Como forma de obtencdo desse
resultado, a manipulacdo midiatica induz o individuo a acreditar que ele sera muito
mais feliz se substituir seu aparelho de TV antigo por um novo.

Do mesmo modo Boff e Berton (2011) argumentam que aqueles paises com

maior desenvolvimento tecnologico, além de produzirem bens e servicos em alta



CIAIS E
RANEA

escala, exercem uma enorme dominagao sobre os povos menos desenvolvidos e
dependentes de tecnologia. Assim, as atengdes voltam-se ao consumidor, que com
acesso a informacdo, acaba fazendo uso da tecnologia para atender as suas
necessidades.

Contudo, importante o questionamento de Dupas (2006, p. 103) “quanto
desse progresso poderemos suportar? O excesso de conhecimento e de razdo nao
€ uma sobrecarga excessiva as estruturas psiquicas do ser humano?”. Na tentativa
de explicar tais questionamentos, o autor constata que:

Nietzsche discorria sobre o homem como um “animal nao fixado”, em
continuo processo de acabamento por meio da produgao de cultura. Diante
do relampago, ele foi capaz de passar da oragdo ao para-raios, reduzindo
seu medo e limitando o risco. A mesma técnica € o conhecimento que nos
criam blindagens, proteses, espagos protetores e roupas de abrigo também
nos tornam dependentes deles e nos criam novos e imensos riscos. O que,

obviamente, nao significa concluir que é preferivel viver na ignorancia.
(DUPAS, 2006, P. 103)

Ainda assim, ndo se pode esquecer que “desde a consciéncia do poder
avassalador da bomba atbmica, evidenciado em Nagasaki e Hiroshima -
transformando em poucos segundos 200 mil pessoas em pd —, estamos
mergulhados numa comunidade global ameagada pelo proprio homem”. (DUPAS,
2006, p. 104)

As novas tecnologias possibilitaram, por sua vez, o aumento gradativo do
consumo, levando a uma sociedade extremamente consumerista em que as
praticas de consumo acabaram moldando as relagdes dos individuos. A produgcao
passou a ser desenhada de modo a atrair o consumidor, utilizando-se de uma série
de subterfugios para aumentar o contato com a variedade de produtos a disposi¢cao
do consumidor. (BOFF; BERTON; 2011) O avango da tecnologia da informagao e da
comunicagdo aumentou expressivamente as aspiracées de consumo da populacéo,
inclusive dos excluidos. Os excluidos tornaram-se o alvo do capitalismo global, para
manter as taxas de acumulagao de riquezas, € necessario que a populagéo pobre
também esteja inserida no mundo consumerista.

A maneira como a informacdo € repassada as pessoas vai influenciar
significativamente na eleicdo de suas necessidades para a sua satisfagéo. Eis ai,
um papel verdadeiramente distorcido da informagdo, pois “as técnicas da

informagao séo principalmente utilizadas por um punhado de atores em fungdo de
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seus objetivos particulares”. Do mesmo modo, ‘0 que é transmitido a maioria da
humanidade ¢é, de fato, uma informagcao manipulada que, em lugar de esclarecer,
confunde”. Conclui-se, portanto, que a informacado tem duas faces, uma pela qual
ela busca instruir e a outra que busca convencer. Reside ai, o papel da publicidade,
especialmente na busca pelo consumo. (SANTOS, 2001, p. 39)

Nessa perspectiva, consumir tornou-se sinbnimo de felicidade. De acordo
com Bauman (2004, p. 88), o consumo deve imperar, por isso toda forma de vida
que opte pela “economia de nao-mercado” € anormal. Assim, a medida que o
mercado atrela a felicidade por meio do consumo de produtos que podem ser
substituidos, corre-se o risco de a felicidade tornar-se algo inalcangavel. Entdo, “a
solucdo € continuar comprando, com a esperanga de que a proxima linha de
produtos superfaceis de usar ou a nova tendéncia outono-inverno redima os
incansaveis buscadores de felicidade”. (FRAGOSO, 2011, p. 112)

Nesse cenario, constata-se que o ser humano acabou se transformando em
objeto para a busca de lucros incessantes, “essa logica empobrece as relagbes
sociais, degrada o meio ambiente e o padrao de vida”. (DUPAS, 2006, p. 143-144)
Como bem destacou Santos (2001), os consumidores sao “produzidos” antes
mesmo dos produtos.

Assim, o mercado capitalista dispensa suas energias para o ser humano
consumidor, tratando-os como objetos de consumo, o que faz com que “os valores
intrinsecos dos outros como seres humanos singulares” comecem a desaparecer
gradativamente. Neste processo, “a solidariedade humana é a primeira baixa
causada pelo triunfo do mercado consumidor”. (BAUMAN, 2004, p. 96) Diante do
exposto, € oportuno que se analise as consequéncias do consumismo desenfreado
no modo das pessoas relacionarem-se, especialmente inseridos num mundo

globalizado, conforme far-se-a na sequéncia.
2. O CENARIO ATUAL DE GLOBALIZAGAO E A MODERNIDADE LiQUIDA
Desde os primordios da humanidade o conhecimento tem sido também uma

tentativa do ambiente e de manutencdo de uma determinada relacdo de equidade

entre o homem e o seu meio. Contudo, nem sempre, nem em toda parte, o saber
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ficou compreendido como um crescimento, e tdo pouco fundou-se na cooperagao
dando lugar para instituicido baseada na colaboracdo e no uso de linguagem que
visasse a universalidade. (ROSSI, 2000).

Nessa conjuntura, a inovagao, nos ultimos anos, tem-se mostrado como um
mecanismo essencial para garantir o crescimento, a competitividade e a
rentabilidade diferenciada para as empresas, especialmente no que se refere a
sobrevivéncia no mundo atual de globalizagdo. Em inUmeros paises, “as politicas
tecnoldgicas tém enfatizado programas de cooperacédo entre os setores publico e
privado para estimular e apoiar os esforcos das empresas, reduzir riscos e
maximizar os resultados da capacitagdo cientifica constituida localmente”.
(SANTOS, 2009, p. 42).

Essa globalizagdo que se encontra a comunidade e por consequéncia as
empresas € de extrema importdncia para a sociedade, uma vez que ela é
classificada como uma sociedade de classes, no sentido de constituir uma
totalidade em que os individuos sao aceitos por seu pertencimento de classe, e que
a partir disso, desempenhem a fung¢ao que lhe é atribuida, em razdo de sua classe,
no e pelo sistema social. (BAUMAN, 2013).

Entretanto, essa globalizagdo também transformou os individuos em meros
consumidores e essa busca pelo consumo exagerado reflete em diversas areas,
mas principalmente no meio ambiente, onde na area do planeta comumente
compreendida pela ideia de ‘sociedade’ ndo ha um compartimento reservado ao
refugo humano (mais exatamente, pessoas refugadas). Mesmo que a sobrevivéncia
bioldgica fosse identificada e enfrentada de modo efetivo, esse fato ndo chegaria
nem perto de assegurar a sobrevivéncia social. Nao seria suficiente para a
readmissao dos redundantes a sociedade de que foram excluidos — da mesma
forma que armazenar o lixo industrial em contéineres refrigerados dificiimente seria
suficiente para transforma-lo em mercadoria. (BAUMAN, 2005).

Portanto, diante deste cenario, a globalizagdo é vista por uns como algo
bom e por outros como algo ruim, mas para todos € um processo irreversivel. Causa
de felicidade e infelicidade alheia. Além de ser algo que afeta a todos na mesma
medida e da mesma maneira. Bauman (1999, p. 8) cita o processo paradoxal da

globalizagao: “A globalizagao tanto divide como une; divide enquanto une”. De tal
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modo, num mundo cada vez mais globalizado ser local é sinbnimo de privagao e
degradacgao social, enquanto a globalizagao dita as regras do jogo. Em tempos de
globalizagao, por exemplo, quem nao tem internet, e ndo esta integrado nas redes
sociais, esta excluido em relagdo aos que possuem. As ferramentas se tornaram
uma febre global.

Do mesmo modo, a globalizagdo trouxe uma espécie de desestruturacéo
das comunidades locais, ndo existem mais areas comuns, que priorizem ao dialogo,
o face a face. As elites escolheram o isolamento e pagam por ele com boa vontade.
Quanto aos que nao tem escolha e/ou nao podem pagar por sua seguranca, se
revoltam, respondendo com agressividade e violéncia as mesmas. (BAUMAN,
1999).

Diante desse fenbmeno, a globalizagdo pode ser caracterizada, justamente,
pela auséncia de controle, pela perda de referéncias, pela libertacdo de um sistema
econdmico que afugenta toda e qualquer tentativa de controle por parte do poder
politico. E este descontrole gerou um desajuste, um desequilibrio entre “o
desenvolvimento do mercado e as instituicdes politicas e juridicas de carater global,
cuja precariedade é, justamente, base para o avanco de um capitalismo frenético,
possessivo e indecente”. (JULIOS-CAMPUZANO, 2008, p. 58).

Portanto, para essa nova realidade globalizada, caracterizada pela
modernidade liquida e volatil, torna-se importante (re)pensar os conceitos e
adequa-los a uma légica marcada pela incerteza e pela complexidade, torna-lo
aptos a estruturar a sociedade atual, baseada nas diferengas.
(JULIOS-CAMPUZANO, 2008).

Deste modo, Bauman (1999) afirma que houve o rompimento da economia
com o Estado, onde antigamente as nagdes controlavam as riquezas, nos dias de
hoje observa-se uma ruptura entre Estado e economia. Como exemplo, tem-se
empresas globais que demitem pessoas de diversas localidades sem terem
prejuizos econdmicos, deixando as consequéncias para o Estado. Além do
desemprego, as empresas que estdo construindo empregos em outros paises e
acabam se esquecendo da populagao local. Um exemplo sao as fabricas de ténis
instaladas em paises como a China, onde o custo de produgdo € menor e o0s

trabalhadores vivem em condi¢gdes lamentaveis, porém os produtos ndo deixam de



CIAIS E
RANEA

ser vendidos em outras regides por pregos bem diferentes dos utilizados na sua
confecgao. Esta falta de fronteiras geograficas fez com que as empresas pudessem
se utilizar de mao de obra barata, e ndo se preocupassem com a populacao local,
somente com o seu lucro préprio.

A questdo do Estado soberano em tempos de globalizagdo trouxe alguns
paradoxos. Existem aqueles que tentam impor ordem dentro do seu espaco, 0os que
tentam desistir dos direitos soberanos e estados que estavam esquecidos e
pretendem se tornar um Estado. Todavia, no contexto geral, aconteceu uma morte
da soberania dos estados, onde estes ndo tém recursos suficientes e liberdade para
evitar um colapso. Bauman (1999) pondera sobre a fragmentagcédo politica e a
globalizagdo econémica, onde em tempos de comunicagdo mundial, por exemplo, a
economia e crescimento de um pais sao ressaltadas na midia e a pobreza acaba
caindo em esquecimento. Ser pobre torna-se sinbnimo de passar fome, e outros
complexos séo ignorados, como as condi¢gdes de vida, analfabetismo, agressao,
familias desestruturadas, e outros problemas condicionados a pobreza.

Nesse ambiente, atualmente a sociedade esta sob um paradoxo, de um
lado tem-se o avanco das ciéncias e das técnicas, e de outro a referéncia a
aceleragdo contemporanea das vertigens criadas por essa velocidade e pelo
progresso que assume. Este € o mundo confuso e confusamente percebido na torre
de babel que vive a nossa era globalizada. Sustenta que o mundo é feito de
imagens e do imaginario, alicergado entdo, a servico do império do dinheiro: a
chamada monetarizacédo da vida social e pessoal. Assim, ha que se considerar os 3
mundos num mundo sO: a globalizagdo como fabula; a globalizagdo como
perversidade; e ‘por uma outra globalizacdo’. Onde a luz do fim do tunel da
sociedade € a busca por uma outra globalizagdo, marcada pela nova interpretagao
do mundo contemporaneo a partir de um olhar multidisciplinar. Em que o dinheiro e
as ’informacgdes’ (de vezes distorcidas e massificadas) sdo a base da evolugao
global, ao mesmo tempo que evidencia o inverso, sdo condigdes de que muitos nao
dispéem, isto neste cenario de globalizagdo. Todos os aspectos que despontam
para a globalizagao/evolugao ou retrocesso devem ser analisados a partir de uma

nova interpretagcao/aceitacao. (SANTOS, 2002).
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Para Santos (2002), de fato, o que se propde é a construgdo de uma outra
globalizagao, na qual seja menos excludente. Uma globalizagdo que traga/comporta
esperancga aqueles em que ela ndo se evidencia como elemento de uma realidade
inclusiva. Uma globalizagdo, a partir de uma nova racionalidade, de um
pensamento convergente na construgdo de um universalismo que contemple a
todos iguais condigbes/possibilidades.

A tirania da informacao e do dinheiro e o atual sistema ideoldgico entre os
fatores constitutivos da globalizagdo encontram a forma como a informacédo é
oferecida a humanidade e a emergéncia do dinheiro em estado puro como motor da
vida econbmica e social. S&o duas violéncias centrais, alicerces do sistema
ideoldgico que justifica as agdes hegemodnicas e leva ao império das fabulagdes, a
percepgcdes fragmentadas e ao discurso unico do mundo, base dos novos
totalitarismos, isto €, do globalitarismo, a que estamos assistindo. Uma das
fabulagdes € a tao repetida ideia de aldeia global. O fato de que a comunicagao se
tornou possivel a escala do planeta, deixando saber instantaneamente o que se
passa em qualquer lugar, permitiu que fosse cunhada essa expressao. Quando
essa comunicacgao se faz, na realidade, ela se da com a intermediagao de objetos. A
informagao sobre o que acontece ndo vem da interagdo entre as pessoas, mas do
que é veiculado pela midia, uma interpretacao interessada, senao interesseira, dos
fatos. (SANTOS, 2002).

Diante de todo este contexto de globalizagdo perversa, a velocidade das
novas tecnologias apenas esta ao alcance de um numero limitado de pessoas, de
tal forma que, segundo as possibilidades de cada um, as distancias tém
significacbes e efeitos diversos e o uso do mesmo relégio ndao permite igual
economia do tempo. E os mais afetados por esse fenbmeno sao aqueles excluidos
do sistema, onde s&o obrigados a praticarem um consumo exagerado para sentir-se
membros desta rede, entretanto, criangas e adolescentes sdo atingidos de forma
mais brutal, e diante disso, se faz necessaria a instituicdo de uma educacao pra o
consumo como forma de garantir e viabilizar direitos fundamentais, assunto este,

trabalhado na sequéncia.



CIAIS E
RANEA

3 A NECESSARIA EDUCAGAO PARA O CONSUMO NA MODERNIDADE COMO
GARANTIDOR DE DIREITOS

O reconhecimento por parte da sociedade da importadncia da educagao na
formacao do individuo remete as primeiras sociedades politicamente organizadas,
onde ao se criarem determinados segmentos privilegiados, a educagao é
direcionada para a formacao das classes dominantes, que eram educadas para
conquistar, governar e dirigir a nagao que se encontram. (GORCZEVSKI, 2009).

Entretanto, a ideia de popularizar a educacdo, abrangendo todas as
camadas e classes sociais, teve seu inicio a partir do século XVI, periodo este em
que a sociedade europeia passava por profundas transformacdes em sua base.
Como exemplo destas transformagdes tem-se a ruptura da unidade religiosa pela
Reforma Protestante, o descobrimento do Novo Mundo, o auge de uma nova ciéncia
e de um novo método de conhecimento, o desenvolvimento do comércio e da
industria, entre outros. (GORCZEVSKI, 2009).

E devido a isto, foi necessario reconstruir toda a estrutura social, o
pensamento filosofico e politico, o acervo cultural, conhecimento cientifico e, de
acordo com Gorcezevski (2009, p. 211), “pode-se dizer que pensadores,
intelectuais, politicos e outros varios personagens desse periodo concluiram com
éxito a tarefa de reconstrucdo de um mundo novo e distinto”. E que a partir desta
reconstrucdo a educacéo passa a ocupar um papel de destaque no interesse e na
preocupagao de intelectuais e politicos, que passam a analisa-la como um
mecanismo unico de transformar a natureza humana do atual individuo, com base
nos novos tempos.

E assim, diante dos inumeros desafios do presente e do futuro, sejam eles a
diminuicdo da pobreza, da exclus&o social, das incompreensdes, das guerras, entre
outros, floresce a educacdo como sendo um método imprescindivel para que a
humanidade tenha a possibilidade de lograr éxito na concretizagao de ideais como a
paz, a liberdade e a justica social, com o principal intuito de promover um
desenvolvimento humano mais harmonioso e autentico. (UNESCO, 2010).

Neste contexto, a educacédo pode ser compreendida como uma declaragao

de amor para com a infancia e a juventude, uma vez que, ao ser acolhida em nossa
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sociedade, reservando-lhes o espago que, sem duvida, lhes cabe no sistema
educacional e também no seio da familia, da comunidade de base e da nacgao.
Tendo esse dever de promover a educacdo em todos os ambientes, inclusive nas
tomadas de decisdo de ordem politica, econdmica e financeira: parafraseando o
poeta, a crianga € o futuro do homem. (UNESCO, 2010).

Assim, para Freire (1994, p. 78) se a vocagao ontolégica do homem é
caracterizada pelo sujeito e ndo pelo objeto, “s6 podera desenvolvé-la na medida
em que, refletindo sobre suas condigdes e espagos temporais, introduz-se nelas, de
maneira critica”. E neste cenario, quanto maior for a reflexdo sobre a sua
intencionalidade, “sobre seu enraizamento espago-temporal, mais emergira dela
conscientemente carregado de compromisso com sua realidade, da qual, porque é
sujeito, ndo deve ser simples espectador, mas deve intervir cada vez mais”.

Atualmente ha uma tenséo consideravel entre o local e o global, ao ponto de
o individuo tornar-se cidaddo do mundo sem perder suas raizes pela participacao
ativa na vida do seu pais e das suas comunidades de base. Desde modo, propds-se
a ampliagdo da grade -curricular ao incluir novas disciplinas, tais como o
autoconhecimento e a busca dos meios adequados para garantir a saude fisica e
psicolégica, com a principal finalidade de proporcionar a aprendizagem de matérias
que levem a conhecer melhor e preservar o meio ambiente. Contudo, tem-se
conhecimento que os curriculos escolares estdo cada vez mais sobrecarregados e,
nesse caso, sera necessario fazer escolhas, com a condicdo de preservar 0s
elementos essenciais de uma educacado basica que ensine a viver melhor pelo
conhecimento, pela experiéncia e pela construgdo de uma cultura pessoal.
(UNESCO, 2010).

De acordo com Freire (1981, p. 92) “a educagao sozinha ndo transforma a
sociedade, sem ela tampouco a sociedade muda”. Contudo, se a escolha é por uma
progressista, “se estamos a favor da vida e ndo da morte, da equidade e ndo da
injustica, do direito e ndo do arbitrio, da convivéncia com o diferente e n&o de sua
negacgado, ndo temos outro caminho se n&o viver a nossa opg¢ao”. Encarna-la,
exterminando, de tal modo, a distancia entre o que é falado e o que é realizado.

Neste contexto, acredita-se ser a educagdo um processo de

autoconhecimento e a consciéncia, assim como a construgido de capacidades que
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permitam orientar a agcdo de cada um, como membro de uma familia, cidadao ou
como um produtivo membro da sociedade, ao construir um sistema mais flexivel,
com maior diversidade de cursos e maior possibilidade de transferéncia entre
diversas modalidades de ensino ou, entdo, entre a experiéncia profissional e o
retorno para aprimoramento da formacao. Inclusive, constituindo-se em respostas
validas para as questdes formuladas pela inadequacao entre a oferta e a demanda
de emprego. Tal sistema permitiria também reduzir o fracasso escolar que — e
trata-se de uma evidéncia — esta na origem do enorme desperdicio de recursos
humanos. (UNESCO, 2010).

A partir deste cenario, a educacao para o consumo no Brasil € de extrema
importancia, uma vez que segundo os dados do IBGE, no ano de 2011, o consumo
de produtos e servicos pelas familias brasileiras representou cerca de 60% do
Produto Interno Bruto do Brasil. Perante estes dados, pode-se asseverar que mais
da metade da economia do pais depende de forma direta ou indiretamente das
relagdes juridicas de consumo. E devido a isto, torna-se importante a disseminagao
de uma cultura baseada no consumo consciente.

Logo, € essencial que o consumidor seja educado para um mundo do
consumo, com a principal finalidade de aumentar o nivel de consciéncia dos
individuos para que possam enfrentar os obstaculos do mercado atual. Assim,
“objetiva-se dotar o consumidor de conhecimentos acerca da fruicdo adequada de
bens e servigos, de tal sorte que ele possa, sozinho, optar e decidir, exercendo
agora outro direito, o de liberdade de escolha” diante dos inumeros produtos e
servigos colocados a sua disposi¢ao. (ALMEIDA, 2010, p. 67).

Do mesmo modo, segundo Nunes Junior e Serrano (2011, p. 69), o direito a
liberdade de escolha, importante a qualquer sistema de protegdo ao consumidor,
‘nao basta que se assegure o respeito a autonomia da vontade, mas que o
consumidor seja munido de informagdes adequadas, de educacédo para o consumo
e protegido de formulas publicitarias abusivas e enganosas”, de tal maneira que
possa realizar a eventual escolha de compra consciente de todos os inumeros
aspectos.

Ante deste ambiente, segundo Pinto (2009, on line)



[...] o ensino pedagdgico do consumo consciente € uma necessidade
ecolégica e deveria ser um dos parédmetros de todo o programa de
educacgédo na infancia. Esse individuo, assim educado, respeitara os limites
do possivel, do necessario e da utilidade. Sera senhor do seu consumo,
dono de suas escolhas, livre em suas decisdes. Quem sabe, essa
reflexa [...] nos seja util para um novo despertar de nossa condigao humana
e cidada, inseridos em um mundo que exigira de todos nés novos habitos,
novos caminhos, novas escolhas? (Grifo nosso).

Em vista de tudo que foi exposto, o processo da educacéo para o consumo,
diante do atual mundo globalizado, deve despertar no possivel consumidor uma
consciente critica, isto €, a possibilidade de distinguir necessidade de desejo. E,

assim, aperfeicoar uma responsabilidade social.
CONSIDERAGOES FINAIS

Nos dias atuais constata-se uma humanidade, hipnotizada pelo
consumismo, em que a satisfacdo pessoal somente se concretiza com o consumo
de bens e produtos, que servem, num primeiro instante, para atender as
necessidades humanas. Contudo, a relagdo entre necessidade e desejo de
satisfagdo esta muito proxima, e verbaliza-se com um hiperconsumo desenfreado,
que parece nao ter fim.

Diante desse cenario, muitos sédo os fatores que fazem refletir a respeito da
condigao do sujeito na pés-modernidade, em especial a influéncia do consumo e da
globalizagdo. A cada ano que passa o ser humano tem a sensacédo de que suas
necessidades serao eternamente nédo atendidas, o mundo econdmico e capitalista
aliena o homem e o faz pensar que somente consumindo atingira a satisfacao
pessoal. Sem perceber que € o homem quem vai definir o destino sobre a Terra.

Diante do exposto, ha que se pensar em politicas publicas destinadas a uma
educagdo para o consumo e que sejam implementadas com as criangas e
adolescentes, de modo que nao se tornem adultos consumistas. Tais politicas
devem despertar nos potenciais consumidores uma consciente critica, de maneira
que consigam distinguir a necessidade do desejo, aumentando, assim, a

responsabilidade social e coletiva.
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Nao restam duvidas que € a comunidade humana quem decidira o futuro do
planeta de acordo com suas agdes presentes, portanto, um consumo consciente &

fundamental para a efetivacéo de direitos fundamentais a todos os cidadaos.
REFERENCIAS

ALMEIDA, Jodo Batista de. Manual de direito do consumidor. 4. ed. ver. Sdo
Paulo: Saraiva, 2010.

AQUINO, Q. B.; COSTA, A. A. Tecnologias e o Consumismo: em busca da inclusao
social no mundo globalizado. In.: BOFF, S. O.; STHLHOFER, I. S.; FIOREZE, R.
(Orgs.) Novas Tecnologias, Direitos Intelectuais e Politicas Publicas. S&o Paulo:
Ed. Letras Juridicas, 2013.

BAUMAN, Zygmunt. Danos Colaterais: desigualdades sociais numa era global.
Traducgao: Carlos Alberto Medeiros. — Rio de Janeiro: Zahar, 2013.

. Vidas desperdigadas. Rio de janeiro: Jorge Zahar, 2005.
FREIRE, Paulo. Educacao como pratica da liberdade. Paz e Terra. Rio de
Janeiro, 1981.

. Amor Liquido: sobre a fragilidade dos lagos humanos. Tradugéo de Carlos
Alberto Medeiros. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2004.

BOFF, Salete Oro; BERTON, Wagner de Souza. Relagées de consumo no
ambiente virtual. In.: REIS, J.R.; CERQUEIRA, K. L.; HERMANY, R. Educacao
para o consumo. Curitiba: Multideia, 2011.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sao Paulo: Editora Paz e Terra, 2000.

DUPAS, Gilberto. O mito do progresso: ou progresso como ideologia. S&do Paulo:
Unesp, 2006.

ESTADAO, Jornal. Jovens estouram contas das familias. Sdo Paulo. 2010.
Disponivel em:
<www.estadao.com.br/noticias/impresso,jovens-estouram-contas-das-familias,50414
2,0.htm>. Acesso em: 05 Nov 14.

FRAGOSO, Tiago de Oliveira. Modernidade liquida e liberdade consumidora: o
pensamento critico de Zygmunt Bauman. Rev. Perspectivas Sociais. Ano 1, n° 1,
2011. Disponivel em:
<http://www.ufpel.edu.br/isp/ppgcs/perspectivas_sociais/marco_2011/tiago_fragoso.
pdf> Acesso em: 12 Nov 14.

FREIRE, Paulo. Educag¢ao e mudanga. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1994.



CIAIS E
RANEA

FREIRE, Lucia M. B. O servigo social na reestruturagao produtiva: espacos,
programas e trabalho profissional. 2. ed. Sdo Paulo: Cortez, 2006.

GORCZEVSKI, Clovis. Direitos humanos, educacao e cidadania: conhecer,
educar, praticar. 1. ed. Santa Cruz do Sul: EDUNISC, 2009.

HAMUCHE, Desiree M.N. Consumismo exagerado causa problema para jovens?
2008. Disponivel em:
<http://projetovivervida.blogspot.com.br/2008/06/blog-post_26.html>. Acesso em: 08
Nov 14.

JULIOS-CAMPUZANO, Alfonso de. Os Desafios da Globalizagao: Modernidade,
Cidadania e Direito Humanos. Traducgao, Clovis Gorczevski. Santa Cruz do Sul:
EDUNISC, 2008.

NUNES JUNIOR, Vidal Serrano; SERRANO, Yolanda Alves Pinto. Cédigo de
Defesa do Consumidor interpretado (doutrina e jurisprudéncia). 5. ed. Sdo Paulo:
Editora Verbatim, 2011.

PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; PEREIRA, Mariana Mioranz Koppe; CASTRO,
Morgana Franciéle Marques de. Energia, sustentabilidade ambiental e consumismo
frente a globalizacao. In: PEREIRA, Agostinho Oli Koppe; HORN, Luiz Fernando Del
Rio; SANTOS, Dagoberto Machado dos (Coord.). Relagées de consumo:
globalizagao. Caxias do Sul: Educs, 2010.

PEREIRA JUNIOR, Antonio Jorge. Direitos da Crianca e do Adolescente em face
da TV. 1 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2011.

PINTO, Maria Angela Coelho Mirault. Educagao para o consumo consciente e
responsavel. 2009. Disponivel em:
http://www.webartigos.com/artigos/educacao-para-o-consumo-consciente-e-respons
avel/15471. Acesso em: 13 Out 14.

ROSSI, Paolo. Naufragios sem espectador: A ideia de progresso. Trad. Alvaro
Lorencini. Sdo Paulo: UNESP, 2000.

SANTOS, Marli Elizabeth Ritter dos. Transferéncia de Tecnologia - estratégias
para a estruturacao e gestdo de Nucleos de Inovagao Tecnolégica. Campinas, SP :
Komedi, 2009

SANTOS, Milton. Por uma outra globalizagcao: do pensamento Unico a
consciéncia universal. 62 ed. Rio de Janeiro: Record, 2001.

TAUILE, José Ricardo. Para (re)construir o Brasil contemporaneo: trabalho,
tecnologia e acumulagéo. Rio de Janeiro: Contraponto, 2001.


http://projetovivervida.blogspot.com.br/2008/06/blog-post_26.html

UNESCO; Organizagao das Nag¢des Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura.
Educagao, um tesouro a descobrir: Relatério para a UNESCO da Comissao
Internacional sobre Educacgao para o século XXI. Brasilia, 2010.



