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“4 cultura une os homens entre si, unido gue urge numa época

de desintegragio como anossa.”(Telles, 1977)

Resumo

Este trabalho procurourefletir a conceituagao teoricado termo culturaem diferentes ¢pocas
histéricas e por diversas correntes teoricas, para finalmente arriscar uma defini¢do aproximadado que
se possa compreender por cultura.

A partir desse conceito, buscou-se propor uma alternativa de turismo viavel para muitas
sociedades atuais, que teriam como tnicariquezaa cultura de seu povo, que poderia ser formatada
como um produto comercializavel em projeto de Turismo Cultural. Percebe-se este como tendéncia

crescente hoje e como um meio de humanizagio das atuais sociedades automatizadas.
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Zusammenfassung

Indieser Arbeit wird der Begriff Ku/turin verschiedenen historischen Epochenund in seinen
verschiedenen theoretischen Bedeutungen untersucht; Ergebnisistes dabei, eine praczisere Bestimmung
dieses Begriffs vornehmen zu konnen.

Vondieser Definition des Begriffs Ku/turausgehend wird fur diejenigen Ges cllschaften, die
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als cinzigen Reichtum die Kultur ihres Volkes besitzen, eineals Handelsproduktnutzbare Alternative

surherkommlichen Touristik v:::rgeschlagen.

Schlisselwérter: Kultur, Mensch, Gesellschaft, Vielfalt, Kulturtourismus.

INTRODUCAO

Definir cultura vem sendo preocupagio para os teéricos, principalmente nos
ultimos cem anos, mostrando-se inesgotavel, continua tema central das discussées dos
pesquisadores contemporancos. Tanto que hoje, para a palavra cultura tem-se os mais
diversos conceitos, variando estes com a formacio cultural ou académica de seus
pesquisadores.

Para permitir umaanalise maisampla em torno do tema, faz-se necessario verificar

¢ que momento este aparece como preocupagao teorica e como evoluia percepgao do
[ * . iy
mesmo atraves da historia das diferentes sociedades.

DISCUSSAO TEORICA SOBRE O CONCEITO DE CULTURA

O desenvolvimento da civilizagio humana estd marcado por contatos e conflitos
entre os diferentes modos de organizagio social, produtiva, politica, material e natural.
I durante este processo, percebe-se as constantes transformagdes por que passam as
culturas, sejam movidas por suas forgas internas, ou como resultado desses choques com
outras culturas, ouainda, por ambos os motivos. Porisso, ao discutir-se a cultura, sempre
s¢ pensa a humanidade em toda a sua riqueza e multiplicidade de formas de existéncia,
‘porquea culturainfluencia o comportamento e diversifica enormemente a humanidade”
(Laraia 1996, p. 8).

Cada grupo humano teve seu desenvolvimento marcado por ritmos diversos ¢
modalidades variaveis, ndo impedindo a constatacio de tendéncias globais, tais Como o
uso ¢ apropriagao dos recursos naturais disponiveis e a sedentarizacio. Além de haver
prande variagio derecursosao longo das terras habitaveis, muitos territérios semelhantes
loram ocupados de modos distintos por populagdes diferentes. Igualmente variadas sio
aw formas de organizagio social, havendo também neste caso tendéncias dominantes,

como a da formagio de sociedades tradicionais com o poder politico centralizado,

Quatro séeulos antes de Cristo, o homem ja percebia a diversidade cultural entre
ON pPOvVOS ¢ procurava explicar O fﬁﬂamenﬂ, como p{}demﬂs constatar no famoso
counciado de Conftcio: “A natureza dos homens ¢ a mesma, sdo os seus habitos que o
mantém separados,” (apud Laraia 1996, p. 10)
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Da mesma forma, o historiador grego Herodoto preocupou-se com o tema
quando descreveu os povos da antigliidade, acentuando suas diferencas. E se analisarmos
os escritos de muitos historiadores, viajantes ¢ estudiosos ao longo da historia, poderemos
observar que a todos incitou o dilema do porqué do diferente das “outras nagoes”. Esta
expressio, aoser usada da antigiiidade até os dias dehoje, denotaum distanciamento entrc
o observador e o objeto observado, ou seja, o que observa vive dentro da civilizacao, as
demais realidades sio o estranho, o marginal, o diferente, o que deve ser analisado. Assim
agiram Marco Polo, Jos¢ de Anchieta e intimeros outros, até os nossos dias.

Inclusive houve, até hd bem pouco tempo, esforgos de antropologos historiadores
para colocar todas as culturas humanas num Unico e rigido esquema de etapas evolutivas:
evolucdo linear. Nesse caso, as culturas seriam hierarquizadas segundo os criterios de
valor de uma dessas culturas. Como nem todas as sociedades passaram pelo mesmo
processo histérico em sua evolugio, os estorgos nesse sentido nio foram bem sucedidos.

Correntes tedricas das Ciéncias Naturais e da Antropologia Fisica, hoje Etnologos,
tentaram também atribuir as diversidades culturaisa capacidades especificasinatasa“ragas”
ou a grupos humanos especificos: o denominado determinismo biologico. Mas este, a
partir do século XIX, tambem foi refutado, por nao existir correlacao significativa entre
os caracteres gencticos e os comportamentos culturais, pois qualquer crianga humana
normal pode ser educada entre qualquer nagao, adquirindo assim os seus usos e costumes,
bem como assimilando a sua lingua e modo de pensar. O comportamento dos individuos
depende de um iprendizado, segundo os habitos de seu meio social.

No final do século XIX e inicio do século XX os gedgrafos desenvolveram a teoria
do determinismo geografico, que considerava as variagoes dos aspectos fisico-ambientais
asresponsaveis pela diversidade cultural. Essalinha de pensamento foi tambem superada,
ao provar-se que existe grande diversidade cultural localizada em uma mesma especie de
ambiente fisico. A diversidade das culturas existentes acompanha a variedade da historia
humana, sendo o resultado da vida organizada em sociedade, onde se registram, inclusive,
graus ¢ formas diferentes de dominio humano sobre a natureza.

Em outras palavras: “Cada culturae o resultado de uma histéria particular, ¢ isso
inclui também suas relacdes com outras culturas, as quais podem ter caracteristicas bern
diferentes” (Santos 1994, p. 12), ou seja: “é sempre fundamental entender os sentidon
que uma realidade cultural faz para aqueles que a vivem.”

Nessa concepgio, nio ha superioridade ou inferioridade de tracos culturais ou de
culturas entre si. O que ha sao processos historicos, que as relacionam e estabelecem
marcas verdadeiras e concretas entre elas.

Para nio aceitarmos o outro extremo, o do relativismo cultural, ¢ importante
considerar a diversidade cultural interna a uma sociedade, onde se estabelecem, além das
diferencas culturais entre os individuos, as desigualdades como fruto da opressao clag

camadas hegemonicas de uma sociedade sobre as demais,
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Da mesma forma, as culturas e sociedades humanas se relacionam de modo
desigual.

As relagbes internacionais registram desigualdades de poder em
todos os sentidos, os quais hierarquizam de fato os povos e nagoes.
Este ¢ um fato evidente da histéria contemporanea e nio hd como
refletir sobre cultura ignorando essas desigualdades. E necessério
reconhecé-lase buscar suasuperacio, pois, ndo hé razio para querer
imortalizar as facetas culturais que resultam damiséria e da opressao.

(Santos 1994, p. 18 e p. 20).

Portanto, parece pertinente analisar a concep¢io de cultura hoje, para que
possamos compreender como as sociedades se movem em torno da mesma, ou como
2 buscam e como sao influenciadas por ela e pelas demais culturas paralelas. Porém,
(uanto a defini¢do de cultura oua distingao entre o que realmente seja cultural ou nio em
uma sociedade, ainda nio ha delimitagao precisa.

O termo cultura deriva do termo germéinico Kultur, que cra utilizado para
simbolizar todos os aspectos espirituais de uma sociedade, enquanto que Cjvilization,
palavrade origem francesa, referia-se principalmente dsrealizacdes materiais de um povo,
segundo estudos de Laraia (1996). Ambos os termos, ao serem sintetizados por Edward
I'ylor(1832-1917), deram origem ao vocabulo Culture, que significa este todo complexo
que inclui crengas, conhecimentos, arte, produgdo, moral, leis, costumes ou qualquer
outra capacidade adquirida pelo homem como parte integrante de uma sociedade. Assim,
pela primeira vez, cultura é vista como totalidade social, quase no final do século passado.

Também quanto a origem da cultura em meio as sociedades, a questdo e polémica.,
ara Claude Levi-Strauss (1989), surgea culturanoinstante em que o homem convenciona
A primeira norma, a primeira regra.

Japara o americano Leslie White (apud Laraia 1996, p. 56), “a passagem do estado
animal para o humano ocorreu quando o cérebro humano foi capaz de gerar simbolos”.
"ara cle, “sem os simbolos nao haveria cultura e 0 homem seria apenas animal, nio um
ser humano... O comportamento humano é o comportamento simbdlico”. / Para
compreender o significado de um simbolo é preciso conhecer a cultura que o gerou,

Haulot (1991) vé estes simbolos como ferramentas para o homem adaptar-se a
uma sociedade: “Creemos que la cultura sélo tiene sentido en la medida en que forja para
cada individuo un medio de comprender mejor al mundo y una herramienta capaz de
permitirle adaptarse mejor o comprender mejor.” (p. 83)

Sepundo a visdo de Geertz (1989), todos os individuos sio aptos gencticamente
para receber um programa conhecido por cultura. Nesta perspectiva, a cultura nio
poderia ser considerada como um complexo de comportamentos concretos, mas um

conjunto de mecanismos de controle, receitas, FeFran, |IL’|IIHH, INSTIUCOes ¢ normag P
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governar o comportamento em dada sociedade. Afirma ainda, que todos os homens
nascem com um “equipamento” para viver mil vidas, mas acabam por viver uma so. Quer
dizer que, ao nascer, a crianca poderia ser socializada em qualquer cultura humana
existente. Portanto, ndo existiria homem culto ou inculto, pois todo o comportamento
individual tem base na culturaem que oindividuo estainserido. Ouainda, a sociedade nio
se cxplicaria se ndo pela cultura que lhe é incrente.

Nesse sentido, estudar a cultura seria estudar um cédigo de simbolos partilhados
pelos membros de um determinado grupo social. Seus significados compreendem
categorias de regras sobre relagées ¢ modos de comportamento, ou seja, sio sistemas
simbolicos criados pela mente humana para estabelecer os mecanismos de controle para
orientar o “agir” social emum dado espago cultural. E indispensavel aoindividuo conhecer
os simbolos que regem uma socicdade, para que possanela sobreviver. Da mesma forma,
sO seria possivel analisar a coeréncia de um habito cultural conhecendo-se o sistema que
o gerou, nao csquecendo tambeém que qualquer sistema cultural estd em continuo
processo de transformacdo. Portanto, o que é corrcto hoje, podera ser inaceitével
aman‘-iﬁ.

Assim, de acordo com Sotelo (1991), a sociedade é um grande organizado de
pessoas, uma reunido de individuos que trabalham juntos, e a cultura, um grande
organizado de normas de conduta, ou seja, o contetdo dessas relacdes que os homens
herdam, utilizam, transformam, aumentam e transmitem. Afirma tambeém, que “todo
o criado do homem frente a natureza” seria sua cultura, e que “a cultura é 2 heranca social”
(p- 14)

Ainda quanto aos simbolos, no mundo contemporaneo, todas as sociedades
atingidas pelos meios de comunicacio aderem ¢ consomem “simbolos transnacionais”
como “instrumentos de diferenciagio” social, conforme Canclini (1995). Esses
instrumentos de diferenciagio so se realizam como tais se o seu valor é conhecido pelos
demais. Também no consumo cultural os grupos se distinguem, em ambito local ou
global, porque ha simbolos transnacionais, constituindo o que Stuart Hall (1997) chama
de identidade globalizada.

Ja na visao de Bourdieu (1989), os simbolos seriam instrumentos da integragao
social. Porém, sao criagbes de uma classe dominante, a qual, com eles exerce seu poder
sobre as demais classes. Bourdicu chega a chamar este conjunto de instrumentos de
“poder simbolico”, declarando: “ é esse poder invisivel o qual s6 pode ser exercido com
a cumplicidade daqueles que n3o querem saber que lhe estio sujeitos” (p. 7). Entdo os
simbolos s3o regras nao formais que o grupo vai estabelecendo no convivio social, para
ordena-lo e hierarquizar a sociedade e, com o tempo, podem vir a se formalizar, ounao.

Arnold Pacey (1990) acredita haver forca mais poderosa que os simbolos dentro
deuma cultura, Refere-se a tecnologia como argumento poderoso sustentando estratégias

politicas, Relorga que a tecnologia, como a ciéncia, servem ao poder, aos jogos politicos,
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1 dominagao do homem sobre a natureza e sobre os outros homens. Logo, ter tecnologia
simboliza ter conhecimento, poder, status.

Para o sociologo e investigador chileno Norbert Lechner (1990), o estagio
cconomico e cultural de nossa época ¢ representado pela modernizagao constante, pelo
desenvolvimento continuo da racionalidade instrumental’ como meio de chegar a
modernidade. Percebe que amodernizagao, por mais que pareganecessaria, traz profundas
contradigoes internas quando as tendéncias de integragdo transnacional produzem
processos de desintegracaonacional, ouseja, amodernizacao geraintegragao paralelamente
A marginalizacdo.

Neste contexto torna-se dificil a distingao entre as diferentes culturas, pois com
1 plobalizagdo (universalizagdo do consumo) e a mundializacao (internacionalizacdo da
cultura)’, as novas tecnologias, ideologias, simbolos, tendéncias artisticas, literarias,
cientificas, cinematograficas, musicais, humanas, econémicas e culturais mesclam-se
entre si, perdendo em parte as suas especificidades culturais. E claro que nao deixarao de
existiv caracteristicas tipicas de cada sociedade, pois ha na cultura fatores de eternidade,
sepundo Sotelo (1991), mas as trocas culturais conseguem ameniza-los, pois ha outros
latores, como os econdmicos e politicos que sao de media e curta durabilidade.

Para Beni(1998), a cultura da aos membros de uma sociedade um conjunto de
respostas prontas as questdes basicas, destacando assim, o que estes tém em comum. Mas
acredita que por mais que o homem recrie e desenvolva suas culturas nas sociedades
contemporaneas, “a qualquer momento a cultura pode ser vista aprisionando seus
membros em padrées de comportamento e seus sentidos suficientemente diferenciados,
de forma que ¢ possivel distinguir povos entre si.” (p. 85)

[Hoje, a maioria dos teoricos aceita que a cultura nao pode ser associada apenas a
cutudo, educagao, formagao escolar, pois ela ndo seria propriedade de uma classe, algo
(ue se possa obter atraves de compra ou por heranga. Ela nao seria um bem restrito as
classes privilegiadas. Cultura ndo ¢ um luxo de elite, conforme Alfredo Bosi (1987).
(‘ultura, na sua visao, seria “vida pensada”. Entao, ela deveria ser pensada como fruto de
um trabalho. A cultura seria um processo, que se iniciaria com o trabalho.

Para Darcy Ribeiro (1995, p. 13) a cultura ¢ a mais importante das atividades

humanas, Seria ela que nos faria humanos:

A cultura ¢ que nos guia em nossa adaptagao ecologicaao ambiente

cmquce VIVeImos. E ainda d Cllltlll'ﬂ quenos estruturae UI'gEI.I'li':'II'I [rara

tactonalidade Instrumental seria o uso daracionalidade como instrumento para. .. Neste caso, o uso darazio
terhn o poder modernizador, Aliadas a esta, a ciéneia, a educagio ¢ a tecnologia seriam os instrumentos pos
I IIHtII’iIIHLII'H III'J'I.H e 4-'\ ||I.!Hil’| ARG, IIHI' “qllil'r' +'|1HH+1|I'4I]54|.{|[|. 1118 LNl I'I'Ilfll'{"‘l."ill cim constante l""l.'illllil'phl
Vorr LECHNER, N, Lua Nova, 21, sot, de 1990

COMUTEZ, I T altira e So eclade Global” In: Mutrcffaltsagao ¢ Cultira, Sao anilo: BrasilHense, 1994

REDES, Santa Cruz oo Sul v .5 n 2, p la i I81 malo/ago. 2000

| 6Y

convivermos socialmente. E ela que nos prove os modos de nos
expressarmos como criadores originais nas areas das artes, das
ciéncias e dos cultos. Afinal, ¢ acultura que nosfazagente singula

que somos; diferentes de todas as outras.

Segundo Santos (1994, p. 8):

Cada realidade cultural tem sua logica interna a qual devemos
procurar conhecer paraque fagam sentido as suas praticas, costumcs,
concepeoes ¢ as transformagoes pelas quais estas passam. E preciso
relacionara variedade de procedimentos culturais com os contextos
em que sao produzidos. As variagdes nas formas de familia, por
cxemplo, ounasmaneiras de habitar, de se vestir oude distribuir os
produtos do trabalho ndo sdo gratuitas. Fazem sentido para os
agrupamentos humanos que as vivem, sao resultado de suahistoria,
relacionam-se comas condicdes materiais de suaexisténcia. Entendido
assim, o estudo da cultura contribui no combate a preconceitos,
oferecendo uma p]atafﬂrma firme paraorespeltoea dignidadu a4

relacdeshumanas.

Ou, contorme Meneses (1996, p. 92):

os valores culturais nio sao espontaneos, nac se impoem por s
f . - . . ! o i~

proprios. Nao nascem com o individuo, ndo s3o produtos da

natureza. Decorrem daagio social. Asselecbes e opgoesfeitas pelos

individuos e grupos, paraserem socializados e se transformarem ¢

padrdes, necessitam de mecanismos deidentificagdo, enculturagio,

aceltacao.

Na conceituacio de Teixeira Coelho (1997, p. 103), “culturaremete aideia de uma
forma que caracteriza o modo de vida de uma comunidade em seu aspecto global,
totalizante.” Concorda também que em um sentido mais estrito, ela designe o processn
de cultivo da mente, cientificamente ou espiritualmente. Este aspecto estrito pode geru
criticas por seu campo de abrangéncia remeter mais a mente humana do que ao scu [azel
coletivo do cotidiano, uma vez que nem todos témacesso a educagao e atecnologia. Assimn,
desenvolver o cientificismo e o cultivo do espirito ficaria reservado a uma parcela social,
nao condizendo com a realidade coletiva.

Assim, acredita-se ser mais abrangente utilizar a defini¢ao de cultura como
construgio histérica, cujo valor ndo se limita aos objetos, ou ao patrimonio construido,
mas aparece no jogo conereto das relagdes sociais. Desta forma, a culturaseria o resultado

da histdrla caletiva da vida humana, que teria gerado especificidades que acompanhariam

REDES, Santa Cruz oo Sul, v.h, n.2, poloA- I8 ] malo/ago. 2000



170

¢ identificariam esta coletividade no seu fazer social, no seu pensar, no seu agir, no seu
organizar-se €, sobretudo, na sua maneira de projetar-se no mundo.

Leia-se, culturaseriaa maneira propria e tinica de um grupo social fazer asmesmas
coisas que os demais, de um modo particular. A cultura determinaria o “sentir” de
scmelhantes sensagbes de diferentes maneiras. Ela manifesta-se como um produto
coletivo da vida em sociedade.

Cultura seria o conjunto das manifestacdes que compée o contetudo das relagdes
dos homens na coletividade. Ela que determina como os individuos portar-se-ao diante
da vida e da morte, como responderao aos sentimentos de amor e de 6dio, como irao
satisfazer suas necessidades, seus desejms ou como resolverdao suas crises sociais ¢

cxistenciais.

TURISMO CULTURAL

Para convencerse solo hay que volver lamiradahacia el campo cada
vezmas vasto del turismo cultural, que en el trancurso de las dltimas
decadas se ha convertido en uno de los aspectos mas vitales, menos
discutibles del turismomundial. Pruebadeelloesque constituye un

auxiliar activo de la defensa y proteccion del patrimonio cultural.

(Haulot, 1991, p. 90)

Turismo é sonho, ¢ desejo, € emogao (Castrogiovanni, 1998)°. Ele sustenta-se
tanto na diversidade de lugares quanto na diversidade de culturas e expressées da vida
humana. Mas a cultura que efetivamente costuma ser apropriada pelo turismo ¢ aquela
“(que gera produtos e manifestagcGes concretas” (Gastal, 1998).

E por isso que Coelho (1997) explica em seu Dicionario de Cultura que turismo
cultural se refere, em sentido estrito, “ao turismo que abre espago para visitagio de
muscus, e locais historicos, considerados patriménio de uma comunidade, e,
acessoriamente paraa frequenta{;ﬁ{} a espﬂté,culf}s de é:-pcra, teatro, cincma, etc.” (p- 35 9)

O autor entende que, desta maneira, “no conjunto, o turismo cultural é, atividade
voltada fundamentalmente para osmodos culturais geralmente ditos “de elite”.” (Coclho,
p. 359) B por isso que ndo se vai a Franca para ver as cloacas®, e sim, a Torre Eifel,
dificilmente se vai ao Rio de Janeiro visitar uma favela, mas o Cristo Redentor; ou o bairro

(n Boca, em Buenos Aires; ou o Pelourinho, em Salvador; ou um bairro residencial dos

Antinio Carlos Castrogiovanni - Professor da disciplina de Ordenagao Espacial e Regionalizagao Turfstica
do curso de Especializagio em Produgao e Gestdo do Turismo da PUCRS em 1998,
"Clodeas ¢ como vulgarmente se chama as qalt.‘ri'ﬂﬁ subterrineay de cigoto que ha em Paris. Fato interessante

Coue entan entiao n'mum’ulmln 4 ser visitadas IH'IH.": Curistas atualmente, _*:r}{umhn {Wu.ill]u'THI | 944
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trabalhadores safreiros da industria fumageira, em Santa Cruz do Sul.

Arazdo parando se visitar estes lugares, seja, talvez, ando constituigao de um sabe:
sistematizado que sirva de aparato informativo para tornar estes passeios de carater
educacional. “A informacao ¢ essencial para a valorizagao” (Lemos, 1997). E, naausé¢ncia
de dados para ilustrar estes passeios, ou na falta de conhecimentos para transmitir ao
visitante, cairiam num vazio sem sentido, mesmo sendo PI’DdUtGS de uma cultura.

Beni(1998) entende que a cultura de um pais ou de uma sociedade, nada mais s¢ja,
do que a soma das subculturas dos diferentes grupos humanos que compoe esta mesma
sociedade. Afirma também, que a cultura que aparece como cultura local € a do grupo
que domina esta sociedade. Ele compreende que o turismo cultural se desdobre cm
diferentes titulos como: ecologico, antropologico, religioso, arqueologico, artistico, ¢
outros, conforme os valores que constituem preocupacdo para as diferentes sociedades,
em dado momento.

“O turismo cultural tem se revelado fonte importante de recursos para os paiscs
que dedicam a esse setor a atencgio necessaria” (Coelho, 1997, p.360). Poréem, o que o
autor questiona € se este turismo cultural, de visitacio aos bens culturais concretoy
preservados por um grupo como patrimonio, ou de contemplagao das manifestagoes
artisticas oferecidas pelo mesmo, realmente tem capacidade de revelar-se como
impulsionador de dindmica cultural, podendo n3o influenciar na pratica cultural das
pessoas, por razao de sua ocasionalidade. A mesma duvida costuma associar-se aos
eventos, que tendem a ser desconsiderados como prética cultural.

Mas o turismo cultural ndo se limita a essa concepgao estrita. Diz-se que toda vez
que a viagem for motivada por busca de crescimento intelectual, aperfeicoamento
educacional, mental ou profissional, ela ¢ estatisticamente classificada como turismo
cultural.

Dentro desta concepgao, que nos traz a obra de Andrade (1997), o turismo
cultural abrangeria exclusivamente os deslocamentos para a satisfagao de objetivos comao
o encontro da arte, da ciéncia, da formacio e da informagiao nos diversos ramos de
conhecimento. Portanto, todas as demais viagens, com motivagGes diversas das citadas,
nao envolvendo a obtencao de conhecimento ou contato cultural, nio seriam de turismio
cultural.

Segundo Andrade (1997), o turismo cultural seria atipico porque se realiza il
modo diferente dos demais tipos de turismo, que geralmente se caracterizam pely
preocupagao com atividades como o lazer, o repouso ¢ o descompromisso. Além disn,
seria forma de turismo itinerante intensivo, por ]m{]ur constituir-se de viagem malor,
dentro da qual se realizam viagens pequenas, suplementares ou de complementagio, en
um unico local ou regido ou em regides diversas.

Acredita também, que os aspectos fundamentais do turismo cultural nio se
CXPUeNsam | ln viagem em si

mag por suag motivagoes, que seriam hasicamente;

]
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conhecer, pesquisar, estudar, analisar dados, obras oufatos, em suas diversas manifestacoes.

Na conceituagdo de turismo cultural, o termo ‘cultura’ ¢ amplo, poisnao abrange
apenas a cultura do turista, mas também o conjunto de habitos, idéias e realidades
concretas que ele pode assimilar ou ndo, em seu contato com novas situacdes e
convivéncias diferentes.

Pela diversidade das motivagGes e das estratégias especificas que constituem este
turismo, ele subdividiria-se em: “turismo cientifico e turismo de congresso ou turismo
(le convengoes”, conforme Andrade (1997).

Para este autor, o “turismo cientifico” ¢ denominado: viagem de estudos, excursao
cientifica, viagem de pesquisa, etc. Neste tipo de turismo, o lazer e o descanso tornam-
sc clementos secundirios e, por vezes, chegam a inexistir, devido a prépria programagio
ou aos objetivos a que os turistas ou visitantes se propoem.

Ja o “turismo de congresso ou de convengées” seria o conjunto de atividades
cxercidas pelas pessoas que viajam para participar de congressos, convengdes, assembléias,
simposios, seminarios, ciclos, concilios, sinodos, festivais e demais encontros para
cstudo de interesses profissionais, misticos, artisticos, cientificos, tecnologicos, etc..
Devido a essa amplitude de motivagdes, fica dificil delimitar conceitos, os quais podem
variar de grupo para grupo.

O turismo cultural seria o tipo de turismo que mais utiliza o patriménio histérico
das localidades, bencficiando-se ainda de todo o patrimonio cultural da comunidade
receptora, como: bens historico-culturais e bens naturais. Inclusive, segundo Haulot
(1991, p. 90), “Los responsables de los destinos del turismo tienen un profundo interés
por proteger al patrimonio. Sin éste, ya se trata de la naturaleza o de los monumentos, ¢l
turismo pierde sus objetivos, se vacia de su sustancia.”

Neste contexto de turismo cultural associado ao patrimoénio historico, a prioridade
¢ dada a visitagdo de museus, prédios histéricos, monumentos, templos, conjuntos
Arquitetonicos, espagos tecnologicos, obras esculturais e apreciagao de artes pldsticas,
literarias ¢ musicais com valor universalmente reconhecido, bem como a compra de
artesanato local e a contemplagao de “espetaculos tipicos”, das mais diversas modalidades
artisticas.

Em outras palavras, os espagos proprios para a realizacio do turismo cultural sio
aqueles fisicamente transformados pelo trabalho, gerando assim produtos que se
constituam insumo para o turismo. Segundo Beni (1998, p. 84): “o espaco cultural ¢
aquela parte da superficic terrestre que teve sua fisionomia e “aura” originais modificadas
pela agio do homem. I conseqiiéneia da intervencio do trabalho fisico ¢ mental do
homem no espago natural.” Para cle, também o turismo ecologico ¢ um desdobramento
do turismo cultural,

Mas o que se pretende mostrar, ¢ aimpossibilidade de delimitar o turismo cultural

como sendoapenasaquele no qual esti explicitaamotivagio educacional, o aperfeigoamento
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profissional ou o aprimoramento intelectual, pois toda vez que o homem viaja, 0
envolvimento humano que ocorre quando este entra em contato com outro homem, seria
interacao cultural.

[sso ocorre porque o turismo s6 existe a partir do homem. Todos os demais
elementos do turismo deixario de existir se nao houver individuos dispostos a sc
deslocarem em busca de algo: experiéncias, descanso, aventuras, visita, lazer ou mesmo
negbcios lucrativos, pois sempre havera uma agao humana nestes deslocamentos de
pessoas, que ao interagirem com outras, darao ao turismo o carater de atividade humana.

Sendo uma atividade humana, pode se deduzir que o turismo abarque sempre o
plano cultural das pessoas, posto que o homem seja essencialmente um ser cultural,
Assim, todo turismo envolve a cultura, tanto daquele que viaja, quanto daquele que
recebe o turista, pois ambos sao seres culturais, ¢ como tal, ndo podem despir-se da
mesma enquanto hospedam ou viajam e se relacionam com o espago visitado, que tambem
¢ produto de uma cultura ou, se artificialmente construido, de uma agdo cultural.

Boullon (1993) perccbe esses contatos e considera-os imprescindiveis para a

preservagao ecoldgica dos atrativos culturais:

cuando un atractivo cultural se encuentra en una gran ciudad - cuya
razondeser noeslaturistica - este atractivo, asi como lasactividades
de los turistas, estan sujetas a las condiciones espaciales y al habitat
humano que alli predominan. Aunque esos turistas sean miles, se
diluyen entre los millones de habitantes, y las costumbres e formas
de vida dela ciudad se imponen como unmarco que envuelve a log
visitantes. Esto los condicionaaque observen esse fenomeno urbano
como un atractivo mas, porque dificilmente los extranos alcanzan
a participar en la vida de una ciudad, en el mismo nivel de sus
habitantes. Aunque se mezclen com ellos en festejos populares o
concurran a los mismos lugares publicos que éstos frecuentan,
siempre son considerados como gente deafuera, lo quelosrelegaal
plano de espectadores. Contra esto nada puede hacerse, niconviene
intentarlo, porque serfa como tratar de falsificar una cultura. (p. /1)

Haulot (1991) afirma com muita propriedade: “Ciertamente, hoy podemos deciy
que ya no hay cultura que pueda concebirse sin turismo. .. Pero debemos afirmar que 1o
contrario también es verdad, que sin cultura no hay turismo verdadero: solo hay
caricatura.” (p.75) Quer dizer, pafja ele ndo ha turismo que ndo seja turismo cultural
Assim, acredita que turismo: “Es en si mismo riqueza, fuerza, en la medida en que,
alimentado por el pasado, atento al presente, se considera a si mismo como curiosidad
abierta, intermgaciénn ferviente acerca del futuro del hombre y de la sociedad.” (p. 95)

Também Naisbitt (1984, analista de tendéncias, percebe esse cultural que ha no

homem, logo no turismo: “quanto mais nos expomos a outras culturas, outros idiomas
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¢ outras paisagens, maior o nosso desejo de experimenta-las pessoalmente. Hoje em dia,
lodos querem sair de seus pequenos mundos e conhecer outras pessoas”. (p.115)

Afirma ainda:

Deacordo comuma pesquisaencomendadapelo 6rgio governamental
de turismo irlandés, um quarto das pessoas em visita aos paises da
Comunidade Comum Européia, em 1990, foi atraida pelaarte, pela
arquitetura e pela ambientacao do continente. ... “Nesse mesmo
ano, a principal feira de turismo do mundo girou em torno de uma
scrie de simposios com o tema ‘Megatendéncia Cultural’.” (p. 143),

[issa tendéncia também ¢ percebida por Haulot (1991):

Lo esencial, para quienes hemos vivido el turismo nacional e
internacional desde hace unos treinta afios, reside solamente en el
desarrollo cultural delhombre, en el enriquecimiento ylapazdelos
espiritus, en el inicio de un conocimiento més exacto ymas vasto del
mundo, y por ello mismo, en una hermandad activa a escala de los
pueblos de nuestro planeta. (p. 76)

A verdade ¢ que o turismo nasceu em torno dos bens paisagisticos, culturais e
Arquitetonicos preservados. O grand-tour da aristocracia e da burguesia européia
representou a forma mais completa de relacio entre oferta cultural e demanda turistica.
"orque os recursos turisticos constituiam-se essencialmente dos bens culturais que as
regioes visitadas ofereciam e era justamente esse patrimonio cultural que a demanda
aspirava conhecer. Ou ainda, conforme Lemos (1991), a Europa vive do tempo que ¢é
capitalizado em forma de turismo.

Viajar significa, principalmente, conhecer novas formas de vida e ter contato direto
com os costumes de outros povos, permitindo um maior intercAmbio entre cles. Ainda
¢ pequeno este intercambio entre as partes, tendo-se mais uma relacio comercial entre
av mesmas. Nos dias atuais, o turismo, cada vez mais, “vai cxigindo a criagdo de mais
cenarios, de mais exotismos, provocando quadros artificiais, inclusive.” (Lemes, 1982,
. 30). Mas estes cenarios, este exotismo e quadros artificiais (ndo-lugar) que o capital
valeriando nas regioes turisticas, sio também reflexos culturais destas regioes, oude scus
Ll l.lt{llt'l'.‘i.

segundo Milton Santos (1996, p.273) “cada lugar ¢ a0 mesmo tempo, objeto de
unia razao global ¢ umarazio local, convivendo dialeticamente”. Entao, toda a estrutura
urbana, além de ter a influéneia do capital que ¢ internacional, tem acima de tudo a marca
dusoctedade que a erigiu, ou seja, quando a inddstria internacional divulga seus produtos

pelow diferentes paises, o faz respeitando as preferéncias do povo que ira consumi-los
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[sso ¢ cultural.

Assim, sentar num Mac'Donalds e tomar Coca-Colaacompanhada de hamburguer
com maionese, pode ser algo diferente de um pais para outro, mesmo que a proposta
inicial fosse de comercializar produtos padronizados, conforme o modelo fordista. Mas
de acordo com Lemos (1991), o consumo de massa esta sendo repensado, e hoje as
empresas ja ousam trabalhar com produgio diferenciada, atendendo a pequenos nichos
de mercado, que variam de pais para pais. Variam inclusive dentro de uma mesma regiao
ou localidade.

Dos grandes centros urbanos as pequenas vilas, as culturas representam contrastes
marcantes, constituindo-se grandes atrativos para os turistas a vida ¢ o pensamento de¢
outras pessoas. Inclusive aqueles modos de vida que séo alvo de polémicas, como o da

qualidade de vida em megalépoles, siao curiosidades que atraem turistas. Conforme

Boullon (1993).

El mismo centralismo queinpulsé el crecimiento desmesurado de
lasmetropolis y grandes ciudades, les transmitid el prestigio que hoy
tienen porque, a pesar de todo lo que se diga en su contra, no cabe
dudade que la gente siente porellasuna gran admiracion y una gran
atraccion. De no serasi, no habrian continuado creciendo. (p. 88)

E cﬂmplcmenta:

De cualquier forma, por meérito préprioo porque elmercado asi lo
quizo, lamayor parte delas capitalesy grandes ciudadesse convertieron
enatractivos turisticos de primeramagnitud. Y estal esamagnitud,
que un turista que paso por Estambul dice que conocio Turquia,

(Boullon, p. 88)

O turismo cultural abrange todos os aspectos desenvolvidos na realizagio de
viagens, porque “cultura ¢ vida pensada” (Bosi 1987, p.38) e todas as nossas agoes g
produto de um “pensar”, um “saber” e um “fazer” cultural.

Desta forma, o turismo pode ser considerado um instrumental importante na
promocao das relagdes culturais eEa cooperagao entre os povos, pois desde que o
homens viajam, misturam-se os modos de ver, de ser, de construir, de fazer arte, us
tecnicas, enfim, ndo se encontra mais uma sociedade pura desde que ha o translado. o
isso, “na vida moderna viajar ¢ tdo importante como possuir informacio, é a préopria
cxpansdo da informagio”. (Lemos 1997, p. 240)

- Viajar ¢ trocar, levar e buscar conhecimento. E o turismo, hoje, se faz em diregio
a cidade (lugar), ao objeto construido (ndo-lugar), e consome-se cultura intensamente,

J i i - ¥ f
tanto historion, (uanto moderna, como se viu na H}!I.'-it‘l'v.'.t.‘.l.” de Boullon, O turista POS
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moderno gosta do tradicional aliado ao tecnologico, busca sempre uma “colcha de
retalhos culturais”, conforme os turismologos atuais.

Nessa tendéncia cultural da atualidade, a questdo do “olhar” ¢ o grande motivador.
() turista sabe o que existe, mas precisa “ver” ou “sentir”.

Ja para Conti (1997), hoje nao se pode conceber a natureza sem o homem, pois
a visao holistica da natureza, mostraaintegragao entre homem e meio. Mesmo os espagos
llsicos naturais ainda ndo modificados pelo homem, demandam um estudo que inclui o
homem, na medida em que tém vida ¢ interferem no ecossistema, ou até mesmo, para
averiguar porque o homem nio agiu nestes espagos.

Doris Ruschmann (1994) afirma que o patriménio ambiental ¢ um elemento
cgsencial para o desenvolvimento turistico e a sua preservacao depende de politicas que
considerem a ocupacdo racional do territorio, o controle do crescimento desmesurado
atraves deleisde protecao ambiental. Assim, seaprotecao depende de estratégias politicas
¢ cconomicas, tem também implicagao cultural.

Segundo Milton Santos, apud Castrogiovanni (1998), “a natureza ¢ o continente
¢ o conteudo do homem”, desta forma, o homem seria natureza e como tal, nao se pode
imaginar espagos terrestres sem considerar-se o homem, que atuou ou nao, nestes.

Castrogiovanni lembra tambem Pitte (1990, p. 38), para quem:

a paisagem ¢ uma realidade cultural, pois ndo ¢ somente trabalho
humano mas também objeto de observagoes, inclusive consumo. A
cultura dESEIﬂPEnhE ITl PE‘;P‘E] d‘E‘ f]EtTD Vﬂl'iflVEl dE uIm PEI.I'EI; outro
individuo e de um para outro grupo social. Este fenémeno de
movimentos ¢ fundamental nas paisagens turisticas que sioavidamente
contempladas mas também profundamente ordenados paramelhor
serem observados,

0 (que também quer dizer que ha entre o homem e a natureza uma intima relagio.

Para Marx, ainda segundo o mesmo autor, “anatureza tomada abstratamente, em
ii, separadado homem, énada.” A partir disto, poder-se-ia concluir que mesmoanatureza
intocada ¢ produto da agdo humana que se desenvolveu em outra diregao, relegando estes
capagos, por um jogo de prioridades e interesses. Entao, ha agao cultural no espago
preservado, tal como no espago devastado. '

T'al como a preservacdo natural, todas as demais atragdes turisticas so sao possiveis
porque alpuma forma cultural propiciou-lhes as condigGes necessarias para tal. E em

todas as viagens ha sempre encontros e relagdes entre diferentes manifestagoes culturais,

Se adquiere {-:f'{’:-::timum'nh' i"ll]l'il]'il tanto en ¢l contato Ccon 1-|
ciudadano del |mf.~4 (ue se visita cuando se descubren los pr Wblemng
que se le lll.’lllh‘ﬂll atal o cual nacion, atal o cual |1|:l*|lln, al toman

concienciade una clovts undversalidad en el nll".lllm, l'lkl.ll'*lIH‘l Az
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oenlainquietud - como aladmirar lasobrasdearte, lasmaravillas.

(Haulot, 1991, p. 91)

Mas, infelizmente, o elemento cultural ainda ¢ pouco apropriado pelo turismo
como instrumento de integragao cultural, porque o patrimonio cultural ate habem pouco
tempo, arrolava como bens culturais apenas produtos e¢ manifestacdes concretas,
fetichizadas, quando muito, manifesta¢Ges folcloricas. E preciso dessacralizar a cultura,
pois “o valor cultural nao esta nas coisas, mas ¢ produzido no jogo concreto das relagoes
sociais”, (Meneses, 1996)

Estas relagoes se dio no espago geografico sobre o qual se estabelece uma
sociedade, surgindo assim o que se define como “lugar”, espago da agdo humana sobre
o qual se construiu uma identidade, devido ao processo historico de construgao e
reconstrugao social que este espago sediou. Os espagos naturais ¢ os espagos humanizados
podem contar muito sobre as sociedades ali estabelecidas.

O turismo exerce grande fascinio pela possibilidade das pessoas deslocarem-sc
dentro destes espagos ¢ conhecé-los. Estes deslocamentos representam um tipo de agao
pessoal que enriquece os conhecimentos, uma reagdo contra a massificagao e uma
possibilidade de atingir um meio de comunicagao pessoal, quando os turistas dialogam.

Ele serve também como forma de preservagido de valores culturais. Ele estimula
os paises a proteger suas civilizagdes, herangas e bens culturais, tendo um importante
papel como restaurador dasidentidades locais. Pode-se afirmar inclusive “que o Turismo
¢, em certo sentido, o instrumento que serve de veiculo a reabilitacao das culturas,
contribuindo em grande medida para sua difusao mundial.” (Beni, 1998, p. 86)

Portanto, o turismo deveria constituir-se em atividade centrada no homem, no
enriquecimento cultural do visitante, atraves do fortalecimento cultural de quem o
recebe. Este seria o turismo em prol de um ser humano mais fraterno e solidario, um ser
humano mais realizado e integrado.

Assim, deveria ser estimulado um programa de educa¢io para o conhecimento dos
patrimonios locais em nivel de escolas, o que com o passar do tempo viria a alterar os
valores atribuidos as herancas culturais de cada comunidade, porque possivelmente um
maior nivel de conhecimento e sensibilidade para perceber as diferentes realidades locais
fosse fator positivo na formagao de repértorio logico para a interpretagao do que se pode

perceber em contato cultural com o outro.

CONSIDERACOES FINAIS

Assim, acredita-se no desenvolvimento de uma crescente tendéncia do homem

atual em busea do turismo cultural, justamente devido a fisionomia universalizada que
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veim assumindo nossas cidades e sociedades com a globalizacao.

Em suma, este modelo de turismo, que privilegia lugares consagrados, verdadeiros
monumentos culturais sacralizados, devera mudar quando as comunidades tomarem
consciéneia de que todos os locais em que ha vida humana sao espagos culturais, logo,
dignos de serem visitados e da mesma forma, respeitados como simbolos culturais,

representativos da historia de um povo. E:

No es necesario que, como en las otras categorias, los centros
turisticos pequefios y medianos posean edificios, monumentos o
obras de arte que se destaquen por si mismas como muestra de un
pasado perdido. Mucho mejor que eso es que, sin estridencias, la
ciudad entera se convierta en un atractivo turistico por laarmonia
de sus formas y la calidad de suambiente. Eso eslo que busca enun
espacio urbano lademandaaficionadaalaecologia. Y hay que hacerle
entender a la poblacion local que la defensa de esos valores no
depende del amor a la naturaleza o a la cultura, que ellos tengan -
quesi existe es bienvenido - sino de que comprendan que el equilibrio
y la prosperidad del sistema productivo que les da trabajo, estan
sujetos a la conservacion de sus recursos basicos. (Boullon, 1993,

p.91)

Desta forma, propoe-se a incorporacao dos produtos culturais das sociedades
como insumos na formatagdo de espagos turisticos. Assim, a apropriacio dos bens
culturais desses espagos e a reapropriagao e ressignificacio de outros, ja em desuso,
comporao os produtos turisticos que as comunidades querem oferecer, porque todo o

lurismo, consciente ou nao, pressupoe consumos culturais, em forma de mercadoria,

Ll 1A,

* Para maior aprofundamento no assunto, ver dissertacio de titulo “4 Cu/tura no

Desenvolvimento do Turismo em Santa Cruz do Sul”, defendida por Sandra Regina Haas
da Fontoura, na UNISC, no dia 23/06/1999,
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