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Resumo

Este artigo pretende sintetizar a discussio que se fezna dissertagio de mestrado de
mesmo titulo e que se preocupou em saber quanto ao papel que cumpre o jornal
Gazeta do Sul no contexto do complexo agroindustrial fumaggiro do Vale do Rio
Pardo/RS. De modo mais especifico, elaboreu-se, por este estudo, umareflexdo
sobrea participagio dojornalno ritual das negociagdes que se realizam anualmente,
entreindistriae fumicultores, para definico dopregodofume. Atravésde pesquisa
bibliografica e daaplicagiode alguns procedimentos metodolégicos da Andlise dos
Discursos Sociais, foi elaborada uma descrigio das estratégias atraves das quais o
jornal constréi discursivamente o acontecimento representado pelanegociagio do
prego do fumo. Ao mesmo tempo, uma reflexio sobre o funcionamento de tais
estratégias aponta para indicios da existéncia de um espago piblico indcuo, ouseja,
parauma pratica jornalistica que ndo oferece maiores riscos de democratizacao no
contexto dasrelacGesde poder que permeaimo complexoagroindustrial fumageiro.
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Abstract

This article intends to summarize cur master degree course dissertation. In fact, it
pursuits the understanding of Gazeta do Sul role in the tobacco agro industrial

* Jornalista, mestre em Desenvolvimento Regional pela Universidade de Santa Cruz do Sul {Unisc).
" Professor Doutor, Programa de Pés-Graduagio em Ciéncias da Comunicagio, Unisinos, professor titular 1i.
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complex in the Rio Pardo valley, in Rio Grande do Sul. In other waords, we studied
the participation of this journal in the negotiations, that takes place each year,
between the industry and tobacco growers, in order to set tobacco prices. The
strategies used by the journal to build up and cover the negotiations are described
in our dissertation through a bibliographic research, and'the application of some
methods of social speeches’ analysis. At the same time, a reflection on how such
strategies work, points outtoaninnocuous publicspace, i.¢. ajournalistic practice
that doesn’t represent major risks of demoeratization in the context of power
relations that permeate the tobacco agro industrial complex.

Keywords: journalism; social speeches; tobacco agroindustry.

INTRODUCAO

A industria do tabaco é a legitima perseguida. Incorpora, neste inicio de século,
talvez a imagem de um dos segmentos de nossa contemporanea economia mundializada
mais combatido e acossado por criticas, a par das riquezas que gera. Porém, assim como
emalguns outros (poucos) pontos do mundo, hé no sul do Brasil um reduto de resisténcia
a tais ofensivas, que antes vé beneficios no lugar de mazelas em relacio ac hibito de fumo,
porque tira dele sua prépria estruturagio sécio-econdmica, Trata-se de uma formacio
social bastante singular, e chama-se regido fumageirado Vale do Rio Pardo (RS). Af, alguns
ingredientes misturam-se para engendrar relagdes sociais deveras interessantes, 14 a
heranga de uma cultura teuto-brasileira, fator determinante para a configuracio da
economiado fumo, que hoje ¢ reconhecida, historiograficamente, como uma das prin-
cipais contribuicdes queaimigragioalemiden paraaconstitui¢do daestrutura econdmica
do Rio Grande do Sul (VOGT, 1997). E se tal industriosidade germinicarendeu a sdlida
riquezamaterial de uma regido, sendo porisso motivo de um certo sentimento de orgulho,
ouauto-confianga, vale dizer que hoje o controle sobre tal estrutura encontra-se em maos
de agentes externos — os agentes transnacionais da ind{stria tabaqueira. Por outras
palavras, hi um movimento histrico pelo qual a forca de uma certa autonomia de
construcao social passou a combinar-se com elevadas doses de subrmissio.
Este é o panorama no qualresolveu-se inserir um estudo sobre praticas mididticas.
O curioso € observar que se pode tracar um paralelo entre ambas as situagdes. Deum Jado,
aquela forca autdnoma de construcio social, que torna-se submissa. De outro, cumprin-
do trajeto em algo correspondente, dos caminhos que conduzem da autonomia i
submissiio, estd um certo sujeito midiatico, aquele que estudamos, e que se insere neste
contexto, curmpridor da fungdo de ser espago publico - o jornal Gazeta do Sul,
E sabido, ou, a0 menos, pretende-se afirmar, que as praticas midiaticas, especi-
almente, em nosso caso, no que se refere ao jornalismo de atualidade, sio hegeménicas
com relagdo a um papel que cumprem de visibilizar conhecimentos. A{ verifica-se uma
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autonomia histdrica e institucionalmente estabelecida. Pois é possivel alﬁrmar que 'a
dissertago que se pretende apresentar neste artigo resulme-se auma tf:ntatlvaf de reﬂ.etlr
sobre a experiéncia desta condigio num contexto especifico, o do complexo umi\ge.lro.
Assim como a forca social autdnoma, que se verga ante a forga dos agentes ecox_mmlc.os
transnacionais, h4 um representante local do moderno e auténomomodo de pr’owdencwr
o funcionamento do espaco piiblico que, de certa forma, encor'ltra-’sef também .sucum-
bindo perante o mesmo fator, ° do poder concentrado Eelo f)hgopolm fumzrage.lro. Ou
nio serd assim que acontece? E o que se pretendeu discutir, como estara visto nos

paragrafos que seguem.

O CENARIO: O FUMO E O JORNAL

O chamado complexo agroindustrial fumageiro do Vale do Rio Par-'do :’3 uma
formacdo historica de aproximadamente 150 anos. Comegou com a colomzag::fotp.or
imigrantes alemies do hoje municipio de Santa Cruz do Sul, em 1.84-9.'Desde este inicio,
o tabaco despontou como principal mercadoria regional, por assim dizer aIavanc?mdo o
processo local de desenvolvimento sécio-econémico (VOGT, ?997). O cultive do
fumo é feito por familias de pequenos agricultores, fator que amda't hoje plernjxanece
inalterado. Mas & a acumulagdo de capital na mio de mercadores locais que da‘ or]genf a
um processo de industrializagio da matéria-prima.’ Ha, portaflto, um setor mdust:llal
fumageiro que se estabelece a partir das primeiras decadaf do seculé passado. ‘Contu ,O’
apesar da origem local dos capitalistas envolvidos nesta genese, muito determldnante-e a;
presenga de uma companhia estrangeira, a British American Tobacco (BAT), de capita
anglo-americano' ' ' iy

A economia fumageira, portanto, forma sua espinha do‘rsal fx p:ju'tn‘.da atuagio do
capital internacional. Esta internacionali%agio, vinculada assim a propria origem c‘io setor,
se consolida a partir da década de 1970. E neste periodo que o complfex.o fumageiro passa
a assumir sua configuragio basica atual, dona das seguintes caracteristicas: )

1) Trata-se de um oligopélio, controlado por quatro grandes corporagdes
transnacionais — British American Tobacco (BAT), Universal Leiaf -Tobacco, Dimon
Incorporated e Philip Morris (VARGAS, 2000). O formato ohgpsomco corre’sPonde a
um controle sobre a produgio e a comercializagao da mercadoria tabaco, que ¢ imune a
interferéncias externas, como porventura a intervencao estatal (ETGES, 19591). Apen:fs
uma das quatro grande empresas, a Philip Morris, € fabricante- de ctgarros: A_s dfma).s
atuam no fomento ao cultivo agricola, beneficiamento industrial e comer(:]ahza:(;?o do
fumo em folha. Com efeito, o complexo fumageiro estrutura-se em torno desta atividade

' ABAT instala-se naregido em 1917, através de uma subsididria, a Companhia Brasileira de Fumoem Folha,
poucodepois denominada Souza Cruz, estaque éaindahoje aempresa dominante desetor (VOGT, 1997).
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basica de cultivo e processamento da matéria-prima fumo, processo anterior 4 confecgio
de cigarros. Concentrada no Vale do Rio Pardo, especialmente no municipio de Santa
Cruz do Sul, tal atividade respondeu na safra 2001/2001 por uma produgio de 637 mil
toneladas, estendendo-se por instalagdes industriais e propriedades agricolas dos trés
estados do Sul do Brasil (RS, SC e PR}, onde 151 mil pequenos produtores rurais
cultivaram o tabaco. Mais da metade da produgio anual de fumo dirige-se para o mercado
externo, sendo que em 2001 as exportagdes chegaram a totalizar o embarque de 4145
mil toneladas do produto, gerando um resultado de US$ 962,9 milhdes?. Hoje, a
estrutura do complexo agroindustrial fumageire do Vale do Rio Pardo, correspondente
ao maior parque de processamento industrial de tabaco do planeta, ¢ responsavel por
manter o Brasil na posicio de quarto maior produtor e primeiro maior exportador
mundial desta mercadoria,

2} O complexo fumageiro € uma cadeia agroindustrial onde a etapa agricola do
processo produtivo ¢ executada por agricultores familiares sob o controle do capital
industrial. Tal organiza¢io corresponde ao chamado Sistema Integrado de Produgio’,
Andlises ja produzidas (ETGES, 1991; VOGT, 1997) sobre esta relagio ddo conta de
afirmar que através deste sistema, pelo qual os agricultores encontram-se atrelados s
agroindustrias, da-se um processo de submissio capaz de garantir a propria viabilizagio
da atividade fumageira nos moldes em que ela se da. Especificando um pouco mais o que
se disse, € possivel afirmar que um dos fatores de sustentagio do complexo fumageiro
provém de um processo de dominagio, no interior do qual o capital industrial se apropria
de parte do valor produzido pelo trabalho dos agricultores. No contexto desta submisso,
¢ o baixo custo da mao-de-obra (correspondente & apropriagio do valor do trabalho) e
a qualidade do fumo produzido (decorrente de um processo quase-artesanal de produ-
¢ao, assegurado pela caracteristica — familiar — da mio-de-obra) que garantem a bem
sucedida colocagio do fumo brasileiro no mercado mundial.

3) O complexo fumageiro, assim estruturado, criou uma relagio de forte
dependéncia econbmica com a formagio social na qual estd inserido. Portanto, trata-se
de uma formag3o — o Vale do Rio Pardo - que depende do fumo. Um dado significativo
neste sentido ¢ que 64% do PIB desta regido ¢ proveniente do setor fumageiro (SPIES,
1997, p. 6). A regido é formada por um conjunto de 25 municipios (ETGES, 2001) que
se estendem por uma superficie de 14,394 km2 (5,09% do total do territério gatlicho)
e que se localizam na regiao centro-oriental do Rio Grande do Sul (COREDE, 1998). Af
reside uma populagio de 397.061 habitantes (IBGE, 1996 apud Corede, 1998). Neste
contexto, o setor fumageiro responde por 59% dos empregos industriais, e por 56% do

? Gazetado Sul, 31 de julho de 2002, pagina 8.
} O sistema integrado prevé que os agricultores estio obrigados a comercializar sua produgio 4 empresa
com a qual firmam um contrate. Esta empresa, além de garantir a compra, intermedia o financimento

para custeic da safra, fornece os insumos, também providenciando transporte e assisténcia técnica.
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valor produzido com as chamadas lavouras temporarias, principal modalidade de explo-
ragio priméria da regido4 (COREDE, 1998). -

Acredita-se que os dados acima tenham sido elogiientes. Trata«se.de umarealidade
complexa, nio estudada 3 exaustio, especialmente no que se poderia chamar de sua
dimensio simbélica - ou aquilo que a Semiologia (campo tedrico ao qual se remeteu a
dissertagio produzida, entendido como sendo um plano em que ocorre a produ-g:ﬁo de
sentidos, plano este em que se inserem as praticas midiaticas). Enquanto lpesquls.ador,
nossa atencio sentiu-se atraida para esta realidade especialmente no que diz rtispeato ao
aspecto do poder acumulado pela inddstria fumageira e as formas de slebm.lss?o~engen-
dradas entre os agentes econdmicos transnacionais e individuos e instituigbes que
experenciam e constréem a realidade local. , . N

Ai se insere o jornal Gazetado Sul. Um rapido vislumbre empirico e assistematico
sobre como o jornal vive momentos de submissao ao poder fumageiro nos tivemos:x
oportunidade de vivenciar, na qualidade de operador direto do discurso da Gazetado Sul®.
Neste sentido, o trabalho de pesquisa que procedemos compreendeu um re-’oll.mar sobre
a questdo fumageira, que transmutou-se, da condicio de contetdo jornal?stlco, para
objeto de interesse cientifico. Mais do que isso, envolveu um olhar sobr{: 51.mesmo, o
movimento do jornalista que, com esse novo olho, pretendido como de ciéncia, observa
asiproprio, aseu oficio, as organizagdesjornalisticase ainstituicdo social naqual encontra-
se embebido.

Mas, afinal, que sujeito mididtico ¢ este, o jornal Gazeta do Sul? Preocupou-nos,
prioritariamente, defini-lo como um jornal que se pretende e se propde como dono ('ia
qualidade de “regional”, abrangendo precisamente os 25 municipios do VAalel do Rio
Pardo. Neste sentido, a Gazeta toma providéncias tanto editoriais quanto economicas para
que se concretize o seu interesse de ser regional. A mesma regido a que pertence e quer
pertencera Gazeta ¢ aregido que definimos como aquela que depende de modo estn.xtural
da economia fumageira. Com isso, torna-se possivel afirmar que, enquanto, obrigato-
riamente., um agente econdmico, a Gazeta do Sul também depende do fumo.

Fundada em 1945, a Gazeta pode ser também definida como o principal jornal
desta regido fumageira. Possui a maior tiragem entre os veiculos impressos regionais - 18
mil exemplares, sendo 66% com circulagdo no municipio de Santa Cruz do Sul, onde
encontra-se sediado o jornal. Dados produzidos pela Universidade de Santa Cruz do Sul
(Unisc)® fornecem elementos para se comegar a supor que o jon?a! ff um .agente
consolidado no que se refere aos habitos de uso de veiculos de comunicagdo social pela

* Entrejunkode 1998 e fevereirode 2000, cumprimos na Gazetado Sula fungio de editor/ reporter dasessio
“Rurel”, cujo principal tema ¢ a atividade de cultivo de tabaco. N ‘ o

* Nicleo de Pesquisa Social (Nupes), Universidade de Santa Cruz do Sul. Refatdrio de pesquisa: avaliagdo
do jornal Gazeta do Sul. Santa Cruz do Sul, abril de 2001,
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populagio santa-cruzense. Detém 95,8% das preferéncias de leitura e 91,3% das

assinaturas®. Questionados sobre a confianca que depositam no jornal, 84,9% dos

entrevistados responderam que o consideram “confidvel” ou “muito confidvel”. Em
sintese, tal base empirica de dados permite-nos, pelo menos, considerar a possibilidade
de que trata-se, 2 Gazeta do Sul, de um jornal incorporado aos habitos de uma certa
populacdo, havendo entre eles, jornal e sociedade, o que Alsina (1991} define como
“contrato de confianca”. Este & um indicio importante no contexto dos propésitos da
pesquisa, uma vez que, a partir de determinadas postulagdes teéricas, estard se conside-
rando a midia jornalistica, de um modo geral, como dona da propriedade de influir
determinantemente no processo de construcio da realidade social publicamente relevan-
te (ALSINA, 1991).

Intervindo sobre este processo de legitimagio de um veiculo de comunicacio
social junto a uma comunidade estio aspectos da politica editorial da Gazeta do Sul, como
a prioridade que se d4 ao noticidrio Jocal, e também uma certa atitude envolvendo o
encampamento, por parte do jornal, de causas comunitarias (geralmente ligadas a
questSes infra-estruturais, como a construgio de estradas, pontes ou hospitais)’.

Dados como estes permitem supor que a legitimidade do jornal, engendrada em
um processo do tipo mio-dupla (onde nio apenas a comunidade procura o jornal de
acordo com suas necessidades de comunicagio, mas também o jornal busca a comunidade
para fixar-se junto a seus habitos), faz parte do conjunto de ingredientes que tornaram a
Gazeta do Sul o carro-chefe de uma estrutura empresarial correspondente ao segundo
maior grupo de comunicagdes do interior do Rio Grande do Sul, atris apenas do Grupo
Sinos, com sede em Novo Hamburgo. Com efeito, o jornal nio é o linico, porém o
principal veiculo da organizagio empresarial denominada Gazeta Grupo de Comunica-
¢bes, onde estdo incluidos ainda outro jornal (um semanério) e mais quatro estagdes de
radio, além de um provedor de acesso a Internet®, Em 2001, o conjunto destas midias
atingia um publico de 322,5 mil pessoas, ou algo correspondente a mais de dois tercos
da populagio do Vale do Rio Pardo, aqui caracterizada como sendo a regido fumageira.
Estes dados nos auxiliam novamente para sustentar a afirmagio de que, nesta porgio
territorial onde uma formagio social especializou-se na produgdo de fumo, ha um relagio

construida, no campo da comunicagio, envolvendo a consolidagio da marca “Gazeta”.

® Pertencemao mesmomercado editorial da Gazetado Sul um veiculo local, o Riovale Jornal, que, nomesmo

levantamento, obteve aindicacio de preferénciade 5,8% dosleitorese 3,8% das assinaturas. Neste mesmo
contexto, estio dois jornais estaduais, a Zero Hora, com47,9% dos leitores e 15,4% das assinaturas, e
o Correio do Povo, com 11,2% dos leitores e 13,5% das assinaturas.

Entrevista com o diretor de redagio da Gazeta do Sul, Romeu Neumann, em 02/10/01.

Em cutubrode 2001, o Gazeta Grupo de ComunicagBes possuia 187 funciondrios, tendo somado, no ano
de 2000, um faturamento de RS 8,7 milhdes.
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A ABORDAGEM

Estdo af, portanto, as duas pontas — complexo furmageiro e jot:nal Gazeta;l; jul
- do que pode se constituir em um problema de pesquisa. Como a.borda—lo? I\rla realida e:
o problema mesmo s6 se define mediante um aporte de conhecxme-:n-tos ttsoracos, qu;a é
quem de fato problematizaa realidade. O vislumbre, como o permitido ha poucc.;, pelos
dados que se apresentaram, de que ha relagdes sociais que~se configurarm c.:om asfe .no
poderio econdmico transnacional, incluida entre estas relages um? (ieterrr-lmada p}-a:aca
midiatica, representa um campo aberto paraamultiplicidade c?e posigdes eplétemologlcas
que se podem adotar, cada qual apontando para um certo tipo de conhecimento a ser
produzido. O conhecimento que se forjou pela nossa pesquisa re;f)rfasenta uma resposta
que se obteve pela aplicagdo do ferramental tedrico-metodolégico concentrad.o ‘na
Andlise do Discurso. Esta perspectiva nos coloca o jornal Gazeta do Sul como um sujelfo
semidtico, enunciador de um certo tipo de discurso, cuja constituig-ﬁ(? e reproAdu.gao
submerge 4 superficie de realidade representada pelas atividades edltozlals e economcllc:i\s
do jornal. Neste subterrdneo, estd o0 que se conceitua co?no’ 1-1ma c?mplexa c? ela
polifénica” (FAUSTO NETO, 1991), onde um processc: }.ustc?rlco’ c_le inter-relaciona-
mento de falas (portanto, uminter-relacionamento de materias 51mbol1cas. en-gendrafioras
de sentido) fez com que surgisse um modo especifico de enulflciar~e const1tu'1r arealidade
- modo este que, por assim dizer, salta da boca do jornal, ai entdo entendido enq;ar;tc;
representante de uma certa instituigio social’. Falando de o?1tro n‘mdo, a Gazeta do u
é um representante local da institui¢o compreendida pelo ]o-rnallsmo nr.toderno(i }l)rstl—
cando e aplicando sobre as substancias da realidade local as forjas do seu dizer modelador
e, portanto, constituidor desta mesma realidade, . "
Claro, ojornal nio é nenhum sujeito construidor absoluto. Se Ifor'mos compreendé-
lo como agente de um processo de construgio de acontecimentos piiblicos (MOLOTCH
e LESTER, 1993}, o teremos enquanto protagonista deste mesmo proc.:esso, omie ocorre
a co-participagio de outros agentes - instituigSes, que sao fontes de mfor'magao de u(rin
lado, e individuos, que sio receptores de noticia, de outro. Deste transaaonam.ento e
dizeres forma-se a realidade social construida, ou a percepgio dos acontecnmi:ntos
publicos, que estio a constituir também o que se pode entender como uma nogéo de
tempo publico (MOLOTCH e LESTER, 1393). o
Na senda das falas que se relacionam, de um modo geral, estabelece-se, invaria-
velmente, a tensio decorrente das disputas pela definigao da “verdade” (PINTIO , 1399).
Neste processo especifico de tessitura do cotidiano social, onde o chamado jornalisme

i fais. Al, ha edia
* Rodrigues (2000} situa esta questdo no contexto da teoria dos campos sociais, Al, hd o campo dos' media,
urna instituicio da modernidade que cumpre a fungio de mediar e visibilizar socialmente os conhecimentos
itwigd 5 ializadas
produzidos por outros campos, outrasinstituiches, campos estes correspondentes a atuagGes especializ

sobre especificos dominios da experiéncia.

REDES, Santa Cruz do Sul, v. 8, n. 2, p. 123-138, maio/ago. 2003



130

de atualidade constitui um dmbito determinante do espago publico moderne, a tensio
encontra-se definida por umacerta hegemonia, ouprotagonismo, do discurso jornalistico
{FAUSTO NETO, 1999). Dono de certas prerrogativas, como a autonomia conquistada
historicamente para regular o processo de visibilizagdo dos fatos sociais, o jornal consegue
adequar aos pressupostos deste delegado oficio as construgdes outras - defini¢Bes outras
sobre os acontecimentos, que emanam de outras origens e formacdes institucionais, onde
se responde a oficios sociais outros, outros campos do saber, fazer e poder, com atuagio
sobre seus especificos dominios da experiéncia. O jornalismo, por assim dizer, faz uma
recodificagio dos saberes que ndo sdo seus, porém fazendo-o conforme um gramatica
propria, sua, privativado seu campo de atuagio social — o campo damediacio dos saberes.

Esta perspectiva, portanto, nos coloca a Gazeta do Sul como uma espéciedefrente
avancada, ou localizada, desta historicamente constituida hegemonia, em pleno territério
fumageiro. Havendo este pressuposto, a questao que se apresenta €: como estara sendo
o exercicio de tal hegemonia - pritica institucional consolidada, verdadeiro poder
instituido e repassado a agentes especializados - no contexto especifico e complexo da
economia do fumo?

O jornal, aqui, portanto, responde a um principio constituidor das modernas
democracias ocidentais, cumprindo o papei de publicizar e sendo Ambito de disputas de
sentidos. Cabe dizer que, em tormo do senso de cotidiano social, hi um aspecto da questdo
fumageira que interessou-nos mais particularmente ¢ do qual aproximamos esta
problematizagio que se construfa, Eo processo de submissdo dos agricultores plantadores
de fumo ao capital agroindustrial; e, dentro dele, o processo ritualistico de negociagio
do prego do fumo. H4 uma hegemonia econdmica histérica da indéstria sobre os
fumicultores, que se concretiza especialmente através do baixo prego pago pela matéria-
prima. Simultancamente, ha uma ritualizagio estabelecida - o ritual da negociagio do
preco do fumo - que sempre nos pareceu constituir-se numa espécie de encenagio que,
como tal, cena produzida ou providenciada para que se veja, ndo poderia abrir mio da
contribui¢io damidia, o dispositivo socialmente armado paramostrar o que se quer que
seja visto.

O problema, entéo, que formulamos, quedou-se nos seguintes termos: se a midia
cumpre a fungdo de mostrar o que se quer que seja visto, possuindo poderes - a prépria
instituicdo imprensa - para fazer valer sua vontade, sendo portanto hegeménica, de que
modo isso acontece no caso da negociacio do preco do fumo? E mais ainda: como
compreender a eficicia desta hegemonia orientada por um: principio de democratizagio
{a visibilidade e o debate permitidos pelo espago piblico mididtico) diante do fato
historico de que hd uma prevaléncia dos interesses da indistria (VOGT, 1997), em
detrimento dos interesses dos fumicultores, na definicio do preco do fumo?
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A DEFINICAQ DA HEGEMONIAE A “VACINACAO” DO ESPACO PUBLICO

Diante disso, o procedimento de averiguagio empirica zu:lotad’oi conformi TeCo-
menda a Analise do Discurso, foi ler uma determinada “su[?erﬁ(:;e tf:xtual isso
correspondeu a um conjunto de textos (noticias) e titulfos, distribuidos }_)or c1rtco. eduiﬁo.es,
tanto na capa como no interior do jornal. O contetido destas falas jornalisticas foi o
processo de negociagio do prego do fumo paraa safra 2000/2001, clue teve lugar entre
novernbro e dezembro de 2000, Conforme se adiantouacima, a quest{ao (?o precodo fumo
& um aspecto central na constituigio do poder exercido p<—3'1a agroindustriado furr'lo Ta sua
relaciio com os agricultores. Isso porque a subremuneragao do trabalho fios fum:(lzu ‘(ciores
pelas empresas ¢ uma decisiva forma de submissio daqueles a estas: E por meio 'e:?ta
subremuneracio, ou de uma nio-remuneragio do trabalho extra aplicado pelas familias
fumicultoras 4 produgdo, que a agroindistria extrai seus lucros (ETGES, 1991; VOGT,
1997). . N

O processo de definicdo do prego do fumo envolve dois momentos distintos.
Primeiro, o ritual da negociagio, onde as partes encontram-se em um espago/ tcimzo
préprio para tal fim, ¢ onde produzem-se acordos ou desa?ordos s.oEre a questaz 1a
remuneracio do trabalho dos agricultores. Af, o que ocorre ~e a definicdo de ?ma tade a
de pregos. Tal evento antecede o periodo de comer’cializagao da safra, ’ql.le € quan Eo o
prego definido noritual de negociagao efetiva-se através da compra fla materla-pn’m;: st'e
segundo momento compreende uma polémica histérica, na medida err.1 que a industria
é constantemente acusada pelas entidades dos fumicultores de manipular os pf‘ec;os
conforme suas conveniéncias, valendo-se de um mecanismo de classificagdo da qualidade
v Pm(li\lll::sa andlise contemplou o noticidrio, como ji se disse, elaborado sobre o
primeiro momento da definigio do prego. A, participam uma série de agente's, t.:ntre 08
quais nos € apenas oportuno identificar, pela lado da indastria fumagelra, o Sm-dlc?to da
Indéistria do Fumo, Sindifumo, e, pelo lado dos trabalhadores rurais, a Assoc1a.<;ao dos
Fumicultores do Brasil (Afubra), além da Federagio dos Trabalhadores na Agricultura
(Fetag) do Rio Grande do Sul. , B .
A Analise do Discurso vai atrs daquilo que & uma espécie de sus;tentagao_ os
dizeres. Procura-se “marcas” nos textos que denunciam relagdes sociais. E na relqgat; -
e ndo nas palavras - que reside o sentido do que esta se,indo dito. Trata-se, por(';a-mto,t e
um procedimento de interpretagao de textos, Porém, dlferfnte de outros prOf:e :r‘ni;l C(l):
interpretativos, propde o valor daquilo que faz na escavagio de uma c.erta historici a~0
subjacente aos atos de uso da linguagem. No caso de noss.a pesquls.a, a prospebcg:a
orientou-se pela busca de uma descrigdo ¢ interpretagao daquilo que a’lltera.tura sobre o
tema define como trabalho de agendamento - aqui, portanto, 0 jornal é considerado tfmei
espécie de agenda pablica, guiado pelalogica da indicacio de temas, expostos num paine

captador da atengio social.
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Ocorre que tal trabalho de agendamento se dd mediante regras que vacilam, como
ndo poderia deixar de ser, entre a universalidade moderna da instituicio imprensa ¢ a
singularidade das organizages jornalisticas concretas, inseridas em contextos imediatos
especificos. Ai mora a hegemonia do discurso jornalistico, ou o seu casamento, podemos
supor, com formas de dominagdc ou subordinagdo sua em relagio aos agentes extra-
midiaticos.

Assim, a leitura que procedemos colocou-se na busca destes movimentos
tensionadores, de defini¢ao das relagdes de poder. Primeiramente, aflorou uma descricio
do trabalho de agendamento, através do qual define-se a hegemonia discursiva do jornal.
Com isso, nos foi possivel afirmar que tratou-se, o agendamento, de um relato informa-
tivo e avaliador, balizado por valores tipicamente jornalisticos como a atualizagio, a
atratividade, a antecipagio e a dramatizagio (mais especificamente, neste iltimo item,
através do ingrediente da tensdo). Um tal relato incluiu ainda algumas doses de didatica
e de servico. Todos estes elementos, 2o que nos pareceu, foram colocados na busca da
consecugio de trés objetivos bastante basicos da economia discursiva jornalistica: 1) Fazer
o relato constante e intermindvel do presente, tarefa a que estd incumbido o sujeito
jornalistico, o que, trocando os termos, pode ser entendido como um trabalho de
tessitura do tempo social (o tempo relativo ao presente, ao cotidiano do complexo
fumageiro); 2) Proporcionar determinada inteligibilidade ao fato relatado - uma
inteligibilidade que diz respeito, especialmente, 4 facilitagio da apropriagio de conteddos
pelo leitor; 3) Através de elementos de atragio, como a tensio e a antecipagao, “pescar”
o leitor, idealizado como um ente que tem entre suas principais caracteristicas ser alguém
fugidio - talvez uma espécie de peixe escorregadio que habita o ocednico mundo da
informag3o na sociedade moderna.

Assituagdo, portanto, ¢ 2 de umaadequago discursiva que persegue determinados
objetivos, realizando-se por este meio uma certa hegemonia. Posicionando-se precisa-
mente no papel de um mediador, o jornal recolheu dizeres dos atores presentes na cena
da discussdo do preco do fumo, com o objetivo de relatar o acontecimento. Assim
procedendo, de acordo com uma concepgio de linguagem verbal humana enquanto
elemento de fungdo constitutiva, o jornal construiu o préprio acontecimento, imprindo
nele marcas suas, préprias do seu modo de classificar a realidade.

Além da descrigdo das caracteristicas do relato jornalistico, a hegemonia do jornal
também melhor se define através de uma descrigio do jogo de tensdes estabelecido no
contato entre agendas — a agenda do jornal, relacionando-se com as diferentes agendas
das entidades que participam da negociagio. O que se encontrou af foram estratégias de
atuagio. No nivel do jornal, uma estratégia que corresponde a administragio do préprio
funcionamento do espago piiblico — do seu uso e ocupagio pelos atores que se apresentam
para nele estar presente, por partes das entidades que negociam o preco do fumo,
estratégias do préprio uso, ou ocupagio, deste espago. De um modo geral, as falas das
entidades executaram dois movimentos bésicos: 1) o de antecipar, ou prolongar, pelo
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jornal, o tempo da reunifo do prego, langando no espago publico falas dirigidas aos
interlocutores danegociacio -aindustria falava s entidades dos fumicultores e vice-versa;
2) odelegitimar-se juntoao “ptiblico fumicultor”, ou seja, os plantadores de fumeo, atores
mais imediatamente interessados no desenrolar da negociagdo ¢ que tém no relato
miditico talvez o principal modo de conhecer o “acontecimento” do processo negoci-
ador. A estas estratégias, como j4 se disse, soma-se a do jornal, que orienta-se pela sua
funcdo institucional, ou seja, a de elaborar o relato visibilizador, neste caso, a visibilizagio
da negociagio do prego.

Do material analisado, uma certa caracteristica deste confronto de estratégias
discursivas merece ser destacada. Ela dizrespeito ao fato de que, diferente do que poderia
ser légico supor, considerando-se o poder concentrado pela agroindustria do fumo,
gerador de uma severa dependéncia econdmica regional, o jornal cumpriuuma estratégia
que se pode definir como composta por tragos de favorecimento aos agricultores,
acarretando, com isso, 2 deflagracio de lances de submissdo da inddstria. Neste sentido,
as marcas encontradas no texto jornalistico permitiram afirmar que o jornal, cumprindo
a fungio de relatador do fato, deixou-se contaminar por algo da légica discursiva das
entidades dos fumicultores. Com isso, realizou um agendamento angulado, em alguma
medida, pelo olhar das entidades sindicais, inclusive adotando, obviamente que de modo
disfarcado, algo da retérica beligerante ou semi-beligerante destas entidades. Nossa
hipétese, contudo, € de que isso acontece em fungao de uma disposicio ideologica que
pertence nao ao jornal Gazeta do Sul, enquanto estrutura editorial, mas 20 operador do
discurso jornalistico (o repérter/editor que elaborou o material noticioso em questio).

Outros elementos, com relagdo as estratégias das entidades negociadoras para
ocupagio do espago piiblico sio dignos de nota. No caso da indistria, observaram-se
movimentos como os de uma tergiversagio, na busca de um esvaziamento das tensdes
havidas entre as partes. Af, odiscurso da inddstria apresenta-se como harmonizador: quer
fazer crer aos fumicultores que a integragio entre trabalho e capital € vantajosa na mesma
medida para ambos os lados. No caso das entidades dos fumicultores, cabe notar que nio
detectou-se uniformidade nos procedimentos estratégicos de ocupagio do espago
pliblico. A Fetag deixou transparecer uma mais forte vontade de afirmacao identitaria,
como forma, pode-se supor, de se distinguir, perante os fumicultores, da sua parceira de
negociagio, a Afubra, fato que atribuimos a existéncia do que se consideraaté mesmo uma
rivalidade histérica entre as duas entidades de classe (VOGT, 1997). Ja a Afubra,
conforme foipossivel observar, pautousua estratégia mais pela discrigio do que pelaauto-
afirmagio, o que associamos ao papel ambiguo que historicamente esta entidade tem

~ . ’ . 10
desempenhado na sua relagio com a indistria™.

* A suposicio de que a Associagio dos Fumicultores do Brasil (Afubra) é ambigua na suatarefa de representar
os interesses dos agricultores perantea inddstria é determinante inclusive em alguns dos resultados 2 que
se chegou por meio da reflexio proposta pela pesquisa. O embasamento para tal suposicio foi retirado
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Os dados apresentados acima nos conduziram a seguinte afirmacio: houve uma
hegemonia do jornal, o que nos permitiu confirmar a hipétese de que, também no caso
Gazeta/fumo, o discurso jornalistico, a exemplo do que ocorre no amplo contexto das
modernas democracias ocidentais, exerce determinadas hegemonias no processo de
construgdo dos acontecimentos piiblicos. Porém, o que haveria de especifico neste
desempenho hegeménico, institucionalmente previsto, no especifico contexto do com-
plexo agroindustrial fumageiro do Vale do Rio Pardo?

Tentamos responder a esta pergunta langando mio de uma espécie de imagem-
resultado que obtivemos pela pesquisa. Tal imagem corresponde aidéiade que o processo
de negociagio do prego do fumo compreende uma rotina ritualizada, da qual & impossivel
desprender, ou descolar, o desempenho damidia. Desta forma, propde-se compreender
adiscussio do prego do fumo como um formato democratizante dentro do qual se disputa
a definicio da remuneracio paga pelo capital agroindustrial aos fumicultores, sendo tal
formato duplamente composto por: 1) a prépria negociagio do prego, orientada pelo
principio do didlogo aplicado & necessidade de solucionar uma relacio econdmica - a
remuneragio dos agricultores - que tende ao conflito; 2) a cobertura jornalistica que se
d4 a tal negociagio, como forma de lhe conferir visibilidade social.

Esta imagem nos autorizou a pensar que o ritual da discussio do prego do fumo
envolve assim dois processos simultineos de negociagio. O primeiro, que é central,
corresponde & propria disputa entre industria e agricultores pelo nivel da remuneragio
do trabalho - uma negociagdo, portanto, em torno de um objeto econdmico. Em segundo
lugar, estd a negociagio envolvendo o jornal e as entidades de representacio da induistria
edos fumicultores em torno do relato mididtico que estase elaborando concomitantemente
a disputa econdmica - o que corresponde, portanto, a um processo de negociacio
simbélica,

E neste segundo processo que se manifesta uma determinada (e, conforme nos
foi dado supor, limitada) vitéria do jornal, transparecendo ai uma aplicagio previsivel do
formato democratizador correspondente ao trabalho da imprensa - ou seja, conforme era
esperado, dada a uniformidade moderna do modo de funcionamento do espago publico
midiatico, o jornal exerce sua hegemonia discursiva. J4 o que surge de especifico neste
contexto decorre do relacionamento entre as duas hegemontas — relagio esta que surge

por conseqiiéncia do paralelismo dos dois processos de negociagio, o econdmico e o
simbdlice,

especialmente da obra de Vogt (1997), que tratou de historiar a trajetéria da entidade, nela identificando
acontecimentos que estariam permitindo crerno cumprimento do referido duplo papel: a0 mesmo tempo
em que representa politicamente os fumicuitores em processos decisivos, come a definicio do prego,
a Afubra possui — sustenta Vogt - uma espécie de atrelamento orginico com a indistria fumageira, que
lhe impede agdes de defesa mais contundentes de seus representados.
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Por que, pode-se perguntar havendo a hegemonia do sujeito ’joxtnalistico na
definicio do relato que é contributo essencial para a nogio de realidade pu.bltca- acercada
questdo do prego do fumo, o que estara ocorrendo para que mantenha-se historicamente,
de modo tio contundente, a hegemonia da industria no processo de definicio do prego
do fumo? Claro, sabe-se que ndo ¢ o dispositivo midiatico de democratizagdo o respon-
savel absoluto pela qualidade das relagdes no interior do_complexo fumageiro. Mas -
perguntou-se - no que diz respeito ao papel que lhe & delegad’o (ou ao potencial de
democratizagio que idealizadamente possui este papel) como esta sendo o desempfe\:nh-o
do jornal? O que estara ele fazendo ou deixando de fazer, se for considerada a constancia
da hegemonia da agroindistria do fumo?

A reflexdio elaborada apontou para a idéia de que a existéncia do processo de
visibilizagao social, a complementar o ritual da discussio doprego, representaa existéx-lcia
de um espago onde a inddstria do fumo é obrigada a fazer-se presente, corren'do co-m- ESS_O
certos riscos, ou perigos. Por exemplo: no caso da negociagio de prego cujo notlcm.'lo
foi colocado em andlise, ela teve sua imagem arranhada por atos de fala do sujeito
jornalistico, que havia se deixado contaminar pela légica do discurso das entidades dos
agricultores. Porém, se o espago publico representado pela Gazeta do Sul leva algLTm
perigo & concentragio de poder pela industria fumageira, ele parece coniﬁgurar-se muito
mais como inbcuo devido a alguns fatores pornds levantados, que nos arriscamos a chamar
de fatores que “vacinam” o espago publico.

Tais fatores possuem o estatuto de suposicGes explicativas flltamente‘ carj‘egadas
de provisoriedade: na dissertagao, o que fizemos foi especular posstveis exp-llcac;?es para

a questio que se impds mediante a descrigio que elaboramos da hcgemo.nTa do 1-01.'1:13.1 e
que interroga, entre outras coisas, o papel que vem cumprindo o] dlSpOS?t.lV.O midiatico
de democratizagio perante a hegemonia histérica da indistria. Mais especificicamente, o
que fizemos foi levantar hipéteses que pudessem indicar caminhos ?\ uma resposta
desejada, e que esclareceria a seguinte questac: haalgonojornal que estaria a-trapalhand(ﬁ),
ou abafando, o desempenho de sua fungdo democratica? Com isso, delme?r-nos trés
fatores que podem estar concorrendo para este “atrapalho” das fungdes democ‘ratlcas, que
inoculam/vacinam o espago publico. Sao eles: 1) A prépria linguagem simplificadora do
discurso jornalistico, que, mais preocupada com demandas ci)mo, por eXf?mplo, a
obrigatoriedade institucionat do trabalho permanente deatualizagio dos a-tcontemmen'g_os,
deixa de tecer relatos que permitam a construgio de uma realidade mais c:)m!:)lexa : .de
uma complexidade imprescindivel para a formagio de urma maior consciéncia pol'ltlca
entre os fumicultores, que assim poderiam trabalhar com maior grau de autonomia na
reeequilibragio da sua relagio com a industria; 2) o quadro instltllmonal ESp.ecmimente
marcado pela presenca de uma entidade ambigua de representagdo dos fumicultore.s, 'a
Afubra, que, junto com a inddstria, parece conformar situagdes que chameimos prehfm-
narmente de “unissono institucional” ¢ “monopélio da fala” sobre a questio fumageira,
decorrendo deste contexto uma quase completa rarefagio de relatos alternativos
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institucionalmente legftimos com os quais o jornal possa compor relatos mais comple-
xo0s; 3) o fator estrutural da dependéncia da economia regional em relagfo & economia
do tabaco, conforme também uma hipétese preliminar, que estaria a provocar uma
espécie de temnor do jornal em relagio a indstria, impedindo-o de construir, assim, como
os outros dois fatores de “vacinagdo” do espago piiblico, uma realidade mais analitica ou
problematizadora sobre a natureza das relagdes de poder que permeiam o complexo
agroindustrial fumageiro'".

S3o estes fatores, como se tentou deixar perceber, muito mais omissdes, ou nio-
a¢des, do que agbes positivas, e que conferem ao espago publico em questdo o seu carater
que estamos chamando de “indcuo” - porque ndo representa perige democratizador &
concentracdo de poder pelainddstria. O quenoslevaaafirmar que, nocampo da realizagio
da hegemonia ideologica da agroindistria do fumo, no interior de questdes vitais como
a defini¢io do valor da remuneragio do trabalho aplicado na produgdo agricola de sua
matéria-prima bésica, e naquilo que concerne 4 elaboragio simbélica por vias jornalistico-
midiaticas, parece ter lugar uma espécie de realizagio escura, que se dd mais pelando-agio
de que pela agdo, mais pelo ndo-dito do que pelo dito. Sdo os dizeres que o jornal deixa
de langar pela sua natureza de produto cultural moderno, favorecendo assim uma mais
facil validagdo das posicSes da indiistria. S3o os ataques que a Afubra deixa de langar no
espago publico, contribuindo desta forma para um clima de nio-insatisfacdo entre os
fumicultores. E aretracio temerosa do jornal, que prefere nao arriscar-se em outros ditos
por uma questio de sobrevivéncia sua e dos outros atores dos quais depende e com os

quais encontra-se ligado por um fio especifico que, unindo-os, os torna personagens de
um mesmo drama. E este o fio da dependéncia do complexo fumageiro, que tio
acentuadamente trabalha na tessitura da existéncia da regido do Vale do Rio Pardo.

" A especulagio em torno deste fator de “vacinagio” do espago plblico tem entre seus fundamentos a
elaboracio de alguma base empirica de dados. Mais especificamente, obteve-se junte ao jornal ndmeros
relativos 3s receitas publicitirias provenientes do setor fumageiro. Através de entrevista com o diretor
firanceire da empresa, fones Alei da Silva, soube-se que, do conjunto do faturamento publicitirio neano
de 2001, apenas 2,81% so resultado de antncios pagos por atores do complexo fumageiro — empresas
Afubra. Dentro destes 2,81%, uma significativa parcela - 1,75% - corresponde a aniincios angariados
atravésdo projeto editorial de publicagio do “Anudrio Brasileiro do Fumo”. Conforme declaragio dodiretor
deredagio dojornal, Romeu Neumann, a interpretacio que aempresa da para estes dados é de que o setor
fumageiro pouco contribui na receita publicitéria do Grupo Gazeta {receita esta que, em 2001,
correspondeua 66,21% do faturamento do grupo). Contudo—e é isso oque queremosressaltar —a empresa
tem consciéncia de que se nio depende diretamente da economia do fumo, depende de medo indireto,
a partir do momento em que seus anunciantes mais efetivos fazem parte de uma economia local que éem

grande parte impulsionada pela atividade tabaqueira.
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CONSIDERACOES FINAIS

Entre as justificativas paraa elaboragio do trabalho que a(':aba sese apre:er:lzaeiiiet\;:
a perspectiva de que, estudando-se o caso Gazeta/ Fufno, estana-si a}l))?rtag (: lementes
capazes de contribuir na reflexdo que se faz, especialmente no ambito da .e i do
desenvolvimento regional, sobreas intrincadas relagdes entre 0 glo'bal‘ e ; region‘:e. teste
sentido, acreditamos que © que s¢ obteve mais concretamente foi a indicagdo \ qentos
praticas midiaticas ai analisadas possuem como que uma: dupla pertenca admcs)vimn o
globalizantes (ou universalizantes), Primeiro, pode-se dizer que a GazertZl. c; ;:03 ejno
dra-se num perfil vulgar de desempenho do papel de OI‘)erar 0 espago Pli 1(:idiétic0 O‘;
pelo fato de que concretiza, efetivamente, sua hegemo:;ufa en(':luant;? agen e n;rtencen:ces X
seja, a Gazeta ndo se diferencia em relacio a outros su]e1t(-)s jorna .1st1cos, P centes
outros contextos sbcio-culturais € econdmicos, no que diz respeito a esta c.argvc e
fundamental do jornalismo moderno -2 do exerc1£:10 de uma <.:erta hege}r’nf)ma 1sc1.1derm.1
Porém, se o que hd, ai, ¢ a universalizagio de um-smterna po 1t1coltba n;od iy
democracia ocidental - que se sustenta, entre outros pﬂare«i . sc-yb';"e a}c, 1- erd: Oi e
imprensa, algo vinculado, portanto, aum mov1ment.o de e)‘tpansao ém 12:; (Jr:lz;ferelrlte "
lado se constata o efeito de um outro movimento universalizador. ontuj o,

i incipio de liberdade, o que ha neste segundo
instituto imprensa que encarna um principio rdade, : neste gy
movimento & o processo de submissdo a agentes er':onormcos transnacio : . q Oimal
ser encarado enquanto pratica taml:l)ém tornada umver.sal, se formos con51G era:a/fumo
contexto da economia globalizada. E isso que 1705 autorllza a pt-ansar no caso a.ze1 /umo
COmMO Uma eXpressao regionalizada de princ1pi(?s um\iersal:zados qtie se :3:; 1i1m o
transparéncia e o dislogo prometidos pelo jox:nahsmoﬁ saf) anuladols pf o caref X p
tivo que assumiu, em nossa época, a dimensdo econf)rmca das reAa(;oesj Zoc1a . -

Isso tudo nos faz lembrar de algo dito pelo escritor portu'gues José ararilago, i
artigo escrito por ocasiao darealizagiodo2® F(')rur::l Social Mundial, em ’Por'f;)n ﬁ: ei'z (c 01_3:3
entre janeiro e fevereiro de 2002, Diz Saramago: Tod?s sabemosd quee asm- gcontudo
o predominio do poder economico das mu]tinaCIOHals~sobre a 'emocracza)d conte do;
por uma espécie de automatismo verbal e mental que ndo nos delx.a ver anu et va dos
factos, continuamosa falar de democraciacomose tratasse. de a?go vivoe a‘ctlfzan e, qasses °
dela pouco mais nos resta que um conjunto de formas ritualizadas, os inocuos p 5

. . ni2
gestos de uma espécie de missa laica™"?.

1 » f; ] 1 |
O artigo chama se "Da ]ustlga a democr acla, assando pelos sinos , € 101 public ado No Ca(ler’n() Cultura

do jornal Zero Hora, pigina 2, em 9 de fevereiro de 2002.
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