§J¥ https://online.unisc.br/seer/index.php/rizoma m

</ e-ISSN 2318-406X g BY

N = DOI: 10.17058/RZM.V711.10965 A matéria publicada nesse periodico é li-
1 N . .
® RI zo m a cenciada sob forma de uma Licenca Creative

Commons - Atribuicao 4.0 Internacional
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

O carater amador na producao
de imagens jornalisticas em tempos
de convergéncia

Resumo: A proposta deste artigo € refletir sobre os processos de produgao Ménica Panis Kaseker'
e circulacdo da imagem jornalistica em um contexto de convergéncia
mididtica, especificamente sobre o carater “amador” e “profissional” na
producao dessas imagens. Busca-se discutir sobre o que, de fato, possibilita

a distingdo entre o profissional de jornalismo, imerso em transformagoes ' Jornalista, doutora em Sociologia
ti de trabalh St idads rici d pela UFPR/UAM-X, professora de
em suas rotinas de trabalho, e o repdrter cidaddo que participa dos Tornalismo na Universidade Estadual

noticiarios enviando suas imagens amadoras. Autores como Traquina, de Londrina.
Wolf, Palacios e Silva constituem o arcabougo tedrico-metodologico da

investigacao, que se situa nos estudos do Newsmaking para a analise de

forma e linguagem de trés videos veiculados jornalisticamente no Parana.

A pesquisa se depara com um cenario em que o amador se apropria de

técnicas jornalisticas e os profissionais enfrentam a precarizagdo das

condi¢des de trabalho, o que aproxima cada vez mais a qualidade das

imagens que circulam, tanto no aspecto técnico como no estético.

Palavras-chave: Imagens jornalisticas. Convergéncia midiatica.

Newsmaking.

El caracter amador en la produccion de imagenes
periodisticas en tiempos de convergencia

Resumen: La propuesta de este articulo es reflexionar sobre los
procesos de produccion y circulacion de la imagen periodistica en
un contexto de convergencia medidtica, especificamente sobre el
caracter “aficionado” y “profesional” de la produccion de imagenes.
Se busca discutir sobre lo que de hecho posibilita la distincion entre el
profesional de periodismo, inmerso en transformaciones en sus rutinas
de trabajo, y el reportero ciudadano que participa de los noticieros
enviando sus imagenes. Autores como Traquina, Wolf, Palacios e
Silva constituyen el marco tedrico-metodoldgico de la investigacion,
que se situa en los estudios del Newsmaking. Se analizan aspectos de
formato y lenguaje de tres videos presentados por el periodismo en el
estado del Parana. La investigacion encuentra un escenario en el que
el aficionado se apropia de técnicas periodisticas y los profesionales
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enfrentan la precarizacion de las condiciones de trabajo, lo que hace
con que las imagenes que circulan tengan calidad muy semejante,
tanto en el aspecto técnico cuanto estético.

Palabras clave: Imagenes periodisticas. Convergencia mediatica.
Newsmaking.

The amateur character in the production
of journalistic images in the era of convergence

Abstract: The purpose of this article is to analyze the processes of
production and circulation of journalistic images in a context of media
convergence, specifically on their “amateur” and “professional”
authorship. What kind of distinction could be found between the
professional journalism, immersed in transformations in their work
routines, and the citizen reporter, who participates in the news programs
sending their images? Authors such as Traquina, Wolf, Palacios and
Silva constitute the theoretical-methodological framework of this
investigation. The methodology includes the analysis of three videos
presented in Parana State. The research presents a context where the
amateur use journalistic techniques while the professionals are in
precarious working conditions. Furthermore, the quality of the images
circulating is very similar, both in technical and aesthetic aspects.
Keywords: Journalistic images. Media convergence. Newsmaking.

1. Introducio

Desde a consolidagdo comercial da internet, em meados dos anos
1990, o jornalismo tem passado por uma série de transformagdes em seus
processos de produgdo e circulagao de conteudo. Transformagdes essas
que abrangem sua logica de funcionamento, bem como o surgimento
de novos formatos de produtos noticiosos, pap€is profissionais e
reconfiguracdo de relagdes entre os atores envolvidos. O jornalismo
digital tem caracteristicas proprias, como descreve Palacios (2014):
multimidialidade, interatividade, hipertextualidade, customizagdo/
personalizacao, memoria e instantaneidade/atualizacdo continua. Essas
caracteristicas foram se desenvolvendo em fases, de acordo com alguns
autores como Mielniczuk (2012) e Machado (2005).

O webjornalismo de primeira geragdo ocorreu inicialmente com a
simples transposicdao dos contetidos impressos para a internet. Somente
se desenvolveu com uma linguagem propria em um segundo momento
e a incorporagdo de materiais multimidia e da dissemina¢@o em rede se
deu apenas em sua terceira geragdo. Numa quarta etapa, apropriou-se das
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ferramentas de bases de dados como recursos de apuragao, até chegar ao
momento atual, em que a portabilidade, a mobilidade, a tatilidade e as
novas formas de interagir se somam as caracteristicas anteriores.

A internet acelerou o fendmeno chamado convergéncia que,
para Jenkins (2009), se da em cinco ambitos: tecnoldgico, econdmico,
social, cultural e global. Salaverria e Avilés, por sua vez, analisam a
convergeéncia jornalistica como

um processo multidimensional que, beneficiada pela
implementagdo generalizada de tecnologias digitais de
telecomunicagdes, afeta ao &mbito tecnolégico, empresarial,
profissional e editorial dos meios de comunicagio, propiciando
uma integraco de ferramentas, espagos, métodos de trabalho
e linguagens anteriormente separadas (2008, p. 20).

Essa definicdo envolve a producgdo de contetido multiplataforma,
a colaboracgado intermidiatica dentro da préatica jornalistica e a criagao
de novos modelos de negdcios que possam atender as demandas das
audiéncias. Essas diferentes dimensdes da convergéncia se articulam,
portanto, diante da tendéncia de convergéncia de contetdos para
jornais impressos, portais noticiosos, emissoras de radio e TV. Muitos
grupos de comunicacdo estdo implantando redagdes integradas e
reaproveitando materiais produzidos por equipes multitarefas.

Entre os fatores que causam transformacdes nesse contexto,
destaca-se o uso cada vez mais crescente dos dispositivos moveis, como
tablets e celulares, para a produgao, tratamento e circulagao das imagens
jornalisticas. Para Silva, o conceito de jornalismo moével digital

compreende o trabalho do reporter em campo exercendo
atividades potenciais de apuragdo, producdo, edigdo,
distribui¢do e compartilhamento de conteudos ou
transmissdo ao vivo em condi¢des de mobilidade (fisica e
informacional). (SILVA, 2013, p. 101).

Esse contexto ¢ importante para situar as questoes centrais desta
pesquisa, especialmente no recorte proposto neste artigo, que € o de
refletir sobre o carater amador na produgdo de imagens jornalisticas na
atualidade. A questdo ¢ pertinente, visto que a distingdo entre a producao
do profissional de jornalismo, imerso em transformagdes em suas
rotinas de trabalho, e a do reporter cidadao, que participa dos noticiarios
enviando suas imagens amadoras, €, em muitos casos, imperceptivel.

Neste artigo, apresenta-se a analise de forma e linguagem de
trés videos: o primeiro produzido por um telespectador e veiculado
no Parand TV 1? edicdo, da RPC TV; os outros dois produzidos por
jornalistas e postados no Facebook do Parana Portal e da Gazeta do Povo,
respectivamente. Trata-se de uma pesquisa qualitativa e os videos foram
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selecionados por ilustrarem questdes pertinentes a problematica proposta.
Foram adotadas as seguintes categorias de andlise: texto para audiovisual,
teor informativo, tempo e timing da narrativa, enquadramento, movimentos
e posicao de camera, iluminagao, desenvoltura e desempenho do narrador.
Essas categorias se baseilam em métodos de andlise de producdes
audiovisuais. Como nos lembra Maingueneau:

A comunica¢@o ndo é, com efeito, um processo linear:
inicialmente uma necessidade de se exprimir por parte do
enunciador; a seguir, a concep¢do de um sentido; depois,
a escolha de um suporte e de um género; posteriormente, a
redagdo; a seguir, abusca de um modo de difusdo; finalmente,
o hipotético encontro com um destinatario. Na realidade,
¢ necessario partir de um dispositivo comunicacional que
integre logo de saida o medium. O modo de transporte ¢ de
recepgdo do enunciado condiciona a propria constituigdo do
texto, modela o género de discurso. (2002, p. 72).

2. O reporter-cidadao

A participacao do publico como reporter-cidadao nos telejornais
tornou-se tdo frequente e crescente que, na edicao do Jornal Nacional
de 21 de dezembro de 2017, o ancora William Bonner deu instru¢des
aos telespectadores sobre como produzir as imagens que sdo enviadas
para o telejornal. O jornalista fez isso logo apds a exibigao de uma
reportagem que apresentou imagens gravadas com um smartphone
e recomendou que as imagens sejam sempre captadas na posi¢ao
horizontal, que ¢ melhor aproveitada na televisao.

Figura 1 — William Bonner em tutorial durante o Jornal Nacional

Fonte: Reproducao/Globo
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Depois disso, em outras edi¢des do Jornal Nacional e de outros * Amostra, chamada para
. . . . -~ . acompanhar a cobertura completa.
telejornais da emissora, as orientagdes se repetiram sobre como
fazer as filmagens, refor¢ando o convite para que os telespectadores
participem dos programas como reporteres-cidadaos.
Neste artigo, apresenta-se a analise de trés videos a titulo
de ilustracdo do que se pretende discutir e analisar em relagcdo as
caracteristicas técnicas e estéticas das imagens jornalisticas. No
primeiro, com um celular nas maos, um homem aponta para um
cruzamento perigoso:

Eu estou aqui na esquina da Saldanha Marinho
com a Capitdo Souza Franco. Mais um acidente. Ja
foi solicitado a prefeitura da cidade algum tipo de
sinalizagdo, algum tipo de identifica¢do. Vocé estd
vendo aqui que até o proprio tridngulo ja foi atropelado
de novo devido a velocidade com que os carros vém
descendo a Capitao Souza Franco. Ndo hd nenhum tipo
de sinalizag¢do no chdo, ou tartarugas, ou informagoes
para que haja um pare. E aqui a gente teve um
acidente com mais uma colisdo. Eu té6 aqui em frente
ao Hemobanco. Inclusive a gente ja teve acidentes em
que tiveram que refazer o muro. Por isso este muro estd
refeito, porque jd bateu carro aqui (conta mostrando
o muro com cimento mais claro). E ndo sdo acidentes
leves porque a gente tem uma velocidade muito alta
nessa avenida Capitdo Souza Franco. Esse aqui é o
resultado de hoje (fala mostrando o carro amassado)
Ja fizemos contato com a prefeitura, ja solicitamos
algum tipo de cuidado quanto a isso. O, eles estio
atropelando o triangulo (mostrando os carros passando
por cima do triangulo). Porque ja foi ligado para o 156
e ainda assim ninguém veio nos atender. Entdo fica
mais uma vez o pedido para a prefeitura de Curitiba
que conserte isso. Nos somos uma institui¢do que presa
pela saude, mas a gente ndo pode estar correndo o
risco de nossos proprios doadores acabem tendo algum
tipo de problema aqui na frente. (RPC, 2015).

Com pequenos ajustes, essa fala poderia ser a de um reporter
de televisdao utilizando a técnica do plano sequéncia, em que o
jornalista fala enquanto movimenta a camera mostrando imagens
que complementam e oferecem suporte ao texto. No entanto, trata-
se da participagdo de um telespectador em um telejornal local da
capital paranaense, pedindo para que fosse instalada sinalizacao
numa esquina do bairro onde trabalha. O que chama a atencao
neste episodio é a desenvoltura do cidaddo no uso do equipamento
e também a forma como ele reproduz o estilo e a linguagem
jornalistica de TV.
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Figura 2 — Participac¢dao de reporter cidadao no Parand TV 1?
edicao

Ell Fimese TV - x

Fonte: RPC, 2015.

A participagdo do publico como produtor e disseminador de
imagens jornalisticas ¢ cada vez mais frequente nesse cendrio de
convergéncia ¢ mobilidade. Como ressalta Zago, essa mudanca no
comportamento das audiéncias envolve a superacdo das barreiras
cognitivas e tecnologicas de acesso as ferramentas de producao. Com
isso, o publico pode “trazer contribui¢des ao processo jornalistico
ao incluir camadas de significacdo ao acontecimento jornalistico,
combinando elementos para informar, criticar, e até para produzir
humor a partir de uma noticia” (ZAGO, 2013, p. 2).

A participacdo na cultura da convergéncia pressupde um
certo tipo de letramento, segundo Jenkins: “ndo deveriamos supor
que alguém seja letrado para as midias porque sabe consumir, mas
nao se expressar’ (JENKINS, 2009, p. 237) Assim, o cidadao que
participa de um telejornal ndo somente desenvolve a capacidade de
usar o dispositivo para gravacao, como elabora uma fala adequada ao
estilo do telejornal, mas antes de tudo tem a habilidade de avaliar o
que € noticia, o que interessa a comunidade. Jenkins utiliza o termo
cidaddo monitor, de Shudson, ao referir-se a este sujeito: “cidadio
monitor envolve-se mais com a vigilancia do ambiente do que
com a acumulac¢dao de informacao [...], ndo ¢ um cidadao ausente,
mas observador, mesmo quando esta ocupado com outras coisas”
(SHUDSON, 1998 apud JENKINS, 2009, p. 307). Um sujeito que
esta aprendendo a compartilhar, distribuir, confiar, avaliar, contestar e
agir sobre o conhecimento coletivo como parte de seu lazer.

A participagao do publico na midia pode ser considerada como
um exercicio de cidadania, além de ter o sentido de existéncia social

Rizoma, Santa Cruz do Sul, v. 7, n. 1, p. 141, junho, 2019



* Rizoma

e pertencimento. Segundo Winocur, os espacos de visibilidade nos
meios de comunicagdo substituem a participagdo politica em locais
publicos (WINOCUR, 2002, p. 15):

como esfera publica en las nuevas condiciones de
globalizacion y desterritorializacion de la cultura y
la informacion, no en el sentido de una esfera uUnica,
homogénea y separada de Estado o de la vida privada, sino,
por el contrario, en la fragmentacién de multiples espacios
de concepcion diversa y heterogénea [...] volviendo dificil
la tarea de precisar los limites o definir los rasgos de cada
uno, porque su naturaleza es cambiante, y mirados desde
ciertos angulos pueden considerarse publicos, y desde
otros privados. (WINOCUR, 2002, p. 97).

Primo e Trésel destacam algumas iniciativas no Brasil, como a
da Agéncia Estado, que criou o espago Foto Reporter para publicar
imagens de fotografos amadores, geralmente feitas com cameras
digitais e celulares. No caso de as fotos enviadas pelo publico serem
vendidas a outros veiculos ou publicadas nos jornais do grupo, o
fotografo amador € pago pelo trabalho. Os autores lembram que as
empresas jornalisticas conseguiram, desta forma, pulverizar sua
captacdo de imagens e informagdes. Em casos histéricos como o do
ataque as torres gémeas, em 11 de setembro de 2001, do tsunami no
sudeste asiatico, em dezembro de 2004, e das explosdes no metrd de
Londres, em julho de 2005, imagens de amadores foram amplamente
utilizadas na cobertura (PRIMO; TRASEL, 2006, p. 4).

3. O profissional de jornalismo

A convergéncia midiatica e o uso mais frequente dos dispositivos
moveis conectados a internet colocam em jogo muitos pardmetros até
entdo vigentes no jornalismo. E possivel observar que muitos jornalistas,
em suas experiéncias exploratorias no uso do celular como ferramenta
complementar de trabalho, aventuram-se em enquadramentos inusitados,
precariedade de iluminagdo e, vez ou outra, em um desempenho
atrapalhado no video. Jornalistas que atuavam originalmente em meios
impressos, passaram a fazer feasers’ de sua reportagem para divulgagao
em redes sociais ou mesmo no site do jornal, antes da publicacdo final
do material. Em outros casos, jornalistas freelancers e blogueiros
arriscam-se em novas linguagens e formatos de produgdo. E momento
de experimentar e, com isso, a fronteira entre a produ¢do amadora e a
profissional pode tornar-se ténue.

O desafio aqui seria questionar quais elementos podem
distinguir o jornalista como um profissional. Para Weber, profissional
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¢ aquele individuo que detém qualificagdes técnicas, conhecimento
ou instrugdo racional e “assume a dire¢do técnica na preparacao do
procedimento e a execugao dos meios de producdao” (WEBER, 1971,
p- 20). O profissional, para Weber, ¢ um expert ou perito com formagao
especializada, remetendo as nog¢des de competéncia, integridade,
conduta ética, qualificagdo, hierarquia, poder, prestigio, renda, posicao
social, privilégios.

Nesse sentido, cabe ao jornalista profissional ser fiel a uma
série de valores e normas. Segundo Traquina (2005, p. 130-143), o
ethos jornalistico implica na luta pela liberdade e democracia, com
independéncia e autonomia, e na busca pela verdade com objetividade.
Essa objetividade ndo seria a negag¢do da subjetividade, mas uma
espécie de ritual estratégico para assegurar sua credibilidade. Ouvir
diversos lados da questdo, apresentar provas auxiliares e estruturar as
informacodes em ordem adequada e com precisao compdem esse ritual.

Apesar de todas as criticas a objetividade, o jornalismo
moderno esta indiscutivelmente associado a uma nogao de
equidistancia entre o profissional do campo jornalistico e
os diversos agentes sociais, atuando com justi¢a, ouvindo
diversas perspectivas, mantendo sua independéncia.
(TRAQUINA, 2005, p. 143).

Para Traquina, a definicdo da postura profissional do campo
jornalistico ndo ¢ de exclusiva responsabilidade dos ‘“agentes
especializados”, pois estes sdo influenciados pela sociedade. Wolf
constata que o Newsmaking, processo a partir do qual se definem os
critérios de importancia e noticiabilidade, articula-se, especialmente,
entre a cultura profissional dos jornalistas e a organizacao do trabalho
e dos processos produtivos (WOLF, 2002, p. 188). Nesse sentido,
podemos concluir que a alteragao nas rotinas produtivas causadas pelas
mudangas trazidas pela internet, convergéncia midiatica e dispositivos
moveis também tém modificado os critérios de noticiabilidade.

Outro aspecto a ser considerado ¢ que, do profissional de
jornalismo, inserido em um contexto de mobilidade e convergéncia
midiatica, exigem-se novas habilidades e competéncias, especialmente
no que se refere a flexibilidade e capacidade de se adaptar rapidamente
a mudancas, dominar diferentes meios, linguagens e plataformas
(HAYASAKI; CUBERES; CASELLAS, 2016). Assim, de um
jornalista especializado na producgdo de textos escritos ou materiais
sonoros, espera-se que também possa produzir e editar fotos e videos,
manejar redes sociais e ainda atuar na divulgacao de suas reportagens.

No Brasil, veiculos da chamada midia tradicional tém algumas
experiéncias j& analisadas por autores como Fernando Firmino da
Silva que, em sua tese, realizou estudos de caso em trés publicacdes
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online: Extra Online, JC Online e A Tarde Online, observando
as rotinas de producdo dentro das redacgdes através dos fluxos de
producao internos e, em campo, com os reporteres em acao, além da
realizacdo de entrevistas com reporteres, editores e diretores dos trés
casos (SILVA, 2013). Para Silva, a triade mobilidade-portabilidade-
ubiquidade rompe com os padrdes de rotina tradicionais da producao
noticiosa, pois ha um actimulo de fun¢des agregadas e o trabalho ¢
direcionado geralmente para mais de uma plataforma midiatica. Com
1Ss0, a0 mesmo tempo em que se apuram e registram os dados, com
fotos, videos e audios, editam os contetdos nos dispositivos e enviam
os materiais diretamente do local.

Como caracterizamos no Extra Online, A Tarde Online
e JC Online os reporteres visualizam o trabalho movel
em dois desdobramentos centrais: por um lado como
possibilidade de potencializagdo da producao jornalistica
de forma a oferecer uma “velocidade” ao processo com
melhoramento na elaborag@o do produto (a noticia); e, por
outro lado, como precarizagdo das condigdes de trabalho
pela ampliagdo das fungdes rotinizadas na jornada de
trabalho. (SILVA, 2013, p. 317).

De acordo com Silva (2013), podemos destacar trés niveis de
mudangas. O primeiro deles estd relacionado ao aceleramento da
producdo e a atualizagdo constante das plataformas, o que faz com
que os valores noticia “velocidade” e “tempo real” se sobreponham
a outros valores substantivos da noticia. Com a mobilidade, aumenta
a capacidade de relatar o noticiario de forma descentralizada e
instantdnea. Os processos de apuragdo e edi¢do, com as facilidades
de registro e captura, também se aceleram. Isso confirma que a
velocidade na produgdo e distribuicdo de noticias alterou os critérios
de noticiabilidade na producao jornalistica (SILVA, 2013).

Os critérios de noticiabilidade e os valores noticia, segundo
Wolf (2002), se dao em pacotes articulados para desenvolver praticas
estaveis nas rotinas de trabalho. Assim, a decisdo sobre o que vai ou
ndo ser noticiado se refere as caracteristicas substantivas das noticias,
ou seu conteudo, a disponibilidade do material e critérios relativos
ao produto informativo e a concorréncia. Nos importa, em especial,
neste artigo, pensar nos critérios relativos ao produto e ao meio de
comunicagdo em que sera veiculado, o que coloca em cheque os
padrdes técnicos minimos do material para sua veiculagdo. No caso
de uma emissora de televisao, um video jornalistico tradicionalmente
segue padroes de enquadramento, ilumina¢ao, movimentos de cAmera,
planos e técnicas de locugao e apresentagao da historia. Tém mais valor
noticia as histdrias mais ricas em “boas” imagens, por exemplo. Numa
fase exploratoria da pesquisa, observamos que esses padrdes nao sao
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necessariamente seguidos em publicagdes jornalisticas audiovisuais
nas redes sociais.

Na figura 3, podemos observar o frame de um video, postado no
Parana Portal, de uma transmissdo ao vivo no Facebook utilizando um
pau de selfie. O repdrter enquadrou a si mesmo, tentando mostrar a quadra
ao fundo, para falar sobre as finais da Etapa Parana do Circuito Brasileiro
de Volei de Praia. Contra o sol € com uma sombra cobrindo parcialmente
seu rosto, ele fez uma chamada para a cobertura completa a ser publicada
posteriormente no site. Também ha problemas de dudio ao longo do
video. Além disso, como o reporter ndo incluiu seu nome em sua fala e
nao houve o uso de caracteres, ele acabou nio sendo identificado.

Figura 3 — Teaser da cobertura do Circuito Brasileiro de Volei
de praia

I3 (16) Parana Portal X '\ M Entrada (444) - mkasek:

& C | @ Seguro | httpsy/www facebook.com/paranaportal/vidos
5 Google B3 Arte&

8365/ Q| § a @

1 Apps [ Portal Setem! [ Facebook @ As

Int= % Dropbox - bibliograr

Parand Portal =
Presidente da ACP o ® Bate-papo - (123) e

Fonte: Parana Portal, 2017.

Esses problemas técnicos e estéticos em videos jornalisticos
postados na internet sdo comuns, especialmente quando se trata de
equipes de jornais impressos ou emissoras de radio. Ao analisar o caso
da redacao integrada no Jornal Zero Hora, Seibt (2014) observa que os
jornalistas passam a ter uma sobrecarga de atividades e uma suposta
autonomia na producdo, edicdo e divulgacao de seu trabalho. Como
se todos os jornalistas pudessem se converter em ciberjornalistas
de forma automatica, sem prejuizos as produgdes. “A sensagdo que
fica a essa ‘negligéncia’ com os produtos multimidia ao publicar os
contetidos na internet ¢ que, em muitos casos, ela esta relacionada as
condigdes de trabalho dos profissionais.” (SEIBT, 2014, p. 111).

Situacdo semelhante foi encontrada na atuagdo hipermidiatica
da Radio Gaucha. Ao expandirem seus contetidos na internet, a equipe
utiliza videos e fotos adicionais as reportagens sonoras. Para Rossetto
e Ferraretto (2016), o resultado também apresenta limitagdes técnicas:
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Quando se fala na linguagem audiovisual, constata-se
que, na Radio Gaucha, ainda ha falta de conhecimento
para explorar os recursos técnicos necessarios para
produzir conteudo dentro dos padrdes de uma narrativa
que, tecnicamente, se aproxima do televisivo. Talvez,
pode-se aventar, seja uma saida assumir as limitagdes do
equipamento de captagdo, aplicando a isto um minimo de
conhecimento sobre video. Em outras palavras, procurar
um melhor enquadramento, usar mais racionalmente a luz
disponivel e mesmo usar microfones associados ao celular.
Estes ultimos, ja disponiveis no mercado e de custo razoavel,
eliminariam a necessidade de uma proximidade excessiva
que, como constatado, afeta foco e enquadramento. Sao
medidas simples que dependem, nestes tempos iniciais de
apropriagao do video pelo radiofonico, de uma reflexdo mais
aprofundada a respeito do uso dos elementos da linguagem
audiovisual. (2016, p. 14).

Ao produzirem e postarem seus videos na internet, repdrteres
de jornais impressos, radios e até mesmo de sites noticiosos podem
argumentar que nao estdo fazendo televisao, como foi o caso da equipe
da Radio Gaucha. Alguns autores, no entanto, defendem um novo uso
para o termo telejornalismo, ndo como jornalismo para televisao, mas
sim como um jornalismo para as telas. Seria, portanto, “um nome mais
genérico para designar superficie (quadro, material reflexivo) para
a projecdo (frontal ou traseira) de imagens” (EMERIM; FINGER;
CAVENAGHLI, 2015, p. 3).

No que se refere as produgdes jornalisticas audiovisuais, a
convergéncia midiatica tem gerado um dialogo entre as linguagens da
televisdo e da internet. Costa (2016) observa que, tradicionalmente,
no cinema e na TV, as produgdes audiovisuais sdo horizontais. No
entanto, com a popularizagdo dos smartphones, tablets e aplicativos,
como Snapchat e Periscope, elas tém sido feitas no sentido vertical.
“Entre os produtores de contetdo, ainda ha muito preconceito com este
formato, caracterizado muitas vezes como amador”, ressalta o autor.
Ele também explica que, embora o formato vertical parega inadequado
para ser visto em notebooks, desktops ou aparelhos de televisao, novos
modos de consumo estdo surgindo, como os dispositivos moveis
(COSTA, 2016, p. 2).

Um dos videos postados pelo jornal Gazeta do Povo no Facebook
(Figura 4) ilustra essa condicdo. A reporter da Gazeta do Povo fez um
boletim ao vivo sobre uma greve de 6nibus em Curitiba e utilizou o
posicionamento vertical. Observa-se que ndo ha necessariamente um
padrdo para as postagens da Gazeta em relagdo a isso, as vezes 0s
videos sdo gravados na horizontal e, em outras, na vertical.
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O video ¢ longo para os padrdes de producdo audiovisual, até
mesmo para a internet, traz pouca informagao visual e € repetitivo nas
falas. Em 3 minutos e 18 segundos de duragdo, com um pau de selfie,
a repoOrter mostra o terminal vazio por causa da greve, faz movimentos
irregulares e a imagem treme em grande parte do tempo. Nesse video,
também ndo houve a identifica¢do da reporter.

4. Consideracoes finais

Os videos enviados pelo publico as emissoras de televisao e
postados por reporteres nas redes sociais observados neste trabalho
apresentam similaridades em aspectos técnicos e estéticos. Enquanto
o publico aprimora suas habilidades e competéncias comunicativas,
utilizando dispositivos méveis conectados a internet para participar
da programacao jornalistica, os profissionais de jornais impressos e
emissoras de radio parecem ignorar os referenciais técnicos e estéticos
do jornalismo audiovisual. Este artigo ndo trata propriamente sobre o
jornalismo colaborativo, mas sobre como a fronteira entre a producao
amadora e a profissional tornou-se ténue em alguns casos, em especial
nas redes sociais.

Para os amadores, a visibilidade na midia pode representar
uma expressdo de cidadania e, como consumidores do jornalismo,
apropriam-se de sua linguagem e estilo, além de desenvolverem
o senso de noticiabilidade. Circulando pelas ruas, vivenciando o
cotidiano urbano, tornam-se muitas vezes olhos das emissoras de TV.

Por outro lado, as rotinas produtivas de noticias tornaram-se
mais complexas. Os profissionais que atuam em jornais impressos,
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radios e sites noticiosos acabam fazendo incursdes audiovisuais,
especialmente nas redes sociais. Mais do que informar ou veicular
materiais tecnica e esteticamente bem construidos, observa-se
que essas postagens t€ém o objetivo principal de marcar presenga.
Essas participagdes, em seu conjunto, ndo parecem ter uma politica
institucional ou planejamento, passam uma ideia de experimentagao,
o que pode ser foco de aprofundamento na continuidade desta
pesquisa. Em certa medida, os videos dos profissionais t€m o mesmo
sentido das participacdes dos amadores na midia, o de afirmacao de
existéncia social nas redes. Como nos lembra Maingueneau (2002, p.
72), “muitas mutagdes sociais se manifestam por meio de um simples
deslocamento ‘midiolégico’”.
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