INDUSTRIA CULTURAL: ESTUDO DOS MEIOS
DE COMUNICACAO DE SANTA CRUZ DO SUL

Marlt Hatje ™

i Consideracoes Imiciais

O presemte estudo faz parte da pesquisa “Indiistria Culmral Gadeha:
estudo dos meios de comunicagio de massi ¢ S1d imsergiio na cudmra local o
regional™, desenvolvido e nivel estadualem 1995. O abjetivo COnNCENtIoI-S2 no
mapeamentoda estruuras dos conteddos daipdiistriacultural sul-rio-grandernse,
especificamente da imprensa didrla, identificando as informagdes de cardter
internacional, nacionzl, reglonal ¢ local, nos veicnlos jomal, radio e televisan.

A pesquisa privilegion a andlise da produg@o institucional da cultur,
mediante o estudo das principaisempmsasjomaifsticasc gels progduios culturais.
Considerou-se que os meios de comumicacio sao agentes culturais que além de
prodezif, reproduzem, reelaboran, ressignificam manifestagdes culturais,
colocando-as em circutacio. O fato de analisar somente o Ambito da produgao
industoal, nio significa desconhecer que G cOnCeito abrangente de cultura
pressupde incluir a circulagio ¢a recepgio.

Com o propdsito de viabilizar essa conceiiuacio no plane crapinco.
agtabelecemos, Como ji mencionado, os referentes ealmrais focal, regional,

'pesguisi financiada pela Fapergs ¢ Uinisc, srravés do Pepartamens de Leteas £ Comunicagio
Suciak.

# Protessora do Curst de Comunicagiio Social da Unisg, dourocanda am Cigeis do bovimento
Humanao- subdrea: Comonicngde, Movimenld & iddin ra Bdueaglin Fisica do CEFIYUFSM =
conrdenadors 42 pesquisa oim arnbite Jocal.

ATIarRT CoMmD MOnares o SantaCrugdo Sulus acadinticos do Curse de Comunicagio Socid
g{lvia Blizabeth Femeira, Depise de Oliveira, Camobina Desbessel, Tser Wi Brin Rets, Danicla
aber da $ilva, Jerry da Silvae Ciisele Souza e Silva.

ta pesguisa faz parts o projelo Inddstaa Cultural Gaticha: estudo das inelos de comunicagdd
ol rnassd & sua fnsergio m eulturs Joral e regionat, desenvolvido em nivel estadual &M 105 Mo
fmbito estadual otcabalb [0 coardenado pelas professoras Ana CamlinaEsfcostsguy,Nianacks
¢ Didets Haugsen.

SIGND, Santa Cruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p- 29.63, janddez. 1997.
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nacional e internacionat. Assim, consideron-se o que foi produzidoeoquecitcnla
no dmbito desses quatro referentes. Também foram examinados os aspecios que
se relacionamncom o dominio dadiferenga, do que éespecifico do lacal, daregido
& do pafs, traduzindo a realidade particular desses contextos.

Para o local foram rastreadas as producfes que dizem respeils s
fronteiras de Santa Cmzdo Sule sobre a cidade; para o regional, aguilo prodozido
e que 32ja de interesse estadual; para o nacional, tudo ageiio que extrapola os
fimites deestade gaticho, conservando-se no dmbito do pais. Para o mtemacional,
as produgdes de fora do pafs, de interesse de oulras nagdes efou mmdial.

Antes de partimmaes 4 discussfio dos resultados propiriamente ditos, cabe
ressaltar que este artigo traz os resultados da pesquisa realizada em Santa Cruz
do Snl de forma sintetizada & que integra um trabalho de cunho estadual,

Quanto aos procedimentos metodoidgicos em relagio i drea impressa,
analisou-se o jornal Gazeta do Sul, por ser o veiculo de mator circelacio no
municipio. Foram estudadas scis edigbes, sendo a amostragem constimida catrs
operiodocomprecndido de agostode 1994 a junho de 1995, Paraaquantificagao,
utilizou-se o mstrumental andlise morfoldgica (MELD, 1972), ¢ para a medigiio
do espage impresso 4 unidade de medida cm™ A andlise dos textos, das fotos,
charges, ilustrac8es e dos anfincios publicitirios, classificades enguanto sua
relacio no Ambito iniernacional, nactonal, regicnal e local, foi levada a efeito
mediante leitura ¢ interpretagio dos mesmos.

Para conhecer melhor a atagio das emnissoras de ridio em Sang Cruz
e regido, consideron-se a programagio das emissoras AM e FM do municipio,
gravando-se & dectrpando-se, postericrmente, 08 programas de mator andiéneia.
A awdlise wlilizada nessa fase do trabaiho seoue, em linhas gerais, o modelo
proposto por Moragas Spa, “Perspectivasemicticade la comunicacidn radiofinica
{andlisis de 21 horas de emisidn}”, in Semidtica ¥ comunicacion de massas.

O tempo foi medidoen sua totalidade, composta pelas diferentes categorias
& subampos da programaglior mdsica como unidade autdnoma (tempo total da
emissdc musical), publicidade (tempo tota! da emissio publicitdria) e o restants
do material sonoro (tempo total da emissio redacional juntaments coma midsica
ailiar). :

A programagio foi analisada sob diversos aspectos (audicio, espago,
tnodelo, género radiofiinico, slementos da emissio radiofénica, discurso falado

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p. 29-63, jan./dez. 1997.
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e discurse mmsical) da sua linguagem, pois se trata de um modelo de amdlise
serpiGtca. :

Assimn, serd chamado “programa” ao gue Moragas chama de “andicidn”,
ista &, cada parte que compde a programagio da emissora; “bloce”™ ao qus ele
considera “espacios”, isto &, as partes em gne se dividem os programas; “género™
entendido como formas de tratamento - modelos de emissdo dos assuntos em
pauta {informative, educativo, esportivo, entretenimente, servigo pablico...).
“Tipo” sfo 05 formatos em que o género aparece, Ou Seja, para o género
informativo hd basicamente os tipos: sintese noticiosa, rdio-jornal, reportagem,
entrevisias € boleting, Nos programas musicais podemos identificar os tipos:
ranking musical ou hit parede; especiais, espago para miisica variada; programa
por génerotusical. Nos programas de entretenimento destacamos: hnmotisticos,
radignovela e radioteatro ¢ variedadss, :

Para a andlise extraiu-se o significado central do discurso. Assim, tanto
paia o discurso falado quanto para o mnsical, o registro dos dados sintetizon a
tematica abordada.

A publicidade, que apesar de ndo se constituir em género radiofénico, serd
considerada nesta andlise, assim como o foi por Moragas, o goal sé indicou o
ternpo ¢ a identificagdo do anunciante. Na presente pesquisa foi identificada a
categoriado produto anunciade, otipe de comercial (servigo, produto, institucional,
peomocienal) e o formato (fingle, testentunhal ao vivo, merchandising e spat),
alémdotempo deemissaa e dos enfoques local, regional, nacional ¢ internacional.

Apos a decupagem dos programas sslecionados foram identificados os
assuntos de cardter local, regional, nacional e infermacional.

Conhecer os.contedidas emitidos na programagio local da televisdo,
produzidos na cidade de Santa Cruzdo Sul e regiio € o objetivo principal da fase
corn &nfase na televisfo. No trabalho em questao, a andlise se concentrana BRBS
TV Santa Cruz, por ser a 1inicd emnissora com programagdo localfregional.

4 publicidade promocional incluird a da propiia eimissora & a que g emissora realiza em ConjunlLe
corn win anunctente; testeminnal 20 vivo € a situagdio em que o locutor/apresentador do programd
annAcia ¢ patrocinio ou mesmo um texte sabre o anunciants; o merchandising serd considerads
quarda o locutor se refere ac anunciante de forma indireta, per exemplo, comprimentando o3
funciondrios ou mesma os dirctores,

SIGND, Sanita Cruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p. 29-63, fan./dez. 1997,
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Os contexidos informativo e publicitdrio foram guantificados em relagio
HOS refere{'ltes culturais Jocal € regional, por ser wrna emissora com cardter
comunitdrio e que busca 2 integragio das comunidades que COMpdeIn sua regiio
de abramgéncia.

_ A.p:is essa etapa, foram gravadas trés edigBes do programa de major
Rl}dlé!'l{:_]ﬂ daemissom local, ou seja, o RBS Noticias. Eles foram decupados com
o intuito de levantar dados quantitaiivos sobre 2 produgio local sregicnal daRRBS
TV. Realizada 2 anélise descritiva da programacio, foram identificados os
Cﬂﬂtfﬁl?dﬂs do discurso loeal/regional. Também foram identificados os antncios
publicitirios locaisfregiontis veiculados durante ¢ hordriode emissio do programa,

A estratigiametodoldgica dessa fase pauton-se peiapropostadomexicano
Torge A. Gonzalez no Programa Cultura da Universidade de Colima-Méxica,
2 A Indiistria Cultural

2.1 Jorpal
2,1.1 Jornal Gazeta Do Sul

2.1.11 Anilise Morfoldgica: Estratégia
A pesquisa realizada cotn o jornal Gazeta do Sul inchui seis cdigfies, sendo

que 2 amostragem foi constimida enire o perfodo de agosto de 1994 a junho de
1993, sepuindn o segninte critério:

Mes Ano Dia Sernana Data

Agosto 1994 17 terga-feira I* semana (2084
COutabro 1994 1" quarta-feira 2" semana 12/10/94
Dezen-{bm 1904 Fauinta-feira 3* semana 15/12/%4
Fe.v:e,reuo 1995 1% sexta-feira 4* samana 24402105
Abril 1993 i*sibfdormingo 5% semana 29 2 30/04/95
Junhe 1995 1" terca-feira 2* semana (654061935

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, n, 32/33, p. 29.43, jan./dez. 1997.
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O jornal possui nove cadeenos fixos, porém nenhuwin circula diariamente.
Alémdisso, sioeditados cadernos emcaritec exiraordindrio coma, porexemplo;
aniversdrio do municipio ¢ Primeiro de Maio. Nas edigdes da amostragem os
cadernos editados foram o Caderno S; de Camaval ¢ Primeiro de Maio. Na
analise, no entanto, nfic foram considerados os cadernos, pols nenhom deles €

didrio ¢ dois deles tém cardter extragrdindrio.

As segbes o cditorias® analisadas foram: Capa, Contracapa®, Geral,
Esporte, Politica, Rural, Educagfo, Sueial, Economia, Variedades e Regional®.

Nestas editorias foram medidas as categorias Texto {titulo, chamadas ¢
corpo da matéria); Fotografia; Hlustragdo (mapa, grificos) ¢ Charge em relacio
ao0s referentes culmrais: local, regional, nacional e intermacional.

Cabe destacar que nessas seqdes Toi excluida da medicio do espago &
prodagio de todos os colunistas (Joelmir Betting, Mauricio Das), assim como
s quadros Opinido; Publicagdes Legais; Religido; Programagao de Cinema; de
TV: Resumo de filmes na TV; Quadrinhos; Hordscopo; Expediente; Indicadores
Econérnicos; Tempo; Anlncios Finebics; Religiosos ¢ Bolsas,

O motivo da exclusdo das colunas refere-se 2o seu cardter opinativo €
completamente diversificado. Os quadros t€m publicagties fixus ou tempordrias,
portanto, ndo contribuem A elucidagho dos objetivos deste trabalho.

Foi analisada também a publicidade total das edigdes pesquisadas,
2.1.1.2 Andilise Morfologica: Resnitados

Nuam primeiro memento, gnantificamos acentimetragempor editoriaepor
categoria{texto, foto, ilustracio e charge), totalizando tarnbém a puiicidade por

vada edigio.

A seguir, apresentamos as tabelas com os resultados alcangados pot
editocia englobando as § (seis) edigdes (de agosta de 1994 a junho de 1993).

* A depominacio is cdilodas & dada pela leftora do jomal obssrvado.

* As cditorias Cantracaps ¢ Policia aparccem ¢omhinadas nas edigbes analissdas. Poresia razit,
a5 tabelas trazem de forma agrupada as infurmagdss sob a editona Contracaps

5s matérias de ewnln estadual Feram incluidas na editoria Regional, pois o jornal nio possul 2

edlicoria Bstado,

SIGNO, Sanla Cruz do Sui, v. 22, n. 32/33, p. 28963, jam./dez. 1997.
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TABELA }
razeta/CATA

CAPA Lacal Regional Nacional  Internacional
Agosto 1994 68,18 - 133,92 -
Cunibro 1994 32477 - 116,28 -
Dezembro 1994 23575 48,00 106,40 -
Fevereiro 1995 335,75 - 13330 -
Abril 1995 344,84 15,00 16077 -
Junho 1993 41991 23549 3543 -
Total 213320 306,45 762,38 -

De acordo com a amostragem, a CAPA do Jomal Gazeta do Sul privile-
giou os assuntos referentes av dmbitolocal. com2.133,20cm?. Em segundo lugar
aparecem o3 assuntos nacionais com 762,38 cm?, seguido dos repionais com
306,49 em®. Niio houve matéria de cunho internacional.

TABELA 2

Gazeta/CONTRACAPA-POLICIA

CONTRACAPA [Local Regional  Nacional  Internacional
Agosto | 904 474 57 - 39,54 -
Outabre 1994 162,80 47295 - -

Dezémbro 1994 39564 14137 - -
Fevereiro 1995 660,00 100,00 - -

Abril 1993 432,61 201,30 - -
Junho 1995 617,33 Fi28 - -
Total 274315 86,60 - -

Na CONTRACAPA-POLICIA, o destaque &€ para os assuntos locais,
com 2.743, 15 cmn?, seguido dos regionais, com 986,60 ornt. Assunios de cardter
nacional ¢ internacional ndo foram tratados na contracapa.

SIGNO, Samta Cruz do Sul, v. 22, 0. 32/33, p. 2%.63, jan./de=. 1997,
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TABELA 3
Gazeta/GERAL
GERAL Loceal Regional  Nacional  Internacional
Agosto 1594 1.138.20 430,00 - 2520
Oubro 1994 1.546,63 31620 50041 -

Dezambio 1994 632,06 190,16 - -

Fewvereiro 1993 500,25 - 76,50 -
Abril 1995 1.436,31 128592 - -
Tunho 19935 622,11 - - -
Total 6.006,06 2.246,28 76,50 2520

2
A editoriaGERAL privilegia os assuntos de cunholocal, com 6.066,06¢mn
. - b TN
£, em segundo lugar, 0§ assunios reglonats, com 2.246,28 em®. Na seqtiéncia
1 r L] "
aparecem os assuntos nacionais, com 76,50 em? € os infernacionais, com 25,20

e’
TABELA 4
GazetafESfﬂRTE

ESPORTE Yocal Regional  NMNacional  [nternacional
Agosto 1994 ?613; 152 igﬁ’g 1‘395_ 40 41%,5{}
gzi?égrt:g?gﬁldt GIHH‘Z 5.84,?'5 63349 55,412
Fevereiro 1995 1.424.90 396,00 344,50 80,73
Abril 1993 1.212.02 1.18792 773,35 200,20
Tl 5 02 Jomsl 240908 750,85

Na editoria ESPORTE, o destaque € parg 0S assuilios lo-caist com
3 .066,32¢m2. seguido dos regionais, com 4.939,31 e, As temdticas nacionais
reccheram espaco de 2.449,04 em® & 08 mtamaciona1s 750,85 co’.

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, . 32/33, p- 29-63, jan./dex. 1997.
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TABELA 5 TABELA 7
GazetaPOLITICA Gazcta/EDUCACAOQ
POLITICA Local Regional  Nacional  Internacional EDLCACAQ Local Regional Nacional  Internacional
Agosto 1994 - 379,50 190,30 - Agosto 1954 793,70 251,34 - ;
Cortrbrn 1994 5440 303,80 203,18 - Outubro 1994 - - } )
Dezembro 994 - 142,12 182,85 i} Dezembro 1994 300,41 - 3002 -
Peversiro 1995 - - 412 61 - Fevereiro 1995 32520 - - -
Abril 1995 1128 1.021,78 - Abril 1995 623,14 - - -
Junhp 1293 - 813,11 - - Tunhe 1593 BRIFF 52 137,40 - -
Total 54,40 1.755,81 2.120,70 - Total 295397 238874 30,02 -

A editoria POLITICA privilegia us terndticas de cardter nacional, com
2.102,70cm®. Em segundo lugar, vém as de cardter regional, com 1.753,81 cm?.

Us assuntos locais recebem apenas 54,40 o, seguido dos internacionais gue
néo foram mencionados,

Na editoria EDUCACAQ, as temdticas de cardter local somaram
2.953,97cm?. Em segundo Ingar o destaque conbe 2 assuntos de cunho regn:nal,
com 388,74 ¢m®. Em terceiro lngar aparecem os nacionais, com 30,02 em?. Os

internacionais ndg foram mencionados.

TABELA 6 TABELA 8
Gazeta/RURAL CGazetal/SOCIAL

RURAL Local Regional  Nacional  Internacional SOCIAL Local Regional Nacional Internacional
Agosto 1994 18460 - 32360 - Agosto 1994 122346 - - -
Outubro 1994 408,12 68,00 - - Outubro 1994 560,30 464,15 - B
Dezembio 1994 433560 - - - Dezembro 1994 377,05 447,02 - -
Fevereiro 1995 289.00 260,25 - R : 8 Fevereiro 1993 81246 1.062,30 B )

Abril 1995 427,53 - 47,60 - : Abril 1993 1.521,84 896,19 - -

Junho 1995 103,53 404 46 - - Iunho 1995 1.388.,65 - - -

Total 1.848 48 732,71 37320 - i Fatal 5.883,70 28721 - -

A editoria RURAL d3i destaque aos assuntos de cardter local, com ' A cditoria SOCIAL privilegion o referente lnca.l, som ?'383"7{? e
1.848 48em’, segnide dos de cariter re rional, com 732,71 cm?, Em terceiro ingar segmido do regional, com 2.872,71 crnl, O3 referentes nacionais & IntemMACiONALS
dparecent os assuntos nacionais, com 373,20 cm, Os assuntos Intemacionais " ndo foram mencionados.
sequet foram mencionados. i
SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p. 2963, jan./dez. 1997, SIGNO, Santa Gruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p. 29:63, jan./dez. 1997.
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TABELA 9
Gazeta/ECONOMIA

ECONOMIA Local Regional  Nacional fuernacional
Agasto 1954 230,48 - 443,36 -
Outbro 1994 1.047.16 - 373,19 293,05
Dezembro 1994 - 113,76 [.111,53 [98,95
Feversiro 1995 - 6000 92085 -
Abril1995 69,70 320,11 708,22 -

Jurho 1955 - 186,20 269,90 -

Total 1.347,34 680,07 3.838,035 49200

. Na edi_toria de ECONOMIA, o maior espago coube aos assuntos de
nteresse nacional, com 3.838,03 cm® Em segunde lugar, aparece o referente

local, com1.347,34cm® Na seqiiéncia estio os assuntos de cardter regional, com
630,07 cm’ e os de Internacional com 492,00 el

i g s

i

TABELA 10
Gazeta/VARIEDADES
YARIEDADES Loeal Regional  Nacional [Imternacional
Agosto 1954 456,95 - oo -
Chitubro 1994 23334 - 197 A5 -
Dezembro 1994 25022 - 175,74 -
Feverciro 1995 296,00 - 350 -
Abeil 1995 - - - -
Justho 1995 - - 147,50 -
Tuotak 122651 - 869,19 -

) INa editoria. VARIEDADES c¢s assuntos de interesse Jocal estio em
Primeira lT.;gﬂ.l' com 1.226,51 cm®. Os de cardter nacional vém logo atnds com
369,19 cm?. Os regionais & internacionais ndo foram mencionados.

SMINOG, Santa Cruz do S, v. 22, 1. 32/33, p. 2963, jan./doz, 1997,
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TABELA 11 __
Gazeix/REGIONAL
REGIONAL Locaf Regional  Nacional  Internacional
Agasto (994 - 303,16 108,99 -
Outubro 1594 - 44319 - -
Dezembro 1994 26,40 £32.2G - -
Feverelirg [983 - 71925 - -
Abril 1993 - 479,00 - -
Tunho 1995 168,28 474,28 - -
Total 194,68 3.251,17 108,99 -

A editoria REGIONAL di destaque acs assuntos de interesse regional,
com3.231,71 cm’. Emproporgdes bem menores aparecem os locais, com 194,64
¢’ ¢ 08 nacionais, com 108,99 em®. 05 internacionais ndo aparecem.

TABELA 12
Gazeta PUBLICIDADE

PUBLICIDADE  Loca! Regional  Nacioral  [Internacional
Agosto 1994 338067 221,00 - -
Outabro 1994 4.539,68 404,00 31900 -
Dezemibro 1994 403475 1.315.29 47,10 17860
Fevergirg 1995 245950 280,00 - -

Abnl 1995 861487 1.634,83 - -

Junho 1995 3.299 59 631,80 110,50 -

Total 2632036 448692 476,60 175,60

A PUBLICIDADE nas 6 (seis) edigbes pesquisadas registron um 65—
paco de 26.329,36 cm® para anfincios de interesse lecal. Em segundo lugar,
aparecern os de interesse regional, perfazendo wim total de 4.486,92 cm?, sendo
que os nacionals aparecem com 476,60 cm’e os de interesse internacional, com
178,60 cm’.

SIGND, Sanla Gruz do Sul, v. 22, . 32/33, p. 29.63, jan./dez. 1997,
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TABELA 13
TOTALIZAGCAQ
TOTAL Local Regional  Naciongf T nternacional
Conterido
Informativo 3251787 18,179,830 161007 1.268,05
Contelido
Publicitirio 2632036 448692 476,60 178,60

Somadas todas as secesfeditorias e as categorias {texto, fotografia,
ilustracdo e charge), temos que o Joimal Gazeta do Sul di preferneia acs
conteridos de cardterlogal (32.517,87 cm?), privilegiando também apublicidade
local (26.179,89 cor®). Em segundo Ingar, estio os conteridos de cardterregional
{18.179.8% crn®) e, em terceiro lugar, estio os de cardternacional, com diferenga
de aproximadamente 70% em relagio a0 segundo (10.610,07 cm?). Os conteides

de cardter intemacional $8m powca relevincia na Gazeta do Sul (1.268,05 cm?).

A publicidade regionat (4.486,92 cm®) ocupa cerea de 90% emrefagzo ao
espago destinado a publicidade local (476,60). A publicidade de caréter nacional

e infernacional € inexpressiva, se comparada ao espage destinado & publicidade
local ¢ regional, principalmente.

2.2 Emissoras de Ridio

2.2.1 Radio Gazeta AM

2.2.1.1 Programacio

A programagao da emissora € eclética, envolvendo programas de mdsica
coim sortein de brindes, participacgo dos cuvintes por telefone, programas de
esporte, utilidade miblica e informativos, comnoticiaslocais, regionais e nacionas.

Sua programacin é quase sempre a0 vivo.

A radio foge dos padrdes de programacio das cmissoms dos grandes
centres, tentando atingiratodos os ouvintes, Existe, inclusive, a participagio dos

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p. 29-63, jan./dez. 1997.
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ouvintes por telefone ol carta.

QUADRO I - Ofexta por género na programacio {percentual)

Informativel Musical | Entretenimento | Esportive | Religioso | Educatvy) Sery. Pribl.
1.6 9.3 46,0 7.7 1.7 77 -

QUADRO II - Oferta por tempo didrdo {2° a ¢* feira)

Informativa] Musical | Eatretenimente | Esporiivo |Rehigicso | Educativol Serv, Pabl
4h 2h 12h25min 20min - - -

s
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QUADRO III - Oferta por tempo didrio (sdbado & demingoe)

Tnformativo | Musical [Entretcrimento | Esportivo | Religioso | Educativel Serv. Pabl.
- dh45min 10k - #5min | 1hl5mmin -

Conforme atestam os quadros acima, a Ridio Gazeta AM privilegia o
género entretenimento na sua programagao, seguido pelo musical. Em tarceirn
lugar, estd o informativo, que ndo possui hora especifica nos finais de semana.
Eventuais informag8es s30 noticiadas nos programas de entretenimento, que
somente no sébado e dominge soma 10 boras didrias. Durante a semana, a
emissora veicula cerca de 20min de informagdes esportivas ¢ nos finais de
semana, somente guando hd jogos a seremn transmitidos. Os géneros educativo
{lh3min)e religioso (45min) também contam comunmespaco razodvel nosfinais
de semana, 1o passo gque o servige piblico, género emcrescimento nos veiculos,
ainda nfo conta com um programa especifico e regular,

2.2.1.2 Andlise do Programa de Maior Audiéncia
PROGRAMA PAULO BENEDUZZI? - E o programa que comresponde

A faixa hordria de maior audiéncia, indicado pela direcio da Rédio Gazeta AM.
Nesta faixa hordria, das 9:00 as 12:00, de segunda & sexta-feira, o programa &

7 () proarama esid ne ae desde 2 inauguracio da smissora, em 1980, ¢ € ransmitide de segunda a
sexta-fiiva das 9h As 12h. Os progeamas Paulo Beneduzzi foram gravados nes dias 13, 14e 15 de
seternbro de 1995,

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p. 29-63, jan./dez. 1997.
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dividido em aproximadamente 20 blocos, todos comn patrocinadores locais qu
regionais. E estruturado com comunicacio ao vive, distribuicao de brindes,
atendimento de cartas, telefonemas, visitas 4o estidio, hordscopo e utilidade
miblicacom diversos programetes® especificos durante o hordrio de apresentagio.

2.2.L.3 Andlise Quantitativa

QUATDRO IV
Discurso Falado  Média p/ Bloco Terpo Parcial — Tempo Total
Locutor ' 5 i'25” 200407
QUADERD ¥
Discrursu Musical ~ Médiap/ Bloco  Tempo Parcial  Tempo Total
Mpsicas 4 408" 1h21°38”
Vinhetas Radio i 7" 212"
Vinheias Rede - - -
QUADRD VI
Discurse Publi. Médiap/ Bloco  Tempo Parcial Termpo Total
Sth 4 36?! . 31 !4{}!1:
Jingle 1 C P ¥
Testemuntal 2 7" P
Merchandizing - - -
Promocional - - -
QUADRD VIO
Cardter Discurso Falade  Discurso Musical Discorso Pﬁblicitﬁrio
Local T% - 2505
Regionat 0% 10% 25%
Nacional 10% B0% -
Internacional - 10% -

¥ Pequenas {nscrgdes infuo i iai i i 05 da
rmativag, musicais oa de eatretenimento em difercntes hordr
il § : 5 d
programagao da emisser. .
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22.1.4 Aumdlise Qualitativa

O Programa Paulo Beneduzzi possui urna programagio totalmente voltada
a0 cotretenimento e programetes especificos durante o decorrer do programa.
Presta tainbém servigos de utilidade pdblica.

Conforme mostra o Quadro VI, para o discurso faladoe, ¢ locuter reserva
o0% de sua fala ap caciter local e regional. Nesses, ele trafta de assuntos
especificos da regifo, como temperatura, problemas enfrentados pelas
comunidades (estradas ¢ mas danificadas, falta de dgua, ete), a simagéo da
equipe de basquete PonyfCorinthians. Também anuncia bailes programados na
regifio. Sempre intercata noticias de cavdter nacional {saldrio, desemprego, eic).

Quanto ac discurso musical, o cadter ¢ totalmente voltado 4o roméntico
e 2 temdtica “amor”, seja nacional (30%) ou internacional (10%). J4 em nivel
regional {109}, o cardter € nativista (tradicionalismo). 530 tocadas miisicas
como ‘“Medo”, “Amo Vood”, “Eu te ame™, “So day, so day”, “Be My Love”,
“Cheiro de Galpio™ e “Rédias de Possante” Normahmente as mfsicas
internaciopais infciam um nove bloco.

Quase todos os anuinciantes do programa sio locais ou da regido, 8% e
259, respectivamente. Sfo, na verdade, pequenos comerciantes gae anunciam
todos os tipos de produtos {alimentos, limpeza, confecgles, ete J. Os bailes
programados para a regifo também 30 amplamente divulgados pelo locutor/
apresentador. S#o rros os antincios em nive] estadual. O Governo do Estado &
um dos dnicos que anuncia e que no & local. S3o Inexistentes 03 aHincios em
nivel nacional einterpacional.

2.2.2 Radio Lider Santa Cruz AM
2.22.1 Programacéo

A Ridio Lider Santa Cruz também possui uma programacio eclética que
eneloba jornalismo, midsica, esporte e variedades.

Segneuma programagiode acordo com o piblicoalvo, que inclini mdsicas
do eénero popular (sertanejas, nativistas e, até mesmo, bandinhas alemas). Em
alguns programas, € feitaa leimrea de manchetes de jornais da regiéo e do Estado.
Alémdisso, contaen sua programacio com chamadas diretas de diversos pontos

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p. 29-63, jan./dez. 1997,
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da cidade através da unidade movel. Grande parte da programacio € transimitida

ao vive, com excegio de algung programas gravados ou, eventualmente, quando
ocorie algum Imprevisto, . :

No género esportivo, acmissora realiza a cobertura dos eventos de esporte
amador realizados na cidade. Destaca-se o debate realizado segundas-feiras 3
noite com dirigentes, téenicos & josadores de equipe(s} ou atletals) em destaque
na regifo. L'ma equipe da emissora acompanha o time de basguete da Pony-
Corinthians em viagens, inclusive fora do Estadoe, quando sfo transmitidos os
jogos pelaliga-Nacional.

QUADRO I - Oferta por género na programacio {percentual)

Infarmativol Musical | Entretenimento | Esportivo
37,5 25 3.5 -

Religiosn

Educativo

Serv, Pibl

QUADRO II - Oferta por ternpo diria

{segunda

4 sexta-feira)

Informativoj Musical | Entretenimenio | Espartive
3h th Zh -

Religioso

Educative

Sery Paill,

QUADRO ]l[ - Dfeita por tempo didrio {(sidbado e domingo)

Informativol Musical | Entretenimento | Bsportivo
- dh - -

Redigiosa

Edurativg

Serv. THibl,

. Anglisando-se a programagio da emissora, percebe-se que os géneros
informativo & ettretenimento somam 37% cada wm na progrimagio total da
radto. O musical vem em segundo lugar, com 25%. No entaato, quando medido
0 lempo didrio de veiculagio, ¢ informativo perde seis horas em relagio ao
entretenimento, conforme atestam os Quadros I, I & 11l acima.

SIGNO. Santa Cruz do Sul, v, 22, . 3233, p. 29.63, jan./de=. 1997,
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2.2.2.2 Anilise do Programa de Maior Audiéncia *

0O PROGRAMA ENICQ GIGYANELLA'® tem tés horas de duragao. £
o programa que comesponde A faixa hordria de maior audiéncia da emissora. E
dividido em seis blecos. Cada bloco possui patrocinadores locais e regionais.
Uma das grandes caracteristicas do programa € gue possui mterveneies ao vivo
e conta com uma unidade mdvel que eircula por toda a cidade. B um programa
totalimente voltado ac género entretenimento, mias Com & programacio voltada
aonivel local. Sens anunciantes 530 pequenos empresarios, voltados ao ramo da
indiistnia, vestudrio, alimentagfo, borracharias € escritdrios contibeis.

2.2.2.3 Anilise Quanditativa

Spiah g e T S et R A 0 A

-

QUADRD IV
Discurso Falado Meédia Bloco Tempo Parcial Tempo Total
Locutor 3 1745 147257
QUADRO ¥V
Discurso Musical Média p/Bloce  Tempo Parcial Tempo Total
Mitsicas 3 3'40™ k3015
Winhetas Rédio I 137 17247

Vinhetas Rede - - -

* As rés edictes gravadas do programa Enin Giovanella apresentaram tem o de duragio dife-
renciada, ou seja, o tempo de duragio normal de programa € de trés horgs, No primeiro dia de
eravag¥o (1309} ticou no ar apenas 1h207207; no segundo dia (14/0%) 2h3° 337, Mo terceira dia
de gravaciio{15/09) € que o programa s¢ aproximon mais do herddonommel: 2387, A justificariva
para esta anonmalidade centrou-se cm problemas particulares do apresenlador. Nos dias
subscigiicnies o programa seguiu scu hordrie normal de trés horas.

Embora tenba bavide diferencas sigrificarivas no tempo de veiculagho dos progrmas, ¢ discursa
do locukor, o discurse pubdicitino e o discurse musical foram proporcionais ao temipe de duragio
do programa .

19Enig Giovanella foi o lovutor tais lembrado numa pesquisa [eila pela Top OfMind, da Revista
Aenanhd, ndmern 94, 1994,

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, . 32/33, p. 2963, jan.dez. 1997,
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QUABDRD VI
Discurso Publi Meédia pf Bloco Tempo Parcral Tempo Total
Spot g 40 174"
Jingie I 3G 1°307
Testemuithal 1 15" : 1
Merchandising - - -
Promocional - - -

QUADRO VII
Cardter Discurso Falado  Discurso Musical — DiscarsoPubli
Loeal GG - - 3055
Regional 0% 10%% 205
Macional 10% T0% -
Intcrnacional - 20% -

22.2.4 Analise Qoalitativa

No programa Enio Giovaaella, os grupos mais destacados s3o os Nativos,
Lating, Zezée di Camargo ¢ Lociane, Wando, entre ontios. Artistas em destaque
ou em boa fase, principabmente no estilo sertancjo, nativista e popular também
tém prapel de destagque no programa.

Com relagio ao discuiso falado, o locutor reserva 60% para assuntos de
cariter local, onde informa a hora certa, temperatura, aborda problemas
commpitdiios, dd noticias locais e anuneiz bailes. Os conteddos dos assuntos
reglonais sio praticamente os mesmos dos locais, mas aparecem somente com
freqiiéncia de 30% cm relagfio ao geral. No discurso rusical, o maior percentuat
val para o nactonal (70%), de acordo ¢om o Quadre VII acima. Sdo rodadas
miisicas como “Processando o amor™; “Ful, nfio te quero mais™, “S6 vacd”, “hen
destine € vocé” g, em nivel internacional, que sema 205 do total das rorisicas
rodadas, “Around the world™; “The sing”, “La solidad”, entre cutras.

Seus anunciantes sio, na maioria, da regifio, representados por pequenos

& meidios comerciantes (30%) , e poucos 530 de nivel estadual ou nacional, sendo
0 proprio Govemno do Estado um dos timicos.

SIGMNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, g, 32/33, p. 2963, jan./dez. 1997.
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2.2.3 Ridie Ghzeta TM
2.2.3.1 Programagio

Com formato adubto-jovern, a Gazeta FM mantém o mesmo nivel de
programagio das 6:00 as 13:00, das 14:00 as 18:00 e das 22:00 as 2:00.
Diferenciz-se das outras ridios FM porque a maior parte da programagdo nfio
& dividida em programas com nomes especificos. Bmbora a programacio
continue inalterads, a diferenca de estilo € notada pela iroca de locuter. O género
daprogramagio continua omesmo, basicamente musical, com pequenas insercdes
jornalisticas de hora em hora. Quando uma pessoa de renome ou em destaque
ng momento vem i cldade, ela & entrevistada na rddio.

A programacio & intercalada com sucessos, flash backs ecominformacfes
2 cada hora como politica, economia, esporte e varedades, As miisicas mals
pedidas rodam novamente entre as 11:30¢ 12:00¢ ente 17:30 e 15.00. Foradesse
formato destacam-se: as rmiisicas mais antigas, que rodam entre 13:00 2 14:00;
o programa “Bolicho Grande™! entre [8:00 & 15:00 (pativista); “Contato 1017
das 20004 &s 22:00, que atende 3 pedidos de onvintes direto por telefone,

Ainda completa a programagio o programete “Dose Dupla”, com cinco
mser;des didrias, cm que rodam duas midsicas de um mesmo grepo.

QUADRO I - Oferta por género na programacio {percentual)

Informaiivo| Musical | Entretenimento | Esportivo |Religioso [Educativo | Serv. Pabl.
- 54,54 45,46 - - - -

QUADRO TI - Oferta por tempo didrio {segunda i sexta-feira)

Informaiivo| Musical | Entretenimento | Esportivo |Religioso]Educative | Scrv. Pibl,
- 5h 16h - - - -

Uy programa Boltcho Grande fol o destagua dos programas eradicionalistas cm 1993,

SIGNO, Santa Cruz do S, v. 22, it. 32/33, p. 29-63, jan./dez. 1997,
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QUADRD III - Oferta par kempo didrio (sdbado & domingo)

Informativol Musical Entretenimento | Esportivo (Religioso |[Educativo | Seev. Pabl,
- 9h [&h - - - -

Todas os programas analisados ita Gazeta FM poi género dac énfase ao
gntretenimento ¢ 3 miisica (ver Quadros acima), a exemplo das emissoras AM
Gazeta e Ridio Lider Santa Cruz, embora as diferencas no estilo das AM e FMs.
Na FM, as aoticias ou fatos 530 apresentados durante os programas de
entretenimento.

2,2.3.2 Andlise do Programa de Maior Audiéncia *

BOLICHO GRANDE & o programa que corresponde & faixa de maior
audiéncia indicada pelo IBOPE (Revista Amanha - maio de 1995). E um
programanativista, transmitido de seponda 4 sexta-feim, das 18:004s 19:00e no
domingodas 10:004s 13:00. Cada hora de programa s divididaem quatro blocos,
¢OMm virkos patrocinadores, mas todos locais e regionais. Em cada bloco rodam
em torno de trés mnisicas, intercaladas por cinco comerciais (por programal,
voltados principalmente & altimentago, bebidas e vestudrio. A maioria dos
anunciantes sao pequencs empresdrios de Santa Cruz do Sol ou regifio.

2.2.3.3 Anpilise Quantitativa

QUADRO TV
Discurso Falado  MédiaBloco  Tempo Parcial Tempo Total
Locutor | 213" 87557
QUADRO V
Discurso Musical MeédiaBloco Tempo Parclal — Tempo Totat
Miisicas 3 5 46°
Vinhetas Radio - - -
Vinhetas Rede - 3" 307

O peograma Belicho Crande, de maior auditénuia na Radio Gazeta FM, fot gravade nos dias 13,
14 & 15 e setembro de 1995,

SIGNOQ, Sania Cruz do Sul, v. 22, 0, 32/33, p. 29-63, jan./dez. 1997.
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QUADRO VI
Discurso Publi Média Bloco Termpo Parcial  TempoTotal
Spot ' 3 30" 440"
Jingle ) - -
Testemmunhal 1 15" 2
Merchandising - - -
Promocional - - -

QUADERD VII
Cariter Discurso Falado  DHscurso Musical Discurso Publicitino
Local 70 - 20
Eegional 2 20 20
MNacional 10 70 -
Intermacional - 10 -

Conforme atesta o Duadro VII, o discurso falado aborda os assuntos locais
nasuamaioria (705, seguido doregional (209%) e do nacional (10%}). O discurso
musical privilegia os referentes nacional (70%) e regional (20%), com miisicas
tradicionalistas, corno “Descascando ovelha”, “Tremde lata”, “Colono™, “Briga
comasogra”, ete. Eventualmente & veiculadauma misicadecunho internacional.

Seus apunciaptes, a maicria locais {8090} e regionais (20%), sao
comerciantes de pequeno, médio e grande porte. SHoinexpressivos os anunciantes
de nivel regionat e nacional, senda o Governo do Estado um dos dnicos. Os
amincios veiculados no programa giram em tome do setor vestudnio, metal-
mecinico, alimentagao ¢ video-focadoras.

22.3.4 Analise Qualitativa

O programa Bolicho Grande € um programa nativista, apresentado pelo
comunicador Luciano Reyes. O Grupo Gazeta de Comunicagdes ndo teve @
intengZo de transformar a Gazeta FM noma ridio popular, porém alcangou este

catiter com seus comunicadores criando empatia com o piblico ouvinte, a0
proporcionar sorieio de brindes, brincadeiras, visitas 4 radio, eic.

O proerama Boticho Grande também tem interagio com o ouvinte, Com

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p. 2963, jan./dez. 1997-
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4ima programacio voltada ao teadicionalismo. As miisicas mais tocadas sao de
artistas de sicesso no moments no estile nativista. Com relagdo ao discurso
falade, a maior parte concentra-se na divuigagio da programacio da Semana
Farroupilha (a gravacio dos progeamas foi em seternbro), anfincio das miisicas
a serem gocadas no programa, e curiosidades sobre o tradicionalismo local,
regional e nacional. Também acontecem pequenas insergdes de noticiag de
assuntos diversos de cardter local, resional e nacional {economia, politica,
esportes),

2.2.4 Ridio Atlintida TM
2241 Programacio

A programacio € basicamente mmsical, Todo programa veiculado pela
Atlantida FM de Santa Cruz do Sul & produzido e transmitido pela natriz,
localizad: em Porto Alegre. Emnfvelioeal sio insenidos, Apenas, 08 Comerciats.
Possuj também prograrnas eSpecidis sermanais e outros do género humoristico,
Segundo o serente Uperacional Jorge André Brittes, a Atlantida Fv opton peln
humor para “seprir nma necessidade ds oferecer um diferencialna programacio
da rédio™. “O Programa X" & o lider de andiéncia da emissora, contcerca de 15%
do total da programacio. Diferencia-se por trabalkar sem divisio do hordrio em
programas, medando apenas o comunicador 01, &€ mesmo, sem a prese fga de
um, ¢oma no hordrio da madmgada durante a semana, onde s hd vm operador.

QUADRQ I - Oferta por género na programacio (percernitual)

[nformativo | Musical Entretenimenio |Esportive Religioso|Educative | Scrv, Pab]
- 78 22 - - - -

QUADRO I - Oferta bor tempo didrio (segunda i sexta-feira)

todo o Estado.
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2.2.4.2 Andlisc do Programa de Maior Audiéncia®

PROGRAMA X, de segunda & sexta, das 12:00 as 14:00, em rede com

2.2.4.3 Analise Quantitativa

Informativo| Musical Entretenimento | Esportivo
ih 1%h dh -

Religioso [Educativo Serv. Pabl.

QUADRQ III - Oferta por tempo digrio {sibado e dominga)

Infermativo |Musical |Entretenimento Esportivo | Religioso| Educativo Serv. Pdhl,
- 24h - - - - -

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, n. 333, p. 2963, jan./dez. 1 9937,

QUADRO IV
Discurso Falado Media pf Bloco Temp.u P:'arcial TﬁﬂiﬁgﬁT"ﬂtﬂ
Locutor 0 [7
QUADRD V
Discurso Musteal Médiap/ Bloco  Tempo Parcial Ter;;:}i';?tal
Misicas 2 j," 3&*
Yinhetas Rédio 2 : ol
Vinhetas Rede 2
QUADRO VI
Discurso Pabli Média pf Bloce  Tempo Parcial Tem?n'Eutal
Spot 4 157 ?T?g“
I ifngle 1 ?E}: : 3 M
Testernunhal 1 ! !
Merchandising - e i
Promocional i

i de 93 mil

I* Bm pesqguisa realizada pelo [BOPE, ficou constakado e o Prog@a X pussToc:;i e

uvintzs ;iur mirula e Estada, sendo Gue dorante as duas hc_rms de pmg_r:_a:lna Z?:. oS .:..umhm 2
?n il tantativas de ligagties teleftnicas. O3 resultados da pesquisa foram divulza

95.
- B 9?
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QUADRO VII
Carater Discurso Falado Discurso Musical Discurso Publi
Local - - 0%
Regional 10% - A1}
MNacional O S0% -
Internacional 20% 40 -

0 discorso falado & predominantemente nacional, com 7% de espago
rescivado para esse enfoque, 109 para os eemas regionais/locais e 20% para os
internacionais. Os assuntes abordados s8o variados: temperatura, hora certa,
pequenas curiosidades © eventuais noticias da regido (emprezos, saldrio,
fumageiras, ote.}. Quanto ao discurso musical, 40% do espago & reservado as
temiticas Internacionais, principaimente “dance music™ e “rock”. Em nivel
nacional {$0%), os estilos mais comuns 530 0 “Teaggae”, “axs music” ¢ “rock™.

Dwreante a programagio local, a maioria dos comercials sdo de anunciantes
da regidn (60%), o quetarmbém acontece durante alyuns programas transmitidos
ern rede, com excecio do hordrio entre 00:00 & 7:00 & durante todo o dia de
domingo, sendo o Governo do Estado um dos tinicos.

2.2.44 Anilise Qualitativa

O programa € dividido em quatro blocos de aproximadamente vinte
minutos cada. B produzide e transmitido pela cmissora de Porto Alegre,

intercalado por caixas comerciais locais, on s&ja, da emissora de Santz Cruz do
Sul.

O priraciro & o terceiro bloces possuem um guadio chamado Melhor de
"Trés, onde rodam trés miisicas, enére as guals os ouvintes irfio escolher a que iré
repetir no bloco seguinte. No quarto eviltimo bloco, possui tm quadro chamado
“Linha Cruzada®, onde o humorista Bscova faz um trote pelo telefone. O restante
do programa € constituido por participagdo dos ouvintes e dos humoristas ou de
entrevistas com artistas e personalidades que estiio de passagem pelo Estado,

Os anunciantes do programa estiio localizados na regifio dos Vales do Rio

Pardo ¢ Taquari e so, em sua maloda, empresas de médio potte como, per
exemplo, empiesas de vestudsio, alimentacio, fumageiras, artefatos, ete.

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p. 29-63, jan./dez. 1997,
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O programa & caracterizado pela interatividade com o ouvinte e pelo
humar. Seu discurso musical & basicaments composio por dance music, rock,
reggac e baladas. Os artistas mais representativos sao Skank, Legifo Urbana, DJ
Boho, Laura Pausine ¢ tudo o que estiver fazendo sucesso no mamento.

2.2.5 Emissoras de Santa Cruz Do Sual **: Andlise Comparativa

Considerando 2 oferta da programagdo da totatidade das emissoras em
estudo (quadros I ¢ II), constata-se que os géneros musical (43.23%e
entretenimento (38,709%) #m grande destaque no contexte das emissoras de
radio de Santa Cruz do Sul. Sde as emissoras EM, principalmente, que defitem
o perfil desta oferta {guadros VIIL e IX}.

QUADROQ I - Oferia por género na programagio (%)

Enformative) Mosical | Entreteniments| Esporiive| Religioso| Educativo| Serv. Bibl
12,28 4323 38,70 1,93 1.93 1,93 -

QUADRO II - Oferta por tempo didrie (segunda & sexta)

Tnfommative|dMusical | Bolretenimento| Esportivo| Religiose| Educative| Serv. Piibl.
8h 32h 41h23min 20min - - .

22581 As Emissoras AM

Obzervando apenas as emissoras AM {gnadros [l ¢ IV}, constata-se que
o género infoxmativo adquire releviincia (24.50%]) juntamente com o
entretenimento (43,75%), que nas AM também contém muita informagio.
Além disso, se comparado com os quadros acima, todos 08 géneros crescenm
percentralmente na oferta.

QUADRO TII - Oferta por género ma programacgie Ermissoras AN (%)

InlommativolMusical | Entretenimento| Esportivo| Religioso| Educativo| Serv Prbl.
24,50 20,20 43,75 385 3.85 3,25 -

W zadio Gazela AM: Radio Lider Sanm Cruz AM; Rédio Gazeta FM ¢ Rédio Attantida Ehd,

SIGNO, Santa Crez do Sul, v. 22, . 32/33, p. 29-63, jan./dez. 1997,
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QUADRO IV - Oferla por tempo difiio AM {segunda 3 sexta)

. {Informativo; Musical | Entretenimento | Bsportivo Religioso| Educativa] Serv. Pibl.
7h Bh 21h25min 20min - -

2.2.5.2 As Enissoras FM

Considerando as emissaras FM (quadios Ve VI}, constata-se que o perfii
da oferta modifica-se radicalmente, dando £5paco apenas para o5 zéneros
musteal {66,27%) e cretenimento {33,73%}, o que confirma o tipo de oferta
dessas emissomms pelo menos no Brasil, -

QUADRO V - Oferta por género na programacio Ernissoras FM (%)

Informeativo | Musical | Entretenimento Espartive| Religioso

Educatvo] Serv, Pribl.
06,27 33,73 -

QUADRO VT - Oferta por tempa diirio PM {segunda i scxta)

Serv, Pihl,

- 24h 200 -

'Informalim Musical | Entretenimento | Esportive Religioso| Bducative

2.2.5.3 Programas de Maior Aundiéncia

Em uma andlise global dos programas de maicr audidncia de todas as
erissoras cstudadas, pode-se perceber a concentragdo do discurso falado
(quadro VII} nas referéncias local e regional, embora com mencr percentual,
lodas cluas dispensem também atenciio ao referente nacional. A Ridio Atlintida
F diferencta-se das demais por dedicar mator espago ao Nacional (70%:).15

PIsto deve-scao fatu deque dprogramagoda Atldntida FM ¢ produzida na mateiz em Fortg Alegra,
sendu apends ratransmitida o intriordo Estado, Eventualmente Aparccem cungsidades e noticias
lncaisfregionais de caporie, palitica e ceonomia, prinei pulmente.
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QUADRO VII - Discurso Falado (%]

Emissoras Local Begional Nacional Internacional
Gazeta AM E 20 Il.g :

Lider Sta Cruz &0 30 o )
Clazeta FM 0 20 b -
Atfantida FM - 10

{lzanto ao GlSCIErSo musical {guadro VIII}, constata-sea a}mﬁn;:éa tu:]a;
iomal, O referente naclonal ¢ o g
do referente local € & pouca presenca do re:g,unndi D 1o nacional € 0 que
predomina em todas a5 emnissoras, tendo o intetnacional praticam

participag@o do regional, excecio feitza 3 Atlinrida

QUADRQ VIII - Discurso Musical (%)

Emissoras Local Eegional Nacional Intermacional

10
Gazeta AM - 10 E:g »
Lider 5ta Ciuz - 10 : o
Gazeta FM - 20 ';ﬂ o
AtlantidaFM - -

Em relagio ao discurso pubficitirio (Quadro 1?{}, desftacam-s:a {:i
referentes local e regional. Os apunciantes dos dmbitos nacional e }ntﬂrn;(_:lolzia
fnti i En
si0 inexistentes mesmo pa Atléntida FM, cujo programa de maror al:l m:ﬂ ca
(Programa X) & produzido em Porto Alegre. Os aniincios do progra
insercies locals e regionais.

QUADRO IX - Discurso Publicitanio (%)

Emissoras Local Regional Nacional Imternacienal
Gazeta AM a3 ;5[} : :

Lider 5ta Cruz B0 - _
Gazeta FM g0 2'[[3} - _
Arlintida Fi B0 4

i 7.
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2.3 Televisao
23,1 BRBS TV Santa Cruz
2.3.1.1 Programacio

A RBS TV Santa Cruz produz e apresenta programas de variedades,
esportivos e jornalfsticos. A principal caracteristica de sua programagio € o
género jornalistico voltado as noticias locais e regionais,

Qs programas Bom Dia Rio Grande, Jorpal do Almoco, Rede Regional de
Notfeias ¢ RBS Noticias, apresentados de segunda & sexta-feira, perfazem nm
total de 28 minutos de programacio lecal por semana.

Aos sébados hd alteragio na programagdo porque nao hi edigdo do
programa Bom Dia Rio Grande. Sio produzidos o Jomal do Almogo {02 blocos
_ 01 de variedades e 01 de esporte); a Rede Regional de Noticias e o RBS
Noticias, constituindo 1 2minutos de programagae. {uatro minutosde programagis
local na sermana, no sdbado sdo absorvidos pela programacao nacional.

Nos domingos ¢ apresentado o RBS Comunidade, constinnido de 21
minutos. E o inice programa com cardter local apresentada aos domingos. Este
abordaassuntos comunitirios de cardter local ¢ regional (temas: politicos, saciais,
geondmicos, et}

O programa de maior audigaciada RBS TV Santa Cruz &€ o RBS Noticias
apresentado as 19:00. £ o mais assistido também em Porto Alegre, segundo o
[BOPE {este programg #bsorve o pblico residoal da novela das 18:00, exibida
pela Rede Globo)

(QUADRO I - Percenlual por género na programagio regionaiflocal -
sermana

(SRR A

Lo iind ST A it

S as S A L e

Esportive Informative Educative/Cuoltural Entretenimento
- T3 - 25

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p- fe.63, jan.jdez. 1997,
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QUADRO - Tempc semanal por género na programacie localfregional

Cardter Esportive Informative Educative/Cultwral  Enfretenimento

Leacal -
Regional 25rnin

1h56rnin - 30min

2.3.1.2 Anilise do Programa Eocal de Maior Audi€ncia

Nome: EBS Noticias

Dias da Emissfio: de segunda a sdbado

Periodicidade: didno

Tas analisados: 23 e 24 de novembio @ 02 de dezembro de 15995
Horario: 19:00 as 19:15

Duracio: 04 minutos

Género: informativo

Tipao: nio ficcional

Irradiacie: local e regional

2.3.1.3 Anilise Formal

Apresentacfio: Gerson Ricardo Cruz

Produacio: 04 minutos

Estrutura: um bloco regional {34 minutos); abertura e vinhetas: 157

Cendriofenquadramento: Apds a vinheta de aberlura, o apresentador
aparece no video, em plano fechado, i freate de um cendro em tom azul
composto por monitores de televisdo que mostram cartdes sobre o assunto gue
esth sendo tratado (Falta de deua = torneira; basquete = cesta de basquete, etc).
Ao apresentar as matérias, Gerson Ricarde Crz aparece em cluse e usado o
sisterna do “chrama key™. Assim, para cada noticia, hd um fundo diferenciado.
Algamas noticias s30 apresentadas em “off” com imagens sobre o assumnio
tratado. N

Biloco local: O incora da regifio de abrangéncia da RBS TV Santa Cruz
do Sul (a regiao abrange 44 monicipios) ¢ Gerson Ricardo Cruz 15 Aqui séo
tratados os fatos mals BMpOrtantes que OCOITEIAm Na regiao ¢ com inkeresse

35 vezas substiluido por Fabiana Piccinin ou Lisia Palombind,

SIGNO, Santa Cruz do Suf, v. 22, n. 32/33, p. 29-63, jan./dez- 1997,
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exclusivo para a regio. No espace de 04 minatos {duracao do bloco local) sao
apresentadas, em média, 04 noticias. Quando sfo veiculadas reportagens, o fato
tormalimente recebe mais de um minoto do tempo da programacio lacal. Todas
as matérias s30 gravadas, nip havendo eniradas ao vive de repdeicr, com
excecio de um assunle muito relevante.

2.2.1.4 Anilise Tematica

Tedas as noticias apresentadas na regifio de abrangéncia da RES TV
Santa Crue tém relevincia para a reglao. S0 noticias sebre assuntos politicos,
econdmicos, esportivos, policiaise secials. Comoexemplo, pede-secitar: inc&ndios,
assassinatos, empregofdesemprego, agriculmra/firmagetras”, futebol e basquete'*
e Conselho Totelar.

Oespagopublicitirio no inicioe fim doblocolocal éutilizado principabmente
para amincios instimcionais de empresas locals ¢ da regifo ¢ da pedpra RBS/
Globo, 530 raros 08 anunciantes de produtos & servigas.

Para sxemplificar, citaremos alguns fatos tratados pelaemissorano diaem
que foram gravados e decupados os programas: - Inc8ndic no loteamento Santo
Antdinio em Santa Cruz da Sul; Sine em Santa Cruz do Sul; as indistoas que
pretendern 2 instalar em Venfncio Aires; Conselho Tutelar; policia {(mortes no

interior de Sobradinho e Segredo); Yendas no Natal; Basquete/Pony-Corinthians,
etc.

QUADRO T - Programa e maior audidneia local/regional

Cariter Discurso Falado Discurse Pablicitdrio
Local/Regional 334" I

"0 municipto de Santa Cruz do Sul e regifo possuem nm desenvobvidn parque industeal &
agropecudric. Santa Cmz do Sut é conhecida como a Capital Naeiona! do Fumo.

Hianta Cruz do Su & sede da equipe de futebol Sanca Cruz Futebol Clobe & Vendnoio Alres do
Guarani Furebol Clabe, A5 equipes intezeam ¢ fotebol peofissional do Rio Goaade do Sul. Além

disso, Sanca Crizdo Sol € sede de uma das principais equipes profissionais do basgquete brasileiro:
a Peny/Corinchians (ox -Pru'Cornthians).

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p. 29.63, jan/dez. 1997.
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3 Consideracdes Finais

O objetivo da pesquisa, cujos resultados e:s.tﬁ::l puplicados r:ads:é m:ifné :_:
¢ mapeamento da estrutura e dos Cﬂntlﬁl?dl‘.?s d::lll‘ldl:lslrla cu]m:ef“f n;ﬂ 2
do Sul, especificaments a imprensa didria, 1dﬂnuﬁc:and? eis info } gradio X
cardter internacional, nacional, regional e local, nos veiculos Jornat,

televisdo.

O esmudo privilegiou & anslise da produgio institucional da cuituriaﬂ
mediznte o estudo das principais pmpresas jomalisticas e seus produtos culturars

emnivel local.

Antes de partirmos para as conclusdes propriame;nte ditas, ;abz;iest::;
gue apesquisaﬁmnfvelincalfoipﬁssivel gragasaﬂentenrr:luyenmdo egr am
de Lasras e Comunicacio Social da Unisc de que seria IEnpo_rtanta mzuius;ri ;:.
trabalho, pois este, além de gontribuir para as d:tsc_uss‘aes 1Pmmas ¢ locais,
gspecialmente no CUISQ de Comunicacio Social, significaria um avanf;ndao
trabalho integral, realizado no Estado e financiado pela ?;_::argg [.);[ {?SPC;ESS:;
seuisa geral e a ehiciencia
rofessoras que coordenaram a pe ! : o
fnunitores foram fundamentais para que Aprescnidssemas o artigo final, apds un
intenso trabalho de revisio e edigio.

O surgimento do jemnal Gazea doSul,em 19115,¢m8antaACr_uz do 5111; Igl;;
gem diivida, nm importante Maco parﬂﬂdﬂsenVDlVIHlEfnlﬂ emnnmlcaépa 1cr eoe
social do municipio e daregido, principalmen];e,_ a partirde 19‘:':" 3 quando c:i g EIE °
empresarial Gazeta Grupo de Comunicacdes Inicion aexpefnsaﬂ doj a{;ma P 1
regiao. O Jomal nascen conm o chjetivode atendf,r hcu{rljlnldade !ocl 2 reigszs
o da contribuir para o seu desenyolvimento. Apés aanilise do veiculo, po

afirmar que:

a) o grupo empresarial Gazeta Grupo de Camunicag_ﬁes veicu}a am jUEnal
—aGazeta do Sul com cariter comumititio ao dar &nfase as mfurj:?n;gmei gn; ";;VEBQI
inn: 1de 50697, 70cm® (32.517,57 e 1b.17x,
Jocal e regional, perfazendo um tofal de 1o _
i, respectivamente). Embora privilegie as notic1as de r.:}mho locale rﬂcg&lcrﬂn;ij;
vﬂic:ula também assuntos de carater nacional e internacional, com 10014,

cmie 1.26%,05 cin?, respectivaments;

b) quanto A quantiticagdo & andlise do contexido publicitirio, ¢ deis_,tsaa?;;:
cai ionai i ediches anall
rambémé para 05 anincios locats & r2gionais, porgue nas seis edigbes an

i 997,
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08 aniincios locais ocupam 26.329,36 cm® & s regionais aparecem e seguado
lugar, com 4.486,92 em *, seruidos dos nacionais, com 476,60 cm *e dos
internacionais, com 178,60¢m?;

¢) com relagho ds editorias analisadas, o Jomal possni cariter local e
regional, pois Capa, Conteacapa/Policia, Geral, Esporte, Rural, Educagao, Social,
Variedades e Regional privilegiam os referentes cultarais local efon regional.

d) Embora Sania Cruz do Sul eregisio tertham sua economia assentadanos
TAMIDR agropecudrio ¢ industrial?, as editorias de Economia e Politica, nas seis
edigdes amalisadas, dio destaque maior ao referente cultural nacional, com
3.83505em*e 212070 cm 2

Santa Cruzdo Sul, além do jornal Gazetado Sul, dematorcirculacio, possui
ainda o Riovale Jornal, que circula quatto vezes por semana, Na drca impressa,
circula mensalmente também a Revista Agora.

S&u quateo as emissotas de rédio no municipio. Duas AM (Gazeta e Lider
Santa Crez) ¢ duas FM (Gazeta e Atldn tida). Considerando a oferta da
programacao da totalidade das ridios em estudo, constata-se que os géneros
musical (43,23%)eentretenimento(38,70%) t8m grande destague no contexto
das emissoras de Santa Cruz do Sul. $30 as de cardter FM, principalmente, qee
detinem o perfil dessa oferta.

Observando apenas as emissoras AM, constata-se que o género
informativo adguire relevincia (24,50%} juntamente com o emtretenimenty
{43,75%), que nas AM também contém muita informiacio. Além disso, todos as
gE€neros crescern percentualmente na oferta,

Considerando as emissoras FM, observa-se que o perfit da oferta se
medifica radicalmente, dando espago apenas paca os génerosmusical (66,27%)

¢ entretenimento (33,73%), o que confirmta o tipo de oferta das emissoras, pelo
menos 1o Brasil,

Ein uma andlise global dos programas de meior audidncia de todas ag

#5antaCruz do Sulé acidade polo dedesenvolvimento daRegifodo Vale do Riv Pardo. ) munielpic
deilaca-se ¢come a Capital Nacionral do Fume. No sctar agropecudrio, Santa Cruz do Sul ¢ regido
destacam-se pelo fune, milho, aspoe, mandioca, sufnos, aves ¢ bovings, Mo setor industoal pelas
inddstrias umageiras, metahtrgicas, de calgades, de alitmentas e vesnuites.

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, o, 3233 p. 29-63, jan./dez. 1997,
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emissoras estudadas, pode-se perceber a concentragio do discurso falladu nas
referéneias local e regional, embora com menor percentual, todas elas dxispen sem
também atengio ao referente nacional. A Ridio Atlantida FM diferencia-se das

demais por dedicar maior espago ac Nacional {70%%).2"

Quanto ao discarso musical, constata-se a auséncia total do ref‘erente
local e a pouca presenga do regional. O referente nacional é o que pIEjiiE:mIria em
todas as emissoras, tende o internacional praticamente a mesma participagio do
repional, excegho feita 3 Atlintida .

Em relagdo ao discurse publicitirio, destacam-ge 08 referentesl local e
regional. Os anunciantes dos Ambitos nacional ¢ internacional 830 inexistentes
mesmo na Atlintida FM, cujo prograroa de maior al.ldlél'li:lfl (Pm?ama }9 &
produzido em Porto Alegre. Os aminclos do progruma $20 insercoes locais e
regionais.

A partir dos resultades obtidos na anilise da RBS TV de Santa Cruz
constatamos Jue:

a} A RBS TV Santa Cruz cumpre com sea proposta comunitaria nos 44
mnnicipies de abrangéneia;

b) Os programas produzidos em nivel local/regional abordam os prineipais
fatos jornalisticos do momento;

c) E utna emissora que (raz muitas reportagens. Normalmente r:bs: ASSNnios
830 bem trabalhados, especialmente se esses envolvem grande mimero dﬂ
pessoas ou se estiio diretamente vinculados a pess0as de destaque no mumeipo
ou regifo. No entanto, os fatos pederiam ser ma}s aprofundados se o tempo
dedicado aos refetentes local e regional fosse maior,

dy ARBS TV Santa Cruz dispde de 28 minut-_::s didrios {segunda i sexta-
feira) para a programagio localfregional. Possui dﬂfs blocos ro pmgrama‘ Bom
Dia Rio Grande, dois no Jornal do Almego (1 de variedades e l_de esportes), um
blaco na Rede Reglonal de Noticias e um bloco no RBS Noticias. Aos sdhades,

ant i i BrED
¥[gg deva-se ao fato de que a programacio da Atlintida FM & produzida na matoz 'e-;:igadgq
Alegre, sendo apenas retransmitida ao interior do Estade. Ev::_ntu_almente ApareCE Cun :
& naticias lovaisfreionats do cspocte, politica ¢ economia, principatments.

SIGNO, Santa Cruz do Sul, v. 22, n. 32/33, p. 29.63, jan./dez. 1997.
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nio existe o Bom Dia Rio Grande e o tempo paraa programagzoe local/regional
¢ reduzido em 10 minutos. Aes domingos é produzido o RBS Comunidade, com
duragiio de 30 minntos, aproximadamente; :

g) A emissora local destina, setmandlmenta, 25 minos ao ciporte {a
televisdo reserva grande espaco & equipe de basquete Pony Corinthians e is
equipes profissionais de fitebol, principalmente ac Santa Cruz e a0 Guarani de
Vemdncio Aires), 1 hora & 56 minutos & informaciio geral e 30 minmtos ao
eniretenimento (variedades): ’

£} 0s espacos e o ternpo para os antincios publicitéios diferem diariamente.
Cuem define o tempo para as emissoras do interior é 2 RBS TV Porto Alegre,
que eavia o mapa das insecgdes pablicitdrias um dia antes,
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